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二、说明、目录、图表目录

        随着经济的快速发展，消费者可支配收入的增加，消费观念的转变，消费者对休闲食品

的需求有所提高，对于坚果炒货食品的口味、功能和健康等各方面的要求也越来越多，需求

的多样化、差异化推动了坚果炒货行业的快速发展。预计未来我国坚果将保持11%的速度增

长，预计到2020年，我国坚果的市场规模将达到818亿元。  

       随着生活水平的不断提高，休闲食品作为一种生活方式将被更多的人群接受，儿童、年轻

人以及中老年人都会成为休闲食品的消费者，休闲食品正在逐渐成为人们日常生活中的必备

品，同时消费者也会对产品的营养、品牌和品位提出更高的要求，休闲食品也因此出现更多

的细分市场，种类越来越丰富；我国的城镇化建设仍然有很大的空间，伴随着人均可支配收

入的提高、消费结构的升级、生活品质追求，大量的城镇人口将为我国的休闲食品行业的发

展提供广阔的市场空间；而且国内新产品以及进口产品的热销，说明消费者的强劲需求还是

没有被满足。

       但是从另一方面来看，随着中国市场的不断放宽准入，越来越多的国际休闲食品品牌进入

中国市场，各类进口食品在中国一线城市蔚然成风。国内休闲品牌企业将会面临更多的竞争

压力。而且民众食品卫生安全意识正在逐步加强，社会大众对于食品安全的警惕性大大提高

，这要求食品企业要不断地加强食品卫生安全方面的技术改进和体制建设。总体看来，行业

处在消费升级阶段，市场仍处在上升期，有利于企业市场的拓展，而且消费者对休闲产品的

品质的诉求越来越高，成熟品牌经历了市场的不断洗礼，有较高的市场知名度和美誉度，因

此，能够获得很好的品牌效应。
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