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二、说明、目录、图表目录

      内增高鞋是一种在鞋子内部增加增高层，外观与普通鞋子相同，穿了能达到增高效果的鞋

子。 又称增高鞋，隐形增高鞋，隐形内增高鞋。内增高鞋是由：普通鞋的(皮鞋、运行鞋)+加

高的鞋垫(增高垫)组成，即在普通鞋的鞋底里垫上一层加高的鞋垫，而这个普通鞋的鞋模是

经过修改的，能合适放上鞋垫的，所以在一般市场上是买不到的，一般市场上买到的鞋子也

不合适放高型鞋垫，需要厂商特别制作鞋模。  

      市场上增高垫有泡沫垫，塑料垫，纳米硅胶垫。因为纳米硅胶垫较柔软，放在鞋里，大概

可增高5-15CM，分为3层（组合型），主要采用优质头层小牛皮、中牛皮、压花牛皮及珍稀

动物皮，细腻光滑，韧性强，天然透气，舒适耐穿。大底采用耐磨防滑橡胶鞋底、组合底，

鞋底采用更多新型材料，朝时尚、轻便、耐磨方向发展。 

      我国内增高鞋行业运行目前发展形势良好，随着我国内增高鞋行业运行需求市场的不断扩

大以及出口增长，我国内增高鞋行业运行将会迎来一个新的发展机遇。
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