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二、说明、目录、图表目录

       媒体资产管理（Media Asset Management，简称MAM）是对各种类型媒体资料数据，如视

音频资料、文本文件、图表等进行全面管理的完整解决方案。n其目的是将现有的影视节目进

行数字化或数据化，并采用适当的方式编码，再记录到成熟稳定的媒体上，达到影视节目长

期保存和重复利用的目的，以满足影视节目的制作、播出和交换的需要。

       媒体资产管理系统（VISMAM）简称媒资管理系统，是为数字电视、移动电视、多媒体内

容发布等业务需求而开发的内容管理平台，主要是对各种类型的视频资料，音频资料，文字

，图片，等媒体资料的数字化存储，编目管理，检索查询，非编素材转码，信息发布，以及

设备和固定资产等进行全面管理的系统。

       建立MAM的目的是建立起一个完善的系统，保存和管理好这些宝贵的资料，并使之得到

最大利用，创造良好的经济效益和社会效益。

 媒体资产管理系统产生的背景     (1)   我国的广播电视正经历一场数字化，网络化的技术革命

，这场变革必将给广电行业带来历史性的发展机遇和挑战。如何顺应信息化发展的大趋势，

整合自身与外部资源，依靠科技创新，将广播电视从传统媒体转变到现代媒体，是摆在广电

工作者的一个严峻现实问题。       (2)   近年来，随着电视台节目内容不断丰富，节目形式也多

种多样，涉及政治，经济，文教，科技，娱乐，法律等各个领域，节目资料中包括大量的文

字，图片，图像，声音等各种形式的信息，这些信息具有量大，准确，及时和丰富等特点。

这些资料既是巨额财力投入的结果，也是电视台全体员工劳动的成果和智慧的结晶，而且也

是在未来激烈的市场经济竞争中得以持续发展的基础。       (3)   基于&ldquo;内容技术&rdquo;

的海量媒体资源，是推动媒体行业发展的原动力，任何形式的内容都是媒体的核心资产。数

字化时代创建了以内容为核心的全新技术，即只需创建内容资产一次，然后就可以以不同的

形式，在不同的市场环境下，利用不同渠道，重复对其进行再利用和销售，带来新的增长点

和赢利机会。   

 

       鉴于此种情况，近几年媒体资源管理系统在广播电视系统的推广和使用非常迅速，国内也

涌现出了众多媒体资源管理系统研制厂商。 媒体资源管理系统在广播电视领域有着越来越重

要的意义和起着越来越重要的作用。

       媒体资产管理系统的功能设计原则

       媒资管理系统就是负责识别，捕获，数字化，存储，检索，利用和再利用多媒体素材的过

程的系统。创作过程产生的音视频素材被称为原始素材，与原始素材描述相关的信息被称为

元数据，而&ldquo;内容&rdquo;则被定义为原始素材与元数据的结合。资产是内容与权限的结



合。因此，媒体内容一定要有使用价值，具有使用价值的媒体内容，单位及社会才愿意付费

购买及使用，使其能真正成为资产。因此，媒体资产管理系统的核心，即数字化，存储，编

目，检索等的技术设计及实施，都应以实现媒体内容的最大使用价值为目的。资产使用价值

的最大化也就意味着利益的最大化。

       为了使媒体资产产生最大使用价值，媒体资产系统的设计应符合以下原则：     (1)媒体资

产管理系统首先应实现资料管理功能。包括各种音视频素材，图片，文档等资料的归档，检

索，管理等。       (2)媒体资产管理系统应满足资料的再利用，为节目生产服务。便于用户搜

索利用珍贵素材和历史镜头，丰富节目制作内容，提高节目生产效率，改进工作流程。      

(3)媒体资产管理系统应能与新闻与后期制作系统，播出系统，数字电视节目平台，IPTV以及

本单位综合信息网络系统互联互通，并为它们提供服务。       (4)媒体资产管理系统应包括资

料的交换与运营管理，有自主知识产权的节目资料可以利用网络进行节目交流或作为商品在

线销售，最大化实现媒体资产的价值。       (5)媒体资产管理系统应具有用户认证，版权控制

及系统安全管理等功能，实现更好的安全防护，提供授权等。   

 媒体资产管理系统的功能组成

 

       整个媒资系统的功能分为 8个功能模块，每个模块的功能分别如下：     ① 筛选(挑选)整理

模块：   是媒资系统的归档，待播内容来源的接口模块，主要的功能是为媒资系统提供内容的

筛选，审核，整理，迁移。内容来源主要有：制播系统(新闻，制作，数字电视，广告等网

络)，传统片库等       ②转码/处理模块：   该模块主要功能根据&quot;筛选整理模块&quot;提供

的任务信息，检索浏览模块提供的回迁任务信息，对指定的资料集进行转码/ 处理，可根据任

务请求情况进行任务分配，将源视音频文件转成目标格式;该模块根据任务中描述的入点出点

信息，可实现资料片段的剪辑合并，并对转码/处理完成的视频文件进行质量审核。       ③ 着

录/编目模块：   对媒资库中的资料进行编目和分类。本模块可排定编目计划并分配编目任务

：对媒资系统中的文件进行一次编目，二次编目等。还可对编目的描述信息进行审核修改。   

   ④检索浏览模块：   可实现媒资库中资料的发布并提供用户的检索浏览。其中包括：浏览器

方式的检索和流媒体浏览，用于资料员资料管理的检索浏览。该模块可提供多种方式的检索

浏览机制。       ⑤上下载服务模块：   本模块的功能主要是提供传统介质(或视频信号)的编码

，生成数字化视频文件;并有效管理客户的下载请求，提交所需的视频资料。可进行上载的任

务编排，编码;根据下载申请者的要求，完成视频切割组合，转码，或下载到其它介质。       

⑥媒资存储模块：   作为资料归档，检索和调用的存储中心，为各种业务数据提供安全可靠的

集中保存空间。提供在线与近线的归档/迁移功能和相应的任务管理，分配，审核功能，提供

音视频检索存储访问。       ⑦后台管理模块：   实现整个媒资系统的管理功能，它的主要功能



包括：版权管理，资料管理，信息统计，核算管理，权限管理，业务流程管理，业务流程定

制，业务流程监控，网络管理。       ⑧节目编排模块：   对播出节目串联单进行编排。   

 

       智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国媒体资产管理系统行业深度研究与战略咨询报

告》共十一章。首先介绍了媒体资产管理系统行业市场发展环境、媒体资产管理系统整体运

行态势等，接着分析了媒体资产管理系统行业市场运行的现状，然后介绍了媒体资产管理系

统市场竞争格局。随后，报告对媒体资产管理系统做了重点企业经营状况分析，最后分析了

媒体资产管理系统行业发展趋势与投资预测。您若想对媒体资产管理系统产业有个系统的了

解或者想投资媒体资产管理系统行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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