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二、说明、目录、图表目录

      体育场馆是进行运动训练、运动竞赛及身体锻炼的专业性场所。它是为了满足运动训练、

运动竞赛及大众体育消费需要而专门修建的各类运动场所的总称。体育场馆主要包括对社会

公众开放并提供各类服务的体育场、体育馆、游泳馆，体育教学训练所需的田径棚、风雨操

场、运动场及其他各类室内外场地、群众体育健身娱乐休闲活动所需的体育俱乐部、健身房

、体操房和其他简易的健身娱乐场地等。  

      体育场馆是体育产业重要组成部分之一，是体育服务的重要平台，它的生存状况直接影响

着整个产业的发展。根据《第六次全国体育场地普查数据公报》，按照2013年底全国总人

口13.61亿人（不含港澳台地区）计算，平均每万人拥有体育场地12.45个，人均体育场地面

积1.46平方米。而《关于加快发展体育产业促进体育消费的若干意见》中提出&ldquo;锻炼人

口达到5亿&rdquo;、&ldquo;5万亿产业规模&rdquo;、&ldquo;人均体育场地面积达到2平方

米&rdquo;等任务，意味着我国体育场馆未来的发展空间还很大。 
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馆的服务特色分析五、场馆的运营情况分析六、场馆的特色分析七、场馆的营销渠道分析第

十五节 沈阳奥林匹克体育中心体育场一、场馆的发展简介二、场馆的硬件设施分析三、场馆

的服务项目分析四、场馆优劣势分析五、场馆发展前景分析六、场馆的营销渠道分析第十六

节 合肥奥林匹克体育中心一、场馆的发展简介二、场馆的硬件设施分析三、场馆的服务项目

分析四、场馆的运营情况分析五、场馆的特色分析六、场馆赛事分析七、场馆优劣势分析八

、场馆发展前景分析第十七节 呼和浩特体育场一、场馆的发展简介二、场馆的硬件设施分析

三、场馆的服务项目分析四、场馆的服务特色分析五、场馆的运营情况分析六、场馆的特色

分析七、场馆赛事分析八、场馆优劣势分析九、场馆发展前景分析第十八节 天津奥林匹克中

心体育场一、场馆的发展简介二、场馆的硬件设施分析三、场馆的服务项目分析四、场馆的

服务特色分析五、场馆的运营情况分析六、场馆的特色分析七、场馆的营销渠道分析第十九

节 广西体育中心一、场馆的发展简介二、场馆的硬件设施分析三、场馆的服务项目分析四、

场馆优劣势分析五、场馆发展前景分析六、场馆的营销渠道分析第二十节 南昌国际体育中心

一、场馆的发展简介二、场馆的硬件设施分析三、场馆的服务项目分析四、场馆的运营情况

分析五、场馆的特色分析六、场馆赛事分析七、场馆优劣势分析八、场馆发展前景分析 

第十章 体育场馆行业&ldquo;十三五&rdquo;规划研究第一节 &ldquo;十二五&rdquo;体育场馆

行业发展回顾一、&ldquo;十二五&rdquo;体育场馆行业运行情况二、&ldquo;十二五&rdquo;体

育场馆行业发展特点三、&ldquo;十二五&rdquo;体育场馆行业发展成就第二节 体育场馆行

业&ldquo;十三五&rdquo;总体规划一、体育场馆行业&ldquo;十三五&rdquo;规划纲要二、体育

场馆行业&ldquo;十三五&rdquo;规划指导思想三、体育场馆行业&ldquo;十三五&rdquo;规划主

要目标第三节 &ldquo;十三五&rdquo;规划解读一、&ldquo;十三五&rdquo;规划的总体战略布局

二、&ldquo;十三五&rdquo;规划对经济发展的影响三、&ldquo;十三五&rdquo;规划的主要精神

解读第四节 &ldquo;十三五&rdquo;区域产业发展分析一、&ldquo;十二五&rdquo;区域发展态势

与存在问题二、&ldquo;十三五&rdquo;我国区域政策的基本走向三、&ldquo;十三五&rdquo;区

域产业布局与产业转移第五节 &ldquo;十三五&rdquo;时期体育场馆行业热点问题研究一、行

业技术发展热点问题二、产业增长方式转型问题三、行业产业链延伸问题四、行业节能减排

问题五、产业转移及承接问题 

第十一章 2018-2024年体育场馆行业前景及趋势预测第一节 2018-2024年体育场馆市场发展前景

一、2018-2024年体育场馆市场发展潜力二、2018-2024年体育场馆市场发展前景展望三

、2018-2024年体育场馆细分行业发展前景分析第二节 2018-2024年体育场馆市场发展趋势预测



一、2018-2024年体育场馆行业发展趋势二、2018-2024年体育场馆市场规模预测1、体育场馆行

业市场容量预测2、体育场馆行业销售收入预测三、2018-2024年体育场馆行业应用趋势预测四

、2018-2024年细分市场发展趋势预测第三节 2018-2024年中国体育场馆行业供需预测一

、2018-2024年中国体育场馆行业供给预测二、2018-2024年中国体育场馆行业营销预测三

、2018-2024年中国体育场馆市场建设预测四、2018-2024年中国体育场馆行业需求预测五

、2018-2024年中国体育场馆行业供需平衡预测第四节 影响企业生产与经营的关键趋势一、市

场整合成长趋势二、需求变化趋势及新的商业机遇预测三、企业区域市场拓展的趋势四、科

研开发趋势及替代技术进展五、影响企业销售与服务方式的关键趋势 

第十二章 2018-2024年体育场馆行业投资价值评估分析第一节 体育场馆行业投资特性分析一、

体育场馆行业进入壁垒分析二、体育场馆行业盈利因素分析三、体育场馆行业盈利模式分析

第二节 2018-2024年体育场馆行业发展的影响因素一、有利因素二、不利因素第三节 2018-2024

年体育场馆行业投资价值评估分析一、行业投资效益分析1、行业活力系数比较及分析2、行

业投资收益率比较及分析3、行业投资效益评估二、产业发展的空白点分析三、投资回报率比

较高的投资方向四、新进入者应注意的障碍因素 

第十三章 2018-2024年体育场馆行业投资机会与风险防范第一节 体育场馆行业投融资情况一、

行业资金渠道分析二、固定资产投资分析三、兼并重组情况分析四、体育场馆行业投资现状

分析1、体育场馆产业投资经历的阶段2、2015-2017年体育场馆行业投资状况回顾3、2015-2017

年中国体育场馆行业风险投资状况4、2017年我国体育场馆行业的投资态势第二节 2018-2024年

体育场馆行业投资机会一、产业链投资机会二、细分市场投资机会三、重点区域投资机会四

、体育场馆行业投资机遇第三节 2018-2024年体育场馆行业投资风险及防范一、政策风险及防

范二、技术风险及防范三、供求风险及防范四、宏观经济波动风险及防范五、关联产业风险

及防范六、产品结构风险及防范七、其他风险及防范第四节 中国体育场馆行业发展建议一、

体育场馆行业未来发展方向二、体育场馆行业主要发展建议三、中国体育场馆企业融资分析 

第十四章 2018-2024年体育场馆行业面临的困境及对策第一节 2016年体育场馆行业面临的困境

第二节 体育场馆企业面临的困境及对策一、重点体育场馆企业面临的困境及对策1、重点体

育场馆企业面临的困境2、重点体育场馆企业对策探讨二、中小体育场馆企业发展困境及策略

分析1、中小体育场馆企业面临的困境2、中小体育场馆企业对策探讨三、国内体育场馆企业

的出路分析第三节 中国体育场馆行业存在的问题及对策一、中国体育场馆行业存在的问题二

、体育场馆行业发展的建议对策1、把握国家投资的契机

2、竞争性战略联盟的实施3、企业自身应对策略三、市场的重点客户战略实施1、实施重点客

户战略的必要性2、合理确立重点客户3、重点客户战略管理4、重点客户管理功能第四节 中国

体育场馆市场发展面临的挑战与对策 



第十五章 中国体育场馆行业融资模式与发展前景分析

第一节 中国体育场馆建设融资模式分析一、政府融资模式1、税收形式的政府资本投入2、一

般义务公债3、收益公债4、参与凭证5、租税增额融资TIF二、私人融资模式三、公私联合融

资模式1、BOT模式2、TOT模式3、ABS模式四、其他融资方式1、无形资产融资2、体育彩票

融资3、土地置换融资第二节 中国体育场馆行业发展前景预测一、体育场馆行业发展的驱动

因素分析二、体育场馆行业发展的障碍因素分析三、中国体育场馆行业发展趋势分析 第十六

章 体育场馆行业发展战略研究第一节 体育场馆行业发展战略研究一、战略综合规划二、技术

开发战略三、业务组合战略四、区域战略规划五、产业战略规划六、营销品牌战略七、竞争

战略规划第二节 对我国体育场馆品牌的战略思考一、体育场馆品牌的重要性二、体育场馆实

施品牌战略的意义三、体育场馆企业品牌的现状分析四、我国体育场馆企业的品牌战略五、

体育场馆品牌战略管理的策略第三节 体育场馆经营策略分析一、体育场馆市场细分策略二、

体育场馆市场创新策略三、品牌定位与品类规划四、体育场馆新产品差异化战略第四节 体育

场馆行业发展战略研究一、2017年体育场馆行业发展战略二、2018-2024年体育场馆行业发展

战略三、2018-2024年细分行业发展战略 第十七章 研究结论及发展建议第一节 体育场馆行业

研究结论及建议第二节 体育场馆子行业研究结论及建议第三节 体育场馆行业发展建议一、行

业发展策略建议二、行业投资方向建议三、行业投资方式建议 图表目录图表：体育场馆的分

类图表：体育场馆服务产品属性简析图表：体育场馆的社会公益性和市场经营性简析图表

：2015-2017年发达经济体增长情况图表：2015-2017年主要新兴经济体增长情况图表：文艺表

演的场地布置注意事项图表：商业性展览场馆的布置特点简析图表：2015-2017年中国国内生

产总值及其增长速度图表：2015-2017年我国农村居民纯收入及其变化趋势图表：2017年宏观

经济预测图表：体育场馆相关专利情况（一）图表：体育场馆相关专利情况（二）图表：公

共体育场馆发展历程图表：中国公共体育场馆不同发展阶段的比较图表：公共体育场馆制度

演进的积极影响简析图表：公共体育场馆制度演进的消极影响简析图表：建筑能与城市发展

的融合策略简析图表：体育场馆飞速发展的三个阶段图表：中国体育场馆行业现存问题简析

图表：高校体育场馆资金来源情况图表：非公有制经济参与高校体育场馆供给情况图表：高

校体育场馆向社会开放的意义图表：高校体育场馆向社会开放的风险图表：高校体育场馆向

社会开放的风险规避图表：中国高校体育场馆发展现存问题图表：中国高校体育场馆发展建

议图表：体育场馆运营管理综合服务简析图表：体育场馆会员制经营形式简析图表：体育场

馆承包经营形式简析图表：体育场馆合作经营形式简析图表：体育场馆直接经营形式简析图

表：体育场馆委托经营形式简析图表：体育场馆商业计划核心元素简析图表：体育场馆寻求

赛事举办权准备过程简析图表：体育场馆赛事分析过程简析图表：体育场馆节庆活动的场地

布置要求图表：广场文艺表演场地布置要求图表：商业性展览场馆功能区简析图表：麦迪逊
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