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二、说明、目录、图表目录

       大众酒消费结构有两类：一类为大众宴请，主要为大众面子消费，其价格升级趋势明显；

一类为自饮消费，表现为降级与升级的双重特性。

       自饮酒向性价比更高的光瓶酒集中，如汾酒玻汾在2012-2018年期间销售额年复合增速达

到37%；江小白短短5年销售额从0到突破3亿，每年销售同比增长100%。另一方面，光瓶酒从

过去10元以下往20元的价格带升级，部分小酒均价更高，比如江小白和小郎酒折合500毫升的

价格均为80元，小酒升级更显著。光瓶酒的主要品牌汇总     

企业   

重要单品   

规格   

单价(元/瓶）   

收入规模(亿元)       

老村长   

老村长酒   

42度500mL   

30   

约50       

顺鑫   

牛栏山二锅头   

42度500ml   

14   

35       

泸州老窖   

二曲   

42度125ml   

12   

10+       

龙江家园   

龙江家园珍品   

42度500ml   

15   



14~15       

汾酒   

红盖玻汾   

42度475ml   

40   

15~16       

郎酒   

小郎酒   

45度100ml   

16   

近20       

红星   

红星二锅头   

蓝瓶43度500ml   

27   

10+       

西凤   

西凤375   

45度375ml   

28   

约5       

江小白   

江小白   

45度125ml   

20   

约3   数据来源：公开资料整理

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国大众白酒行业市场分析与发展前景分析报告》

共十三章。首先介绍了大众白酒行业市场发展环境、大众白酒整体运行态势等，接着分析了

大众白酒行业市场运行的现状，然后介绍了大众白酒市场竞争格局。随后，报告对大众白酒

做了重点企业经营状况分析，最后分析了大众白酒行业发展趋势与投资预测。您若想对大众

白酒产业有个系统的了解或者想投资大众白酒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章2015-2018年中国大众白酒市场现状分析

第.一节2018年 中国大众白酒市场运行分析

一、2018年 中国大众白酒产量

二、2018年 中国大众白酒制造工业总产值

三、2018年 中国大众白酒市场特点

四、2018年 我国大众白酒产业显著发展的原因

第二节2018年中国大众白酒市场运行分析

一、2018年中国大众白酒产量

二、2018年中国大众白酒产值情况

三、2018年大众白酒收入与利润情况

四、2018年度中国大众白酒十大新闻事件

五、2018年全国大众白酒销量排行

六、2018年大众白酒发展总结

第三节2018年部分

一、2018年四川大众白酒市场运行

二、2018年河北大众白酒实现利润情况

三、2018年湖南省酒产量突破百万吨大关

第四节2019-2025年中国大众白酒市场运行及预测分析

一、2018年二线大众白酒销售回暖

二、2019-2025年大众白酒行业面临的机遇与挑战

三、2019-2025年大众白酒发展预测

第五节2019-2025年中国大众白酒期待与隐忧

一、期待：资本整合大众白酒行业

二、隐忧：年份酒会不会成大众白酒行业的三聚氰胺

 

第二章中国大众白酒业竞争格局分析

第.一节大众白酒市场竞争特点分析



一、餐饮终端是酒类产品的竞争焦点

二、中档酒是新生大众白酒品牌的最佳立足空间

三公消费受限导致高端和次高端酒销售量受到较大冲击，而大众酒由于其受众以普通消费者

的民间礼宴消费为主，受波动影响最小，如在2012-2015年次高端及以上白酒大幅缩水的情况

下，大众酒营收占比约从77%提升至86%，当前大众酒占比依然在80%以上，远高于高端酒（

约11%）和次高端酒（约5%）。大众酒市场的营收占比远低于高端和次高端酒数据来源：公

开资料整理

三、渠道价值仍然不可低估

四、促销方式以单纯产品促销为主

五、商务用酒占有很大的消费比例

六、地域市场品牌仍占消费主流

第二节大众白酒后竞争阶段的特点分析

第三节大众白酒竞争格局分析

一、大众白酒进入竞争新阶段

二、中国大众白酒市场竞争加剧

三、大众白酒寡头格局已经形成

四、洋巨头绕过外资控股禁令扰动大众白酒市场格局

第四节大众白酒文化竞争的战略制高点分析

一、大众白酒全球化的战略制高点

二、大众白酒行业竞争的战略制高点

三、大众白酒企业在两个战略制高点中寻找自己的定位

第五节中小大众白酒企业相对竞争力分析

一、相对竞争力分析

二、业务专注就是竞争力

三、执行力就是竞争力

第六节2019-2025年中国大众白酒发展格局分析

一、2019-2025年大众白酒行业&ldquo;新&rdquo;挑战

二、2019-2025年大众白酒行业发展&ldquo;新&rdquo;格局

 

第三章中国大众白酒业发展趋势

第.一节2019-2025年大众白酒产业的发展趋势

一、大众白酒化进一步明显



二、二线区域品牌将成主角

第二节大众白酒业规模化、跨地域化的发展趋势

一、规模化趋势

二、跨地域化趋势

第三节中国大众白酒行业的未来发展趋势

一、发展品牌是关键

二、理念和思路是成功的基石

三、诸侯割据、区域为王

四、消费档次趋向中、高档化

五、高度酒回流

六、贴牌、买断产品将继续冲击市场

七、消费者消费越来越趋向名酒化

八、重点市场或区域中心直营

九、市场多元化细分

十、品质的返璞归真

第四节中国大众白酒品牌发展趋势

 

第四章中国大众白酒行业区域市场分析

第.一节行业总体区域结构特征分析

一、行业区域结构总体特征

1、行业区域分布总体特征

2、行业企业区域分布

3、行业区域销售收入分析

二、行业区域集中度分析

第二节贵州省大众白酒行业发展分析及预测

1、贵州省大众白酒行业产销情况分析

2、贵州省大众白酒行业市场竞争格局分析

3、贵州省大众白酒行业市场集中度分析

4、贵州省大众白酒行业发展趋势预测

第三节贵州省大众白酒市场分析

一、贵州省大众白酒行业市场需求分析

1、贵州省大众白酒行业销售收入分析



2、贵州省大众白酒行业销售产品结构分析

二、贵州省大众白酒行业市场竞争格局分析

三、贵州省大众白酒行业消费集中度分析

四、贵州省大众白酒行业发展前景预测

 

第五章大众白酒行业消费者分析

第.一节消费者的大众白酒需求分析及消费群体的构成

一、大众白酒主力消费群分析

二、大众白酒主力消费群消费需求价值分析

第二节&ldquo;80后&rdquo;大众白酒消费群体分析

一、&ldquo;80后&rdquo;群体的特征

二、企业面对&ldquo;80后&rdquo;的对策

第三节我国大众白酒行业消费特征

一、渠道价值不可低估

二、中档酒是新生大众白酒品牌的最佳立足空间

三、餐饮终端是酒类竞争焦点

四、促销方式以单纯产品为主

五、地域市场品牌占消费主流

六、商务用酒消费比例

七、高档大众白酒品牌竞争

八、竞争格局多级化发展

九、行业集中度提高

十、大众白酒消费更趋理性

第四节大众白酒消费行为特点分析

一、群体性

二、层次性

三、从众性

四、特定的时间性

五、地域差异性

第五节大众白酒消费者行为分析

一、消费者喝的最多的大众白酒品牌

二、消费者最喜欢喝哪种香型的大众白酒



三、消费者喝的最多的大众白酒产品是哪个度数

四、消费者认为好的大众白酒产品应具备的核心条件

五、消费者在家里和饭馆喝大众白酒哪个多

六、消费者认为购买自己喝的大众白酒多少钱一瓶最合适

七、消费者认为购买礼品大众白酒多钱一瓶最合适

八、消费者平均每月自己喝大众白酒的花费

九、消费者一般是在什么地点购买大众白酒产品

第六节经销商大众白酒市场调查

一、大众白酒产品市场现状

二、主流品牌市场现状

三、消费者行为现状

四、大众白酒品牌发展前景

第七节大众白酒消费趋势分析

一、消费群体年轻化

二、消费需求个性化

三、产品和饮用方式健康化

四、低端产品品牌化

五、产品区域化

 

第六章中国大众白酒业营销分析

第.一节酱香时代大众白酒品牌营销对策

第二节中国大众白酒企业的渠道策略

一、何谓渠道精耕

二、渠道精耕的内容与表现形式

三、渠道精耕的实施

四、渠道精耕的组织、实施及检查

五、渠道精耕的实施条件

 

第七章2014-2018年中国大众白酒市场现状分析

第.一节2018年 中国大众白酒市场运行分析

一、2018年 中国大众白酒产量

二、2018年 中国大众白酒制造工业总产值



三、2018年 中国大众白酒市场特点

四、2018年 我国大众白酒产业显著发展的原因

第二节2018年中国大众白酒市场运行分析

一、2018年中国大众白酒产量

二、2018年中国大众白酒产值情况

三、2018年大众白酒收入与利润情况

四、中国大众白酒重大新闻事件

五、2018年全国大众白酒品牌排行

六、2018年各季度大众白酒发展总结

第三节2018年部分

第四节2019-2025年中国大众白酒市场运行及预测分析

一、2018年大众白酒产量

二、2019-2025年大众白酒行业面临的机遇与挑战

三、2019-2025年大众白酒发展预测

第五节2019-2025年中国大众白酒期待与隐忧

一、期待

二、隐忧

 

第八章 2018年中国大众酒标竿企业竞争对比及关键性财务数据分析

第.一节 枝江

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第二节 丰谷

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析



六、企业成长能力分析

第三节 迎驾

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第四节 沱牌

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第五节 洋河

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第六节 杏花村汾酒

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

&hellip;&hellip;

 

第九章中国大众白酒业竞争格局分析



第.一节大众白酒市场竞争特点分析

一、大众白酒得到越来越多人的认可

二、中档酒是新生大众白酒品牌的最佳立足空间

三、中国酱酒正式进入位次重构期

四、消费结构从倒金字塔转向橄榄型

五、产品结构和组织结构面临双重调整

六、缩小与浓香品类的规模差距和消费差距

七、品牌混乱，标准不清

第二节大众白酒后竞争阶段的特点分析

第三节大众白酒竞争格局分析

一、大众白酒竞争格局依旧

二、中国大众白酒市场竞争加剧

三、大众白酒寡头格局已经稳定

第四节大众白酒文化竞争的战略制高点分析

一、大众白酒全球化的战略制高点

二、大众白酒行业竞争的战略制高点

第五节中小大众白酒企业相对竞争力分析

一、相对竞争力分析

二、业务专注就是竞争力

三、执行力就是竞争力

第六节2019-2025年中国大众白酒发展格局分析

一、2019-2025年大众白酒行业&ldquo;新&rdquo;挑战

二、2019-2025年大众白酒行业发展&ldquo;新&rdquo;格局

 

第十章中国大众白酒业发展趋势

第.一节2019-2025年大众白酒产业的发展趋势

第二节大众白酒业规模化、跨地域化的发展趋势

第三节中国大众白酒行业的未来发展趋势

第四节中国大众白酒品牌发展趋势

 

第十一章中国大众白酒行业区域市场分析

第.一节行业总体区域结构特征分析



一、行业区域结构总体特征

1、行业区域分布总体特征

2、行业企业区域分布

3、行业区域资产规模分析

二、行业区域集中度分析

 

中国大众白酒产地集中度分析

第二节贵州省大众白酒行业发展分析及预测

一、贵州省大众白酒行业产销情况分析

二、贵州省大众白酒行业市场竞争格局分析

三、贵州省大众白酒行业市场集中度分析

四、贵州省大众白酒行业发展趋势预测

第三节贵州省大众白酒市场分析

一、贵州省大众白酒行业市场需求分析

1、贵州省大众白酒行业销售收入分析

2、贵州省大众白酒行业销售产品结构分析

二、贵州省大众白酒行业市场竞争格局分析

三、贵州省大众白酒行业消费集中度分析

四、贵州省大众白酒行业发展前景预测

 

第十二章大众白酒行业消费者分析

第.一节消费者的大众白酒需求分析及消费群体的构成

一、大众白酒主力消费群分析

二、大众白酒主力消费群消费需求价值分析

第二节&ldquo;80后&rdquo;大众白酒消费群体分析

一、&ldquo;80后&rdquo;群体的特征

二、企业面对&ldquo;80后&rdquo;的对策

第三节我国大众白酒行业消费特征

第四节大众白酒消费行为特点分析

第五节大众白酒消费者行为分析

第五节大众白酒消费者行为分析

一、消费者喝的最多的大众白酒品牌



二、消费者最喜欢喝哪个品牌的大众白酒

三、消费者喝的最多的大众白酒产品是哪个度数

四、消费者认为好的大众白酒产品应具备的核心条件

五、消费者在家里和饭馆喝大众白酒哪个多

六、消费者认为购买自己喝的大众白酒多少钱一瓶最合适

七、消费者认为购买礼品大众白酒多钱一瓶最合适

八、消费者平均每月自己喝大众白酒的花费

九、消费者一般是在什么地点购买大众白酒产品

 

第十三章中国大众白酒业营销分析（ZYZF）

第.一节中国大众白酒营销结构分析

第二节中国大众白酒网络营销渠道分析

一、网络营销渠道的优势

二、网络营销渠道的份额

三、网络营销渠道的发展潜力

第三节中国大众白酒营销策略建议（ZYZF）
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