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二、说明、目录、图表目录

      粽籺，是籺的一种，俗称&ldquo;粽子&rdquo;，又称&ldquo;角黍&rdquo;、&ldquo;筒

粽&rdquo;，由粽叶包裹糯米蒸制而成，是中华民族传统节庆食物之一。粽早在春秋时期就已

出现，最初是用来祭祀祖先和神灵。到了晋代，粽子成为端午节庆食物。粽作为中国历史文

化积淀最深厚的传统食品之一，亦传播甚远。日本、越南以及华人聚居的新加坡、马来西亚

、缅甸等地也有吃粽子的习俗。  

      国内的粽子，以江南嘉兴出产的最为有名。嘉兴粽子早在清代，就享有盛誉。

 史书记载嘉兴粽子的种类和做法     种类   做法       竹叶粽   取竹叶裹白糯米粽煮之，尖有如生

切菱角。       艾香粽   糯米淘净，夹枣、栗、绿豆，以艾叶浸米裹，入锅煮。       甜茶粽   取真

武山优质甜茶取汁用来制作粽子，其粽子色泽金黄油亮，入口润滑细嫩，柔软粘稠，齿颊留

香，回味甘甜，去腻消食，营养丰富       腊肉香肠粽   腊肉香肠包的小粽，入口就有过年团圆

的气息。       薄荷香粽   薄荷水浸米先蒸软，拌洋糖，用箬裹作小粽，再煮。       豆沙粽   豆沙

、糖、脂油丁包小粽煮。       莲子粽   去皮心，拌洋糖，包小粽。       松仁粽   去皮包小粽。       

火腿粽   入火腿块包粽，火腿要金华者，精肥适均。又，肉丁包粽亦可。       蛋黄粽   中间一

个蛋黄，蛋黄必须采用上好鸡蛋，入口甜咸而不反感。   

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国粽子行业市场运营态势与投资决策分析报告》

共十二章。首先介绍了粽子行业市场发展环境、粽子整体运行态势等，接着分析了粽子行业

市场运行的现状，然后介绍了粽子市场竞争格局。随后，报告对粽子做了重点企业经营状况

分析，最后分析了粽子行业发展趋势与投资预测。您若想对粽子产业有个系统的了解或者想

投资粽子行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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