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二、说明、目录、图表目录

       根据各项运动的特点、比赛规定、运动员体型等因素以及有利于竞技的要求而制做的服装

以及相关装饰物品。包括 服装、鞋、帽子、袜子、手套、围巾、提包、发饰、手环、遮阳伞

等。

       运动服饰有多种分类，并且从19世纪发展到21世纪以来，有了多种品牌，是日常生活中的

必备生活用品之一。       近年来运动服饰市场增速高于服装整体，2008-2016年全球运动服饰市

场规模从550亿增长至616.6亿美元，CAGR为1.4%。2016年全球运动服饰延续复苏态势，同比

增长2%。国内运动服饰复苏明显，2012-2013年因结构性调整，运动鞋服市场规模同比下

滑1.83%、3.23%，此后进入双位数高速增长阶段。2020年中国体育运动用品消费总规模将达

到1.5万亿元人民币，未来提升空间较大。全球运动服饰市场规模情况数据来源：公开资料整

理

       随消费升级以及消费群体年轻化，中国成为ZARA和优衣库全球最大海外市场，H&amp;M

和C&amp;A亚洲最大海外市场，保持着前进动力。据数据显示，中国快时尚市场规模2011年

以来逐年稳定15%以上增长，2011-2016年CAGR为19.3%，2016年市场规模达到1725亿元，预

计2017-2020年仍能够保持CAGR为17%高增长。动力充足的中国市场为国内色纺纱企业在国际

快时尚选择供应商时带来巨大优势。中国快时尚品牌市场规模至2020年预计达到3220亿元数

据来源：公开资料整理

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国运动服饰市场深度评估与投资前景预测报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

       智研数据研究中心智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场

调查报告，行业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业

调查报告,投资咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供

商。
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