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一、报告报价

《2008-2009年中国白酒行业市场研究报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，独

到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速

了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重

要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2008-2009年中国[b]白酒[/b]行业市场研究报告 内容介绍：[/b]

　　本报告旨在为有意投资白酒行业的投资者服务，我们所做的报告对白酒行业2008年的运

行情况进行了详尽的描述和分析，并对2009年行业运行情况进行了预测。本报告完成于2009

年5月，共10万多字，140多页，11个图表，分十六章。报告的主要观点有：

　　2008年，尽管困难重重，白酒行业还是继续呈现收入和利润均有增加的健康发展态势。

据糖酒快讯市场研究中心初步预测，全年规模以上白酒企业销售收入总额在 1570 亿上下，其

中五粮液完成300亿，贵州茅台首过百亿，二者合计占市场总额三分之一左右份额，五粮液继

续位居市场销量销售额第一位。糖酒快讯市场研究中心估算，全国 24 家大型白酒企业共实现

销售收入约 750亿元，其中唯一一家亏损过亿元的企业为剑南春，账面显示，由于汶川大地震

造成剑南春酒厂亏损严重，08 年亏损达 2 亿元，24 家白酒大型企业销售收入占全国销售总收

入的一半，而五粮液与茅台就占到大型白酒企业销售总额的一半强，说明白酒行业的高集中

度态势依然明显。

　　2008年，白酒销售市场依然旺盛，白酒产销量保持近20%的增长。其中，江西、宁夏、云

南增长较快，分别增长 52.49%、51.61%、46.99%。白酒企业为适应市场的消费升级，向中高

端产品转型带来的最终市场表现是白酒吨酒价格的不断提升。

　　由于白酒企业的特殊情况——产能扩大慢、原产地地域性强、利润高、流转周期长，大

多数白酒龙头企业都拥有大量流动资金。在这种情况下，具有实力的白酒企业不仅不缺钱，

反而时不时有“有钱没处花”的念头。因此，收购业务外企业，尤其是金融企业，或成为白

酒企业在金融市场的一个特点。

　　[b]第一章 经济环境对行业的影响分析 [/b]

　　第一节 金融危机对白酒行业的影响

　　一、 国外外围环境衰退明显

　　二、 国内宏观经济出现下行

　　三、 进出口萎缩明显

　　第二节 中央经济工作会议内容简介

　　一、会议内容简介

　　二 、基于白酒产业的分析

　　第二节 宏观因素对食品饮料业的影响

　　一、基本经济形势良好，保障食品饮料产业长期向好

　　二、制造业固定投资较快增长，食品饮料业发展环境健康



　　三、国民收入提高、市场繁荣，食品饮料产业发展空间广阔

　　四、食品饮料行业整体稳定，但多种因素导致局部下滑

　　五 、酿酒产业全年平稳发展，年末下滑趋势初显

　　[b]第二章 产业政策对行业的影响分析 [/b]

　　一、所得税下调利好白酒企业

　　二、3 项国家标准实施规范白酒市场

　　三、白酒制造业清洁生产标准制约企业行为

　　四 “非遗”为白酒文化添砖加瓦

　　五、《反垄断法》正式实施

　　六、增值税纳税指标、评估调整

　　七、白酒香型专业标准化技术委员会陆续亮相

　　[b]第三章 白酒行业发展状况分析 [/b]

　　第一节 白酒业运行情况分析

　　一、白酒业总体运行情况概述

　　二、企业亏损状况

　　三、企业总资产

　　四、销售费用

　　五、销售成本

　　六、管理费用

　　七 、利润总额

　　第二节  供应状况分析

　　一、2008 年白酒产量分析

　　二、白酒产量分布特点分析

　　三、白酒生产总值与产量对比分析

　　第三节  白酒出口状况

　　[b]第四章 白酒替代品发展状况分析[/b]

　　第一节  洋酒在中国市场发展现状

　　一、洋酒消费快速增长，区域性较强

　　二、洋酒集团借壳抢占白酒市场

　　三、国内市场洋酒巨头间竞争激烈

　　四、洋酒市场运作优势分析

　　第二节 国产酒类替代品分析



　　[b]第五章  重点白酒产区发展情况分析 [/b]

　　第一节  四川产区发展状况分析

　　一、2008 年 年年 年1-11 月与上年同期产量比较

　　二、四川产区发展现状分析

　　第二节 山东产区发展状况分析

　　一、 2008 年1-11 月与上年同期产量比较

　　二、山东产区发展现状分析

　　第三节  安徽产区发展状况分析

　　一、2008 年1-11 月与上年同期产量比较

　　二、安徽产区发展现状分析

　　第四节  河南产区发展状况分析

　　一、2008 年1-5 月与上年同期产量比较

　　二、河南产区发展现状分析

　　第五节  江苏产区发展状况分析

　　一、2008年1-11 月与上年同期产量比较

　　二、江苏产区发展现状分析

　　第六节  贵州产区发展状况分析

　　一、 2008年1-11 月与上年同期产量比较

　　二、贵州产区发展现状分析

　　[b]第六章  2008 年白酒行业大事盘点 [/b]

　　第一节 在废墟中前行——剑南春重生

　　第二节 从涨价到保价——寒冬中踌躇的高端白酒

　　第三节 营销巨人史玉柱携保健概念进入白酒业

　　第四节  行业规范日益完善

　　一、白酒酿造新地方标准

　　二、地理标志产品新成员

　　三、25 种中国名特白酒国家标准样品通过鉴定

　　四、国家级非物质文化遗产名录

　　五、标准化技术委员会逐步落地

　　第五节  2008 年白酒营销特色

　　一、酒鬼酒的“山洞”

　　二、白酒的 “后奥运时代”



　　三、糖酒会上的 “论坛”

　　第六节、高端白酒行业巨头进军中端市场

　　[b]第七章 白酒行业市场状况分析 [/b]

　　第一节 2008 年白酒销售情况分析

　　一、白酒吨酒价格攀升

　　二、白酒业销售收入增速加快

　　三、 主流白酒企业淡季提价，高档酒销量增速

　　第二节  白酒市场特点分析

　　一、白酒市场烈性度数分布日趋合理

　　二、2008 年中档白酒市场风起云涌

　　三、白酒市场份额向名优企业集中

　　四、高端白酒销售额逐年提升

　　五、浓香型白酒仍是白酒市场主流

　　六、白酒被年轻一代冷落，前景不明朗

　　[b]第八章 白酒行业区域市场分析 [/b]

　　第一节  华北地区白酒市场分析

　　一、1-11 月华北地区白酒制造业销售收入

　　二、华北地区白酒市场概述

　　三、典型市场――北京分析

　　四、典型市场 ――太原分析

　　第二节 华中地区白酒市场分析

　　一、1-11 月华中地区白酒制造业销售收入

　　二、华中地区白酒市场概述

　　三、典型市场――郑州分析

　　四、典型市场——武汉分析

　　第三节  华东地区白酒市场分析

　　一、 1-11 月华东地区白酒制造业销售收入

　　二、华东地区白酒市场概述

　　三、典型市场——上海分析

　　四、典型市场——南京分析

　　第四节 华南地区白酒市场分析

　　一、 1-11 月华南地区白酒制造业销售收入



　　二、华南地区白酒市场概述

　　三、典型市场——广州分析

　　第五节 西南地区白酒市场分

　　一、 1-11 月西南地区白酒制造业销售收入

　　二、西南地区白酒市场概述

　　三、型市场——成都分析

　　四、典型市场——重庆分析

　　第六节 西北地区白酒市场分析

　　一、1-11 月西北地区白酒制造业销售收入

　　二、西北地区白酒市场概述

　　三、典型市场——西安分析

　　第七节  东北地区白酒市场分析

　　一、 1-11 月东北地区白酒制造业销售收入

　　二、东北地区白酒市场概述

　　三、典型市场 —— 沈阳分析

　　[b]第九章 白酒行业竞争状况分析 [/b]

　　第一节  白酒行业竞争特征

　　一、竞争激烈，白酒企业各项费用攀升

　　二、强者恒强，利润集中于行业龙头

　　三、国际资本将把白酒业竞争带入新层面

　　四、 白酒品类竞争领域更加细分

　　五、中档白酒市场竞争加剧

　　六、中小规模企业压力增大

　　七、白酒企业业绩分化明显

　　八、产品结构进一步优化

　　九、中小企业资金短缺问题日益突出

　　十、 “做品牌，还是做销量”的困惑

　　第二节 白酒品牌竞争活跃度分析

　　一、 2008 年白酒品牌在食品饮料行业中的活跃程度

　　二、 2008 年白酒行业品牌活跃度排名

　　[b]第十章  金融危机下白酒上市公司情况概述[/b]

　　[b]第十一章 领先企业状况分析 [/b]



　　第一节  五粮液经营状况分析

　　一、2008 年经营动态分析 年经营动态分析

　　二、2008 年企业业绩分析

　　第二节  贵州茅台经营状况分析

　　一、 2008 年经营动态分析

　　二、2008 年企业业绩分析

　　第三节 剑南春经营状况分析

　　一、2008 年经营动态分析

　　二、2008 年企业业绩分析

　　第四节  泸州老窖经营状况分析

　　一、2008 年经营动态分析

　　二、2008 年企业业绩分析

　　第五节  水井坊经营状况分析

　　一、2008 年经营动态分析

　　二、2008 年企业业绩分析

　　第六节  山西汾酒经营状况分析

　　一、 2008 年经营动态分析

　　二、2008 年企业业绩分析

　　[b]第十二章  其他公司2008 年经营状况 [/b]

　　一、四川郎酒集团

　　二、四川沱牌集团

　　三、陕西西凤酒业

　　四、安徽古井贡酒

　　[b]第十三章 白酒行业营销状况分析[/b]

　　第一节  广告

　　一、白酒企业广告现状分析

　　二、广告营销要点

　　第二节 白酒渠道格局发展分析

　　一、 “非主流”新兴销售渠道

　　二 、高端白酒销售渠道解析

　　第三节  白酒企业电子商务发展状况分析

　　[b]第十四章 2008 年白酒新品分析 [/b]



　　一、新品列表

　　二、新品点评

　　[b]第十五章 白酒行业发展趋势预测 [/b]

　　第一节 相关产业、宏观政策影响白酒产业未来走势

　　一、粮食涨价影响白酒价格及产业结构

　　二、石油价格下降降低物流成本

　　三、经济政策引导白酒行业结构调整

　　第二节  金融市场对白酒产业的影响

　　一、主业外投资活跃

　　二、剑南春上市

　　三、海外收购

　　第三节 金融危机对白酒产业发展的影响

　　一、中小品牌白酒的生存状况令人担忧

　　二、经济不景气导致高档白酒涨价潮暂停

　　三、中端白酒涨价与促销升温

　　四、经销商看未来销量、价格趋势

　　[b]第十六章  白酒行业应对金融危机策略[/b]

　　[b]图  表[/b]

　　图表1 2008 年1-5 月白酒行业应收帐款净额

　　图表2 2008 年1-5 月白酒行业累计产成品值

　　图表3 2008 年1-5 月白酒行业流动资产平均余额

　　图表4 2008 年1-5 月白酒行业产品销售税金及附加

　　图表5 2008 年1-5 月白酒行业出口交货值

　　图表6 2008 年1-5 月白酒行业新产品产值

　　图表7 2008 年1-5 月白酒行业税金总额

　　图表8 2008年1-11 月白酒行业企业盈亏状况报表

　　图表9 2008年1-11 月白酒行业毛利润相关项目报表

　　图表10 2008 年1-11月白酒行业费用类项目报表

　　图表11 2008 年1-11 月白酒行业资产负债情况报表
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