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一、报告报价

《2007-2010年中国液态奶行业市场调研与市场投资前景分析报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2007-2010年中国[b]液态奶[/b]行业市场调研与市场投资前景分析报告 内容介绍：[/b]

　　本报告详尽描述了中国乳制品市场需求趋势分析

　　[b]第二章 2007-2008年中国乳制品发展趋势

　　一、未来液态奶包装的发展趋势

　　二、液态奶包装将呈新格局

　　三、液态奶包装营销模式新走向

　　[b]第十二章 2007-2010年中国液态奶市场需求呈上扬趋势

　　第五节 功能性食品添加剂在液态奶中的应用和发展趋势

　　一、在复原奶中的应用

　　二、在巧克力奶和强化钙奶中的应用

　　三、在中性奶饮料中的应用

　　四、在酸奶中的应用

　　五、在低pH值奶饮料中的应用

　　六、在植物蛋白饮料中的应用

　　[b]第十三章 2007-2010年中国液态奶行业投资机会与风险展望[/b]

　　第一节 2007-2010年液态奶行业投资机会分析

　　一、2007-2010年液态奶行业区域投资机会

　　二、2007-2010年液态奶需求增长投资机会

　　三、2007-2010年液态奶多元化投资机会

　　第二节 2007-2010年液态奶行业投资风险展望

　　一、宏观调控风险

　　二、行业竞争风险

　　三、供需波动风险

　　四、技术创新风险

　　五、经营管理风险

　　六、其他风险

　　第三节 成功案例与对策研究

　　一、内蒙古乳品产业的成长模式研究

　　1、内蒙古乳品产业的竞争优势分析

　　2、内蒙古乳品产业面临的竞争因素分析



　　3、提升内蒙古乳品产业竞争优势的成长模式

　　二、光明、达能、优诺上海酸奶市场征战解读

　　三、西部奶业发展的对策与措施

　　第四节 专家建议

　　[b]图表目录部分[/b]

　　图表 1  2002-2007我国乳制品产量变动轨迹

　　图表 2  2007年1-12月份我国各省市乳制品产品产量增长分析 单位：吨

　　图表 3  2007年1-12月份我国乳制品产量前五位的省市排名  单位：吨

　　图表 4  2007年1-12月份我国乳制品产量前五位的省市所占全国比重对比分析

　　图表 5  2007年1-12月份中国乳制品行业销售利润增长分析 单位：千元

　　图表 6  2007年1-12月份中国乳制品行业运行成本分析  单位：千元

　　图表 7  2007年中国各种乳制品(各种乳制品出口数据)出口比重分析

　　图表 8  2007年中国各种乳制品(各种乳制品进口数据)进口比重分析

　　图表 9  2007年中国各种乳品进(各种乳品进出口数据)出口单价分析 单位：元/千克

　　图表 10  2007年1-12月份我国国内液态奶总产值增长分析 单位：千元

　　图表 11  2007年1-12月份我国液态奶主要产区销售数据增长分析 单位：千元

　　图表 12  2007年1-12月份我国液态奶主要产区工业总产值增长分析 单位：千元

　　图表 13  我国个种液态奶消费量分析  单位：万吨

　　图表 14  我国液态奶内部结构比重分析

　　图表 15  北京液态奶市场终端热卖榜

　　图表 16  北京乳品市场占有率情况

　　图表 17  广州液态奶市场终端热卖榜

　　图表 18  2000-2005年鲜乳品零售市场季度平均价格走势分析 单位：元/斤

　　图表 19  直辖市人均乳品消费变动情况 单位：公斤/人、年

　　图表 20  我国液态奶消费人群性别及引用情况分析

　　图表 21  我国液态奶饮用者具体情况分析

　　图表 22  我国液态奶非饮用者具体情况分析

　　图表 23  蒙牛消费人群中不同性别比重分析

　　图表 24  蒙牛消费人群中不同收入比重分析

　　图表 25  蒙牛消费人群中不同家庭收入比重分析

　　图表 26  蒙牛品牌男性消费人群中不同年龄阶段比重分析

　　图表 27  蒙牛品牌女性消费人群中不同年龄阶段比重分析



　　图表 28  光明品牌消费者性别比重分析

　　图表 29  光明品牌消费者个人收入比重分析

　　图表 30  光明品牌消费者家庭收入比重分析

　　图表 31  光明品牌男性消费者年龄阶段比重分析

　　图表 32  光明品牌女性消费者年龄阶段比重分析

　　图表 33  伊利品牌消费人群性别比重分析

　　图表 34  伊利品牌消费人群个人收入比重分析

　　图表 35  伊利品牌消费人群家庭收入比重分析

　　图表 36  伊利品牌男性消费人群年龄阶段比重分析

　　图表 37  伊利品牌女性消费人群年龄阶段比重分析

　　图表 38  完达山品牌消费者性别比重分析

　　图表 39  完达山品牌消费者个人收入比重分析

　　图表 40  完达山品牌消费者家庭收入比重分析

　　图表 41  三鹿品牌消费者性别分析

　　图表 42  三鹿品牌消费者个人分析

　　图表 43  三元品牌消费者性别比重分析

　　图表 44  三元品牌消费者个人收入比重分析

　　图表 45  三元品牌消费者家庭收入比重分析

　　图表 46  三元品牌男性消费者年龄阶段比重分析

　　图表 47  三元品牌女性消费者年龄阶段比重分析

　　图表 48  2007年蒙牛乳业集团上半年经营情况  单位：千元

　　图表 49  2003-2007年蒙牛乳液集团营业收入变化趋势图

　　图表 50  2007年我国液态奶按产品划分收入情况

　　图表 51  2007年我国按液态奶产品产品划分收入情况

　　图表 52  2007年光明乳业股份有限公司经营情况  单位：元

　　图表 53  2003-2007年光明乳业股份有限公司营业收入变化趋势图

　　图表 54  2003-2007年光明乳业股份有限公司营业利润总额趋势图

　　图表 55  2007年内蒙古伊利实业集团股份有限公司经营情况 单位：元

　　图表 56  2003-2007年伊利集团营业收入变化趋势图

　　图表 57  2003-2007年伊利集团营业利润总额趋势图

　　图表 58  2007年伊利集团分产品分行业经营情况

　　图表 59  黑龙江省完达山乳业股份有限公司主要经济指标情况 单位：千元



　　图表 60  黑龙江省完达山乳业股份有限公司主要产量收入情况 单位：千元

　　图表 61  黑龙江省完达山乳业股份有限公司成本费用情况 单位：千元

　　图表 62  黑龙江省完达山乳业股份有限公司盈利情况 单位：千元

　　图表 63  黑龙江省完达山乳业股份有限公司资产负债情况 单位：千元

　　图表 64  石家庄三鹿集团股份有限公司主要经济指标情况 单位：千元

　　图表 65  石家庄三鹿集团股份有限公司主要产量收入情况 单位：千元

　　图表 66  石家庄三鹿集团股份有限公司成本费用情况 单位：千元

　　图表 67  石家庄三鹿集团股份有限公司盈利情况 单位：千元

　　图表 68  石家庄三鹿集团股份有限公司资产负债情况 单位：千元

　　图表 69  2007年北京三元食品股份有限公司经营情况  单位：元

　　图表 70  2003-2007年北京三元食品股份有限公司营业收入变化趋势图

　　图表 71  2003-2007年北京三元食品股份有限公司营业收入变化趋势图

　　图表 72  2007年北京三元食品股份有限公司分行业分产品经营情况

　　图表 73  目前我国我国液态奶包装情况

　　图表 74  2007年我国液态妈制品的不同产品比重

　　图表 75  2001-2007年我国内蒙古牛奶产量增长趋势图
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