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一、报告报价

《2006-2007年中国图书出版市场研究年度报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家

，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、

迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺

的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2006-2007年中国[b]图书出版[/b]市场研究年度报告 内容介绍：[/b]

　　从总量上看，衡量中国图书出版产业发展状况与市场规模最重要的指标是：总印张和总

定价。前者是实物指标，后者是价值指标。从1995-2005年，中国图书出版的总印张和总定价

总体上呈现稳步增长的发展态势。2000年后，总印张的增速逐渐放缓，2003-2005的三年时间

里几乎没有太大的变化；而图书总定价金额的增长速度明显高于总印张，2000年后，其增速

进一步加快。图书总印张的停滞与图书总定价的增长表明我国的图书出版业正在向市场化运

作模式转变，图书的单册定价逐步走高。

　　本报告通过开展实地调查，分析了我国图书出版行业的发展状况及其前景；并用详实的

数据对图书出版行业的区域布局、产品结构、品牌市场等进行了深入地分析，随着国家对于

图书定价政策的逐步放开，我国的图书总定价一直呈现逐年攀升的势头，1994-1995年增长速

度一直保持平均在39%，这一速度在图书出版领域是十分少见的，进入2000年后，图书总定价

增长速度仍然一路攀升，增速比同一时期的图书总印张和图书总印数平均高出2个百分点，直

到2006年，增速才有了一定下降的趋势，由2005年的6.6%降低到了2006年的4.5%。.

　　本报告在对图书出版行业市场进行分析的同时，也将行业主力厂商的重点信息收入其中

，并对行业内的上市公司企业进行深入的财务分析；在市场集中度分析方面，本报告力求全

面反映图书出版行业市场占有率的真实情况，深入挖掘市场CR4和CR8等核心市场数据，并在

此基础上对产业价值链进行深度的剖析，是图书出版方面极具研究价值的行业性分析报告。
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