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二、说明、目录、图表目录

        2019年车市下行导致豪华车价格下探，是毛利率下降的主要原因之一。另外，去年进口关

税下调，导致消费者持币观望，经销商库存积压严重，在折价促销之后，中升、永达、广汇

受此影响最明显，毛利率分别下滑至3.1%、2.37%、2.2%。正通有选择性的拓展豪华及超豪华

品牌经销网络，代理品牌进入新的生命周期，着力提高盈利能力优异品牌占比，加之东正金

融带来利息收入的迅速增长，18年新车收入毛利率高达6.1%，而美东的&lsquo;单城单

店&rsquo;则使得排名在第二，达到4.6%。

        售后服务毛利率远高于整车销售，强力支撑各经销商盈利结构。各经销商售后服务毛利

率在45%-50%的区间内，维持在行业合理范畴内。中升和美东达到了48.7%和48.2%的高水平

，得益于其持续发掘售后市场的潜力，美东更是促成各店实现&ldquo;售后吸收费用&rdquo;的

策略，即要达到仅售后服务的毛利就足以支付门店运营开支的总和。尽管新车收入在总收入

中占到85%以上的绝对比重，但各经销商更为重视售后服务对盈利体系的重要性，其比重不

断提高将是未来趋势。汽车经销商新车收入毛利率汽车经销商售后服务收入毛利率        智研

数据研究中心发布的《2021-2027年中国汽车经销商市场前景展望与发展前景预测报告》共七

章。首先介绍了中国汽车经销商行业市场发展环境、汽车经销商整体运行态势等，接着分析

了中国汽车经销商行业市场运行的现状，然后介绍了汽车经销商市场竞争格局。随后，报告

对汽车经销商做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国汽车经销商行业发展趋势与投资

预测。您若想对汽车经销商产业有个系统的了解或者想投资中国汽车经销商行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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第二章 中国主要汽车经销商发展现状

        中升股价和市值领先同行，行业最新PB、PE估值有所回升，现时中升、广汇和美东PE估

值较同行高。从市值来看，中升477亿元为永达的3.56倍，永达和正通分别为134.57亿和111.33

亿，和谐与美东市值体量相近，分别只有52亿元和42.5亿元。美东、中升和广汇的最新PE估

值相近，分别为12.56、11.49和11.24倍的PE，行业平均为9.7倍PE，高于18年的6.6倍。美东、

中升和永达最新PB估值分别为3.30、2.29和1.31倍PB，其余经销商PB估值不足1倍。行业平

均PB为1.5倍，高于18年的1.2倍，低于17年的2倍。汽车经销商估值情况*至4月26日股     
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