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二、说明、目录、图表目录

        蜜蜂从植物的花中采取含水量约为75%的花蜜或分泌物，存入自己第二个胃中，在体内多

种转化的作用下，经过15天左右反复酝酿各种维生素、矿物质和氨基酸丰富到一定的数值时

，同时把花蜜中的多糖转变成人体可直接吸收的单糖葡萄糖、果糖，水分含量少于23%存贮

到巢洞中，用蜂蜡密封。蜂蜜是糖的过饱和溶液，低温时会产生结晶，生成结晶的是葡萄糖

，不产生结晶的部分主要是果糖。        我国的蜂蜜产业是典型的出口外向型产业，长期以来

，中国蜂蜜的一些出口企业以&ldquo;数量扩展，低价竞销&rdquo;的方式打入国际市场。中国

是世界蜂蜜出口大国，但处于产业链低端，没有市场定价权和发言权，对外贸易利润微薄。

蜂产品在国际市场始终处于被动地位，出口价格、质量、数量均受外商牵制，中国无自主权

，也无自控权。        在国际贸易中，蜂蜜原料出口国主要有中国、阿根廷、墨西哥、巴西、

越南等，蜂蜜成品出口国包括德国、加拿大、澳大利亚、新西兰和美国等。这些国家出口的

蜂蜜产品以成品小包装为主，凭借国内雄厚的财政补贴和贷款，以及完善的机械化、信息化

配套设施，出口价格远远高于世界蜂蜜出口平均价，有时甚至是世界蜂蜜出口平均价的几倍

，目标为高端市场。2012-2017年中国蜂蜜产量走势        智研数据研究中心发布的《2020-2026

年中国蜂蜜系列产品市场发展现状与投资前景分析报告》共七章。首先介绍了中国蜂蜜系列

产品行业市场发展环境、蜂蜜系列产品整体运行态势等，接着分析了中国蜂蜜系列产品行业

市场运行的现状，然后介绍了蜂蜜系列产品市场竞争格局。随后，报告对蜂蜜系列产品做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国蜂蜜系列产品行业发展趋势与投资预测。您若想对

蜂蜜系列产品产业有个系统的了解或者想投资中国蜂蜜系列产品行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务

部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自

国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易

所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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2.2 中国蜂蜜系列产品行业战略投资者并购交易情况
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第三章 蜂蜜系列产品行业资本市场并购重组情况分析
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3.3.5 蜂蜜系列产品行业整体上市模式&mdash;&mdash;控制权不发生转移的上市公司并购重组
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（2）并购目的

（3）目标选择

（4）并购战略
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5.4.4 并购案例评价

 

第六章 蜂蜜系列产品行业并购重组风险及收益分析

6.1 蜂蜜系列产品行业企业并购的风险分析

6.1.1 蜂蜜系列产品行业企业并购中营运风险分析



6.1.2 蜂蜜系列产品行业企业并购中信息风险分析

6.1.3 蜂蜜系列产品行业企业并购中融资风险分析

6.1.4 蜂蜜系列产品行业企业并购中反收购风险分析

6.1.5 蜂蜜系列产品行业企业并购中法律风险分析
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6.3.2 支付方式差异

6.3.3 并购规模差异

6.3.4 公司类型差异

6.3.5 行业差异因素

6.4 蜂蜜系列产品行业各类型并购的收益比较以及投资线索

6.4.1 各类型并购的收益比较

6.4.2 买壳上市的特征以及投资线索

6.4.3 多元化并购的特征及投资线索

6.4.4 行业整合并购的特征及投资线索

6.4.5 大股东资产注入类并购的特征及投资线索

 

第七章 蜂蜜系列产品行业并购重组趋势与投资机会分析()

7.1 2017年并购重组新趋势分析
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