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二、说明、目录、图表目录

 智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国连锁经营商业行业市场监测与投资战略研究报告

》共五章。首先介绍了连锁经营商业相关概念及发展环境，接着分析了中国连锁经营商业规

模及消费需求，然后对中国连锁经营商业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国连

锁经营商业面临的机遇及发展前景。您若想对中国连锁经营商业有个系统的了解或者想投资

该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第.一章 连锁经营商业模式发展概述

1.1 报告研究范围与概念界定

1.1.1 报告涉及概念定义

1.1.2 报告研究范围界定

1.1.3 报告研究单位介绍

1.2 连锁经营商业模式发展概述

1.2.1 中国连锁经营商业模式引入背景
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1.2.3 连锁经营模式各行业标杆企业汇总

1.2.4 连锁经营模式扶持推广与监管政策汇总

 

第二章 国际连锁经营商业模式发展历程与特点

2.1 美国三种连锁经营模式发展历程与现状

2.1.1 美国连锁经营模式的发展历程

2.1.2 美国连锁经营模式的发展现状

2.2 美国连锁经营模式发展特点分析

2.2.1 适应生产和消费的需要而产生

2.2.2 走企业自主发展、法律规范之路

2.2.3 呈现大型流通企业的垄断格局



2.2.4 契约文化浓厚，信用体系完善

2.2.5 连锁经营在零售业的业态表现

2.3 日本三种连锁经营模式发展历程与现状

2.3.1 日本连锁经营模式的发展历程

2.3.2 日本连锁经营模式的发展现状

2.4 日本连锁经营模式发展特点分析

2.4.1 连锁经营发展的背景是经济腾飞

2.4.2 走&ldquo;政府推进型&rdquo;的连锁移植之路

2.4.3 自愿连锁和直营连锁形成对抗局面

2.4.4 连锁经营在零售业的业态表现

2.5 美国与日本连锁经营模式发展经验借鉴

 

第三章 中国连锁经营商业模式总体特点

3.1 连锁经营商业模式适用条件分析

3.2 连锁经营商业模式构建原则

3.2.1 连锁经营需要遵循简单化原则

3.2.2 连锁经营需要遵循标准化原则

3.2.3 连锁经营需要遵循专业化原则

3.2.4 连锁经营需要遵循集权原则

3.2.5 连锁经营需要遵循沟通原则

3.2.6 连锁经营需要遵循安全便利原则

3.2.7 连锁经营需要遵循效益优先原则

3.3 连锁经营商业模式类型特点及优劣分析

3.3.1 直营连锁商业模式特点及优劣分析

（1）模式主要特点分析

（2）模式适用范围分析

3.3.2 特许经营商业模式特点及优劣分析

（1）模式主要特点分析

（2）模式适用范围分析

3.3.3 自由连锁商业模式特点及优劣分析

（1）模式主要特点分析

（2）模式适用范围分析



3.3.4 不同连锁经营商业模式的综合对比

3.4 连锁经营企业成长的一般过程与经营策略

3.4.1 连锁经营的准备阶段分析与经营策略

（1）连锁经营的准备阶段分析

（2）此阶段平均成本与经营规模分析

（3）连锁经营准备阶段经营策略分析

3.4.2 区域连锁经营阶段分析与经营策略

（1）区域连锁经营阶段分析

（2）此阶段平均成本与经营规模分析

（3）区域连锁经营阶段经营策略分析

3.4.3 跨区域连锁阶段分析与经营策略

（1）跨区域连锁经营阶段分析

（2）此阶段平均成本与经营规模分析

（3）跨区域连锁经营阶段经营策略分析

 

第四章 零售连锁行业规模与商业模式构建分析

4.1 售连锁行业规模与市场需求分析

4.1.1 售连锁行业主要经营业态及特点

4.1.2 售连锁行业销售规模与增长趋势

4.1.3 货店连锁经营发展规模分析

（1）百货门店开业总数分析

（2）百货门店营业面积分析

（3）百货门店从业人员分析

（4）百货店商品购进总额分析

（5）百货店商品销售额分析

（6）百货店配送中心数量分析

4.1.4 超级市场连锁经营发展规模分析

（1）超级市场开业总数分析

（2）超级市场营业面积分析

（3）超级市场从业人员分析

（4）超级市场商品购进总额分析

（5）超级市场商品销售额分析



（6）超级市场配送中心数量分析

4.1.5 专业店连锁经营发展规模分析

（1）专业店开业总数分析

（2）专业店营业面积分析

（3）专业店从业人员分析

（4）专业店商品购进总额分析

（5）专业店商品销售额分析

（6）专业店配送中心数量分析

4.1.6 专卖店连锁经营发展规模分析

（1）专卖店开业总数分析

（2）专卖店营业面积分析

（3）专卖店从业人员分析

（4）专卖店商品购进总额分析

（5）专卖店商品销售额分析

（6）专卖店配送中心数量分析

4.1.7 便利店连锁经营发展规模分析

（1）便利店开业总数分析

（2）便利店营业面积分析

（3）便利店从业人员分析

（4）便利店商品购进总额分析

（5）便利店商品销售额分析

（6）便利店配送中心数量分析

4.1.8 仓储会员店连锁经营发展规模分析

（1）仓储会员店开业总数分析

（2）仓储会员店营业面积分析

（3）仓储会员店从业人员分析

（4）仓储会员店商品购进总额分析

（5）仓储会员店商品销售额分析

（6）仓储会员店配送中心数量分析

4.1.9 家居建材商店连锁经营发展规模分析

（1）家居建材商店开业总数分析

（2）家居建材商店营业面积分析



（3）家居建材商店从业人员分析

（4）家居建材商店商品购进总额分析

（5）家居建材商店商品销售额分析

（6）家居建材商店配送中心数量分析

4.1.10 售连锁行业市场需求分析与预测

（1）零售连锁行业的市场需求特征

（2）零售连锁行业的市场需求分析

（3）零售连锁业市场需求规模预测

4.2 售连锁经营商业模式构建环境分析

4.2.1 售连锁经营模式的市场影响因素分析

4.2.2 售连锁经营模式的行业影响因素分析

4.2.3 售连锁经营模式的重要环境趋势分析

4.2.4 售连锁经营模式的宏观经济影响因素分析

4.3 售连锁行业竞争热点与态势分析

4.3.1 售连锁行业竞争地位分析

4.3.2 售连锁行业竞争热点分析

4.3.3 售连锁行业竞争强度分析

4.3.4 售连锁行业竞争结构分析

4.3.5 售连锁行业竞争层次分析

4.3.6 售连锁行业竞争格局分析

4.4 售连锁经营企业商业模式的构建分析

4.4.1 售连锁企业的市场定位分析

4.4.2 售连锁企业的价值主张选择分析

4.4.3 售连锁企业商业模式中的客户关系分析

4.4.4 售连锁企业商业模式中的收入来源分析

4.4.5 售连锁企业商业模式中的成本结构分析

4.4.6 售连锁企业商业模式中的核心资源分析

4.4.7 售连锁企业物流配送系统的构建分析

（1）物流配送能力的作用与重要性

（2）连锁经营企业物流配送系统的特点

（3）目前连锁企业物流配送系统存在问题

（4）连锁经营企业配送中心选址影响因素



（5）连锁经营企业配送中心选址程序分析

（6）连锁经营企业配送中心选址常用方法

（7）连锁企业配送中心选址-库存-车辆路线分析

（8）连锁经营企业物流配送系统代表案例

4.5 售连锁代表业态商业模式分析&mdash;&mdash;百货业态的连锁经营

4.5.1 我国百货业态的竞争力分析

4.5.2 我国百货业发展存在的问题分析

4.5.3 我国百货企业连锁经营现状分析

4.5.4 我国百货企业连锁经营管理模式分析

4.5.5 我国百货企业连锁经营的SWOT分析

4.5.6 我国百货企业连锁经营的实证分析

4.5.7 我国百货企业发展连锁经营的对策建议

4.6 售连锁企业商业模式创新趋势

4.6.1 货业态商业模式创新趋势&mdash;&mdash;重塑体验娱乐消费新价值的商业模式

（1）传统连锁百货业态的优势分析

（2）传统连锁百货业态的劣势分析

（3）传统连锁百货业态面临的机遇

（4）传统连锁百货业态面临的挑战

（5）百货业态商业模式的创新案例

4.6.2 超市业态商业模式创新趋势&mdash;&mdash;加强冷链发展O2O业务的商业模式

（1）传统连锁超市业态的优势分析

（2）传统连锁超市业态的劣势分析

（3）传统连锁超市业态面临的机遇

（4）传统连锁超市业态面临的挑战

（5）超市业态商业模式的创新案例

4.6.3 专业店业态商业模式创新趋势&mdash;&mdash;分享移动互联红利重构商业模式

（1）传统连锁专业店业态的优势分析

（2）传统连锁专业店业态的劣势分析

（3）传统连锁专业店业态面临的机遇

（4）传统连锁专业店业态面临的挑战

（5）专业店业态商业模式的创新案例

4.6.4 便利店业态商业模式创新趋势&mdash;&mdash;构建信息传递中枢的商业模式



（1）传统连锁便利店业态的优势分析

（2）传统连锁便利店业态的劣势分析

（3）传统连锁便利店业态面临的机遇

（4）传统连锁便利店业态面临的挑战

（5）便利店业态商业模式的创新案例

4.6.5 重点案例分析&mdash;&mdash;家电连锁零售企业商业模式转型关键三要素

（1）苏宁历史三部曲&mdash;&mdash;大趋势改变后的转型困境

1）发展期&mdash;&mdash;连锁经营商业模式促成伟大企业的诞生

2）衰弱期&mdash;&mdash;3C及家电标准化产品网上销售

3）回光返照期&mdash;&mdash;做电商，做平台，做互联网金融

（2）转型成功所需要突破的三要素分析 

1）入口能力分析

2）变现能力分析

3）互联网应用能力分析

 

第五章 餐饮连锁行业规模与商业模式构建分析

5.1 餐饮连锁行业规模与市场需求分析

5.1.1 餐饮连锁行业主要经营业态及特点

5.1.2 餐饮连锁行业销售规模与增长趋势

（1）餐饮连锁企业开店总数分析

（2）餐饮连锁企业营业面积分析

（3）餐饮连锁企业从业人员分析

（4）餐饮连锁企业餐位数分析

（5）餐饮连锁企业商品购进总额分析

（6）餐饮连锁企业营业收入分析

（7）餐饮连锁企业配送中心分析

5.1.3 正餐服务连锁经营发展规模分析

（1）正餐连锁企业开店总数分析

（2）正餐连锁企业营业面积分析

（3）正餐连锁企业从业人员分析

（4）正餐连锁企业餐位数分析

（5）正餐连锁企业商品购进总额分析



（6）正餐连锁企业营业收入分析

（7）正餐连锁企业配送中心分析

5.1.4 快餐服务连锁经营发展规模分析

（1）快餐连锁企业开店总数分析

（2）快餐连锁企业营业面积分析

（3）快餐连锁企业从业人员分析

（4）快餐连锁企业餐位数分析

（5）快餐连锁企业商品购进总额分析

（6）快餐连锁企业营业收入分析

（7）快餐连锁企业配送中心分析

5.1.5 茶馆连锁经营发展规模分析

（1）茶馆连锁企业开店总数分析

（2）茶馆连锁企业营业面积分析

（3）茶馆连锁企业从业人员分析

（4）茶馆连锁企业餐位数分析

（5）茶馆连锁企业商品购进总额分析

（6）茶馆连锁企业营业收入分析

（7）茶馆连锁企业配送中心分析

5.1.6 咖啡店连锁经营发展规模分析

（1）咖啡店连锁企业开店总数分析

（2）咖啡店连锁企业营业面积分析

（3）咖啡店连锁企业从业人员分析

（4）咖啡店连锁企业餐位数分析

（5）咖啡店连锁企业商品购进总额分析

（6）咖啡店连锁企业营业收入分析

（7）咖啡店连锁企业配送中心分析

5.2 餐饮连锁经营商业模式构建环境分析

5.2.1 餐饮连锁经营模式的市场影响因素分析

5.2.2 餐饮连锁经营模式的行业影响因素分析

5.2.3 餐饮连锁经营模式的重要环境趋势分析

5.2.4 餐饮连锁经营模式的宏观经济影响因素分析

5.3 餐饮连锁行业竞争热点与态势分析



5.3.1 餐饮连锁行业竞争地位分析

5.3.2 餐饮连锁行业竞争热点分析

5.3.3 餐饮连锁行业竞争强度分析

5.3.4 餐饮连锁行业竞争结构分析

5.3.5 餐饮连锁行业竞争层次分析

5.3.6 餐饮连锁行业竞争格局分析

5.4 餐饮连锁经营企业商业模式的构建分析

5.4.1 餐饮连锁企业的市场定位分析

5.4.2 餐饮连锁企业的价值主张选择分析

5.4.3 餐饮连锁企业商业模式中的客户细分分析

5.4.4 餐饮连锁企业商业模式中的客户关系分析

5.4.5 餐饮连锁企业商业模式中的收入来源分析

5.4.6 餐饮连锁企业商业模式中的成本结构分析

5.4.7 餐饮连锁企业商业模式中的核心资源分析

5.5 快餐连锁代表商业模式案例分析&mdash;&mdash;肯德基商业模式分析

5.5.1 肯德基在中国的发展历程

5.5.2 肯德基在中国的经营理念

5.5.3 肯德基的特许经营模式分析

（1）肯德基特许模式特点分析

（2）肯德基特许人的挑选分析

（3）肯德基如何确定加盟地区

（4）肯德基特许费及投资回报分析

（5）肯德基加盟契约分析

（6）肯德基专门培训体系分析

（7）肯德基尖端管理终端分析

5.5.4 肯德基在中国的品牌培育策略分析

5.5.5 肯德基中国品牌战略实施经验教训

（1）肯德基品牌战略实施的业绩

（2）肯德基品牌战略实施中的经验

（3）肯德基在中国的品牌发展建议

5.5.6 肯德基商业模式对快餐连锁行业的启示

（1）确立和拥有不同的市场定位



（2）追求现代化同时立足于传统

（3）质与量同时兼顾发展连锁经营

（4）严控食品安全，坚守诚信原则

（5）进一步加强经营的规划化

5.6 咖啡连锁新兴商业模式案例分析&mdash;&mdash;雕刻时光商业模式分析

5.6.1 雕刻时光发展历程分析

5.6.2 雕刻时光经营理念分析

5.6.3 雕刻时光发展规模分析

5.6.4 雕刻时光连锁模式分析

5.6.5 雕刻时光客户定位与细分

5.6.6 雕刻时光价值主张分析

5.6.7 雕刻时光收入来源分析

5.6.8 雕刻时光成本结构分析

5.6.9 雕刻时光的创新点分析

5.6.10 雕刻时光核心竞争力分析

（1）2019年中国连锁经营发展环境相关统计数据

1）人民物质文化生活状况

2）城乡居民家庭人均收入及恩格尔系数

3）全国城乡居民储蓄存款年底余额和年增加额

4）城镇居民家庭基本情况

5）城镇居民平均每年人全年支出和购买的主要商品数量

6）城镇居民平均每百户耐用消费品年底拥有量

7）各地区城镇居民人均可支配收入

8）国内贸易基本情况

9）各地区社会消费品零售总额

10）居民消费水平及指数

 

图表目录：

图表 1：美国连锁经营模式的发展历程

图表 2：美国直营连锁的发育现状

图表 3：美国特许连锁的发育现状

图表 4：美国自愿连锁的发育现状



图表 5：美国各零售业态销售额占比图

图表 6：日本连锁经营模式的发展历程

图表 7：日本直营连锁的发育现状

图表 8：日本特许连锁的发育现状

图表 9：日本自愿连锁的发育现状

图表 10：日本三种连锁经营比例

图表 11：日本各零售业态销售额占比图

图表 12：不同连锁经营商业模式对比

图表 13：连锁准备阶段的平均成本和经营规模关系曲线

图表 14：区域内连锁阶段平均成本和经营规模关系曲线

图表 15：跨区域连锁阶段平均成本和经营规模关系曲线

图表 16：连锁企业平均成本和经营规模关系曲线

图表 17：2013-2019年百货门店直营店铺总数

图表 18：2013-2019年百货门店加盟店总数

图表 19：2013-2019年百货门店直营店营业面积

图表 20：2013-2019年百货门店加盟店营业面积

图表 21：2013-2019年百货门店直营店铺从业人员数量

图表 22：2013-2019年百货门店加盟店从业人员数量

图表 23：2013-2019年百货门店统一配送商品购金额

图表 24：2013-2019年百货门店自有配送中心配送商品购进额

图表 25：2013-2019年百货门店非自有配送中心配送商品购进额

图表 26：2013-2019年百货门店直营店商品销售额

图表 27：2013-2019年百货门店加盟店商品销售额

图表 28：2013-2019年百货门店直营店铺配送中心数量

图表 29：2013-2019年百货门店加盟店配送中心数量

更多图表见正文......

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/qiyeguanli/006189Q25Y.html

http://www.abaogao.com/b/qiyeguanli/006189Q25Y.html

