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 第二节 全球手机市场发展趋势分析 

 

 

第二章 2014年全球手机市场发展态势分析 

 第一节 2014年全球手机市场发展现状分析 
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 二、2014年热门机型属性分布 

 三、2014年热门机型关键因素关注度分析 

 四、2014年中国智能手机市场热门机型特点分析 

 第四节 2014年手机投诉统计分析
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 二、2014年手机市场价格动态 

 三、2014年上市手机产品分析 

 四、2014年主要品牌产品分析 

 五、2014年手机价格区间分析 
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 四、行业信息化将成为3G重要应用 

 第四节 TD-SCDMA手机发展情况及预测分析 
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 二、2014年双模单待手机情况分析 
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 三、2014年公司在中国发展情况 
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 二、2014年公司在中国发展情况 
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 三、2014年公司发展策略 
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 一、2014年公司经营状况 

 二、波导国际化品牌策略分析 

 三、2014年公司发展前景 
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 一、2014年公司经营状况 

 二、2014年公司发展情况 

 三、2014年公司中国发展策略 

 第六节 索尼爱立信 

 一、2014年公司发展现状 

 二、2014年公司发展历程及策略分析 
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 一、2014年联想手机发展情况 

 二、2014年公司中国发展策略 
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 一、2014年公司经营状况 

 二、公司未来发展策略 
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 一、2014年公司经营状况 
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 第三节 2014年手机设计产业发展预测 

 一、2014年手机设计产业发展预测 

 二、2014年单芯片手机方案在中国市场前景分析 

 三、2014年展望&mdash;&mdash;通用性设计 

 

 

第十四章 音乐手机 



 第一节 2014年音乐手机发展现状 

 一、入门级音乐手机平台将改变市场格局 

 二、手机巨头纷纷部署手机音乐战略 

 三、2014年音乐手机市场关注度调查 

 四、2014年音乐手机市场价格走势调查 

 第二节 音乐手机发展预测 

 一、2014年音乐手机市场发展预测 

 二、2013年中国音乐手机市场总值预测 

 

 

第十五章 手机电视 

 第一节 全球手机电视的发展现状 

 一、2014年全球手机电视技术及业务进展分析 

 二、全球手机电视用户预测 

 第二节 中国手机电视的市场现状 

 一、手机电视业务发展现状及走势 

 二、2014年手机电视业务加速升温 

 三、2013年手机电视行业标准出台 

 四、WAP用户占手机电视主流 

 五、解剖国内手机电视运营模式 

 第三节 手机电视市场趋势分析 

 一、2013年手机电视发展预测 

 二、2013年中国手机电视用户预测

 三、2014年手机免费看奥运 

 四、2013年手机电视用户及收入预测 

 

 

第十六章 手机游戏 

 第一节 2014年中国手机游戏市场规模分析 

 第二节 2014年用户对手机游戏的消费特征 

 一、用户对手机游戏的认知程度 

 二、用户使用手机游戏的行为特征



 三、用户对手机游戏公司的偏好 

 第三节 手机游戏发展趋势 

 一、手机游戏产业步入井喷时代 

 二、2013年国内手机游戏市场规模预测 
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 第十七章2014年中国手机营销渠道分析 

 第一节 2014年手机渠道发展概况 

 一、2014年中国手机渠道发展概况 

 二、手机渠道结盟谋求打造连锁巨头 

 三、手机终端渠道三足鼎立局面形成 

 第二节 2014年中国手机市场渠道格局分析 

 一、渠道格局基本特征 

 二、国内生产厂家渠道策略 

 三、终端卖场对渠道变革的影响 

 四、国外厂家的渠道策略 

 五、运营商策略对渠道的冲击 

 六、国内代理商的应对策略 

 七、手机厂商、分销商与大型零售商之间博奕关系 

 第三节 手机市场渠道发展趋势分析 

 一、影响手机分销发展的四点因素 

 二、手机分销渠道发展的企业内部驱动力 

 三、2014年手机连锁专业卖场转攻电子商务 
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 第一节 2014年国产手机发展现状 

 一、2014年国产手机发展情况 

 二、国产手机质量明显提高 

 三、2014年国产手机向同质化开战 



 四、国产手机在定制市场处于劣势 

 第二节 2014年国产手机发展预测 

 一、2014年国产手机的机遇与挑战 

 二、2014年国产手机有望持续反弹 

 第三节 国产手机发展策略 

 一、国产手机应走自主创新之路 

 二、提升品质打造品牌是国产手机出路 

 三、国产手机厂商应对大渠道时代的策略 

 四、双模手机成为国产手机进军3G时代的杀手锏 

 

 

第十九章 2014年中国手机厂商发展策略分析 

 第一节 品牌策略 

 一、多品牌策略 

 二、品牌推广要以消费者需求为导向 

 三、建立品牌诚信度 

 四、做人性化广告推广 

 五、建立品牌的时尚代名词 

 第二节 产品策略 

 一、重视产品的外观设计 

 二、加大新产品的推出频度 

 三、注重产品的某些特殊功能，给用户人性化的服务 

 四、手机3G时代的到来 

 第三节 价格策略 

 一、整体产品线价格对比 

 二、细分市场价格对比 

 三、价格策略建议 

 第四节 渠道策略 

 一、渠道进一步扁平化，以降低渠道成本 

 二、大商场、连锁店将在手机销售中占据越来越重要的位置 

 三、和运营商更多合作 

 第五节 促销策略 



 第六节 终端策略 

 一、闹市集中型的店服务策略 

 二、社区服务型的店服务策略 

 三、通讯市场批零兼零的手机店服务策略 

 四、商场中的手机专柜服务策略 

 五、运营商厅中的手机店服务策略 

 六、连锁店服务策略 

 七、体验型营销带动手机终端市场发展 

 

 

第八部分 2013-2014年年中国手机行业发展预测与投资前景分析 

 第二十章 2013-2014年中国手机投资情况与建议分析 

 第一节 2014年中国手机投资情况 

 一、2014年手机行业投资西移 

 二、2014年部分手机厂商建厂情况 

 三、风险投资渗入中国手机业 

 第二节 2013-2014年台湾手机厂商内地投资情况 

 一、富士康巨资投建手机产业基地 

 二、明基3G生产线转战内地 

 三、广达拟将手机生产基地迁上海 

 四、华宝通讯手机第二工厂在南京开工 

 五、2013年华冠通讯中国内陆手机年产能预测 

 第三节 2013-2014年我国手机投资风险分析 

 一、发改委预警手机业风险 

 二、&ldquo;十一五&rdquo;手机投资要慎重 

 第四节 2013-2014年我国手机投资建议分析 

 一、2013-2014年手机行业发展建议分析 

 二、对国内手机制造产业的投资建议仍维持观望 

 三、对手机零组装产业的投资建议为观望 

 第五节 2013-2014年我国3G手机投资展望 

 一、2013-2014年3G大规模投资启动 

 二、3G投资规划逐渐明晰 09年初将是启动时点 



 

 

  第二十一章 2013-2014年中国手机行业发展预测分析 

 第一节 2013-2014年我国手机技术发展预测分析 

 一、2013-2014年WindowsMobile6.0智能手机将出现 

 二、2013-2014年GPS技术有望在手机中普及 

 三、2013年手机存储空间可达到100G 

 第二节 2013-2014年我国手机需求预测分析 

 一、手机普及率与全球比较分析 

 二、未来展望：空间广阔需求良好 

 三、2013-2014年中国手机用户预测 

 四、2013年中国手机销量预测 

 五、2013-2014年我国定制手机需求预测分析 

 第三节 未来我国手机生产趋势分析 

 一、2013-2014年我国手机产销预测分析 

 二、广东河源&ldquo;十一五&rdquo;期间手机年产量预测 
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