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二、说明、目录、图表目录

      制鞋行业是典型的劳动密集型行业。我国的鞋类分为皮鞋、布鞋、胶鞋、塑料鞋（化学鞋

），称为四鞋。随着社会的进步和科学技术的发展，人们对鞋的穿用要求越来越高，而四种

鞋从原料、辅料、加工装配工艺、款式、功能都在渗透，互相借鉴，取长补短，又互相竞争

和冲击。因此促使鞋的造型款式、结构用料、功能等方面都在日新月异的变化。  

　　近几年，中国每年生产各种鞋占全球制鞋总量的近70%，是世界最大的鞋类制造基地，

也是世界上最大的鞋类出口国。、2014年，我国共出口鞋类产品417.2亿美元，同比增长17.1%

。、2014年1-7月，我国出口鞋类产品256.9亿美元，同比增长9.4%。

　 &ldquo;十二五&rdquo;是我国调整产业结构、转变经济发展方式的关键时期，制鞋行业经

过快速发展后，以往传统追求数量扩张、低价竞争的发展模式已经不能在国际市场上占据优

势，在经济转型大背景下，提升技术水平和提高产品质量将是制鞋行业未来发展的必然趋势

。

　　智研数据研究中心发布的《2015-2020年中国制鞋行业深度研究与投资前景调研报告》共

十五章。首先介绍了制鞋行业的概念，接着分析了全球制鞋行业发展概况以及中国制鞋行业

发展环境，然后对中国制鞋行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国制鞋行业面

临的机遇及发展前景。您若想对中国制鞋行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将

是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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五、B2C网上直销第三节 2013-2014年中国鞋业大事件营销亮点分析一、2013-2014年名鞋库借

势欧洲杯整合立体营销二、2013-2014年伦敦奥运会中国鞋业营销新特点三、2013-2014年伦敦

奥运中国鞋业营销战盘点第四节 2013-2014年中国鞋业细分市场营销分析一、休闲鞋市场营销



分析二、童鞋市场营销分析三、皮鞋市场网络营销分析四、老年鞋业的营销战略分析第五节 

中国鞋业市场营销策略分析一、中国鞋业市场五大营销策略二、中国鞋市场差异化营销战略

分析三、中国鞋类市场的音乐营销策略四、中国鞋类企业应组建多元化的销售渠道五、中国

鞋类市场情感营销策略分析六、中国鞋类企业网络营销须遵循三大原则 第十一章 2013-2014年

中国鞋类出口分析第一节 2014-2014年中国鞋类产品出口分析一、中国制鞋行业出口总体分析

二、2013-2014年中国鞋类产品出口状况三、2013-2014年我国鞋类产品出口状况分析四

、2013-2014年我国鞋类产品出口状况分析五、2014年我国鞋类产品出口状况第二节 中国鞋类

出口面临的挑战及对策建议一、我国鞋业出口面临的主要挑战二、中国鞋业出口相关措施建

议三、促进中国鞋类出口良性发展的策略四、提升中国鞋类产品出口竞争力的战略思路五、

中国中小鞋类企业的出口战略分析 第十二章 2013-2014年制鞋业关联产业分析第一节

2013-2014年毛皮及皮革行业运行状况一、中国毛皮行业发展概述二、中国主要毛皮市场分析

三、2013-2014年我国皮革行业的发展综述四、2013-2014年一季度皮革及制鞋行业高位运行五

、2013-2014年我国皮革行业进出口关税特点六、中国皮革未来发展趋势第二节 2013-2014年橡

胶行业运行状况一、中国制鞋行业的用胶概况二、我国天然橡胶市场供需分析三、2013-2014

年天然橡胶市场发展行情四、2013-2014年我国合成橡胶生产状况五、2013-2014年上半年中国

橡胶市场综述六、中国橡胶工业面临的挑战及对策七、中国再生胶行业发展策略 第十三章 我

国皮鞋类重点企业财务状况分析第一节 红蜻蜓一、公司发展状况分析二、红蜻蜓销售终端模

式变革分析三、红蜻蜓参与中国鞋业多项标准的制定四、红蜻蜓打造&ldquo;鞋品类生产基

地&rdquo;抢占市场制胜点第二节 达芙妮

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况分析

四、2015-2020年公司发展战略分析五、达芙妮收购Full Pearl扩充高端品牌 第三节 百丽

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况分析

四、2015-2020年公司发展战略分析五、百丽开创中国全网营销时代第四节 星期六

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况分析

四、2015-2020年公司发展战略分析五、2013-2014年星期六正式收购海普制鞋第五节 奥康一、

公司发展状况分析二、奥康营销模式变更历程三、奥康收购意大利鞋业品牌赴意设研发采购



中心四、奥康旗下品牌格局状况第六节 康奈一、公司发展状况分析二、康奈集团积极开拓海

外市场三、康奈集团发展状况及战略布局四、康奈的高端品牌战略分析 第十四章 运动鞋类重

点企业财务状况分析第一节 阿迪达斯一、公司发展状况分析二、阿迪达斯旗下品牌介绍三

、2013-2014年阿迪达斯经营状况四、2013-2014年阿迪达斯经营状况五、2013-2014年阿迪达斯

经营状况第二节 耐克一、公司发展状况分析二、2014财年耐克经营状况三、2013-2014年财年

耐克经营状况四、2013财年耐克经营状况第三节 彪马一、公司发展状况分析二、2013-2014年

彪马经营状况三、2013-2014年彪马经营状况四、2013-2014年彪马经营状况第四节 李宁

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况分析

四、2015-2020年公司发展战略分析第五节 安踏

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况分析

四、2015-2020年公司发展战略分析第六节 特步

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况分析

四、2015-2020年公司发展战略分析 第十五章 中国制鞋行业投资分析及前景预测第一节 中国

制鞋行业投资机遇分析一、中国鞋行业受投资者关注二、中国鞋行业投资前景看好三、中国

鞋业发展迎来良好时机四、中国鞋类消费市场空间大五、未来三四线市场将成鞋企的投资目

标第二节 中国制鞋行业投资存在的风险一、中国制鞋行业投资风险二、中国制鞋业投资面临

产能过剩危机三、中国制鞋企业面临经营风险第三节 中国制鞋行业的发展前景一、未来中国

制鞋行业发展趋势二、我国制鞋业的未来发展新模式三、我国制鞋市场的发展展望四、我国

鞋业品牌的发展方向分析五、未来中国制鞋产业技术发展分析
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