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二、说明、目录、图表目录

       食醋是一种酸味调味剂，按生产方法的不同有酿造食醋和人工合成食醋。酿造食醋是用含

淀粉多粮食原料、糖类原料、食用酒精等经过微生物发酵制成的。人工合成食醋是以冰乙酸

为主要原料勾兑而成的。按食醋酿造工艺、原料、风味的不同，又可分为&ldquo;陈醋&rdquo;

、&ldquo;香醋&rdquo;、&ldquo;米醋&rdquo;、&ldquo;熏醋&rdquo;、&ldquo;特醋&rdquo;

、&ldquo;糖醋&rdquo;、&ldquo;麸醋&rdquo;、&ldquo;酒醋&rdquo;、&ldquo;白醋&rdquo;等等

。食醋的品种不同，酸度也有高有低，一般在2-9%之间。我国著名的食醋有山西老陈醋、镇

江香醋、河南老鳖一特醋、四川保宁醋、天津独流老醋、连云港滴醋、福建红曲老醋等。  

 中国四大名醋     类别   原材料   特点   区域   代表企业       镇江香醋   优质糯米   以&ldquo;酸而

不涩，香而微甜、色浓味解&rdquo;而蜚声中外。这种醋具有&ldquo;色、香、味、醇、

浓&rdquo;五大特点。   江苏   恒顺醋业       山西老陈醋   优质高粱   色泽黑紫，液体清亮，酸香

浓郁，食之绵柔，醇厚不涩。且不发霉，冬不强冻，越放越香，久放不腐。   山西   山西水塔

老陈醋       保宁醋   麸皮、小麦、大米、糯米等   色泽红棕，酸味柔和，醇香回甜，且含氨基

酸，多种维生素和有益于健康的十多种微量元素，有开胃健脾、增进食欲、平血压、抗病抑

癌之功能。   四川   四川保宁醋有限公司       永春老醋   优质糯米、红粬、芝麻等   色泽棕黑、

酸中带甘、醇香爽口、久藏不腐等特点，兼治病妙用，可防治腮腺炎、胆道蛔虫、感冒等病   

福建   永春老醋责任有限公司   

 

      若按原料处理方法分类，粮食原料不经过蒸煮糊化处理，直接用来制醋，称为生料醋；经

过蒸煮糊化处理后酿制的醋，称为熟料醋。若按制醋用糖化曲分类，则有麸曲醋、老法曲醋

之分。若按醋酸发酵方式分类，则有固态发酵醋、液态发酵醋和固稀发酵醋之分。若按食醋

的颜色分类，则有浓色醋、淡色醋、白醋之分。若按风味分类，陈醋的醋香味较浓；熏醋具

有特殊的焦香味；甜醋则添加有中药材、植物性香料等。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国食醋市场全景调查与投资前景预测报告》共十

五章。首先介绍了食醋产业相关概念及发展环境，接着分析了中国食醋行业规模及消费需求

，然后对中国食醋行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国食醋行业面临的机遇

及发展前景。您若想对中国食醋行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。
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