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二、说明、目录、图表目录

       2015年，中国旅行箱行业产值近千亿，产量1.57亿只，并且每年还在以33%的速度递增。

在中国箱包市场的金字塔中，上有LV、日默瓦等国际一线品牌，下有以低价和渠道策略取胜

的本土厂商，可谓红海弥漫，硝烟四起，从实际操作层面，我们面临的是这个问题：千亿级

的旅行箱市场，我们如何吃第一口蛋糕呢？  

      再来看一组旅游市场的数据。中国成为全球最大的旅游市场，预计到2017年旅游人数达

到57亿人次，其中商务差旅和自助游人数占总出行量的59%.中国已经成为世界第二大经济体

以及全球第一也是增长最快的商旅市场，商旅人群还在逐年递增，加之年轻群体的崛起，他

们对于箱包智能迭代有着巨大的需求，可以预测，未来中国箱包市场充满了挑战，但也蕴育

着无限机遇。

      作为世界箱包生产出口大国，中国生产了全球三分之一的箱包，拥有2万多家箱包生产企

业，但叫得响的企业和产品品牌少之又少。中国箱包行业产值近5000亿元，约占全球近25%还

多的销售总量，中国作为箱包出口大国，国内箱包企业大多以出口为主，在金融危机后转为

内需时，很多国内企业没有品牌、没有团队，没有渠道，在设计创新、自主品牌、营销网络

等方面明显逊色于国外大品牌。在国内箱包市场的金字塔顶端，是诸如国际顶级品牌，中端

则是少数中高档的品牌，但缺乏品牌个性，而国内品牌更多集中在价格及渠道的浅层次层面

，市场份额大但盈利很低，只有以量取胜。国际大品牌箱包纷纷进入中国市场，对我国箱包

产品产生了严重的冲击，为了适应市场需求，增强与国际品牌产品的竞争力，我国箱包企业

必须加快新技术的开发，实现产品结构向高新技术产品和高附加值产品转型。

      智研咨询发布的《2016-2022年中国旅行箱市场深度调查与未来前景预测报告》依据国家统

计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研，结

合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企

业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资

风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研咨询是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行业分析报

告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资咨询报告,

投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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