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二、说明、目录、图表目录

       目前，世界各国对营养保健品的定义、称谓和划分范围略有区别，但基本含义是一致的。

根据迄今已有的相关产品，我国营养保健品包括特殊营养食品（例如：婴幼儿、孕产妇、老

年人奶粉以及常见病、多发病、地方病等特定人群用的特制食品）、新资源食品、保健食品

以及其他具有类似特定营养保健作用的食品。  

      营养保健品是介于普通食品和药品之间的一类特殊食品，广义上可认为是通过科学配方、

强化或改变食品的天然营养成分和含量比例，以适应某些特殊人群营养和保健需求的，具有

特定营养和保健功能的食品。营养保健品有明确的适用人群对象，对适用对象有改善生理功

能、增进体质健康、纠正营养不平衡、预防和遏制某些功能和器质异常等可验证的营养保健

功效，而与一般食品相区别：它不需要医生处方、不以治疗为目的、不追求短期临床疗效、

对适用对象在作为食品的正常食用量下保证食用安全，而与药品相区别。

      2015年，营养与保健食品产值达到1万亿元，年均增长20%；形成10家以上产品销售收入

在100亿元以上的企业，百强企业的生产集中度超过50%。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国营养保健品市场深度调查与投资前景分析报告

》共十章。首先介绍了营养保健品相关概念及发展环境，接着分析了中国营养保健品规模及

消费需求，然后对中国营养保健品市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国营养保健

品面临的机遇及发展前景。您若想对中国营养保健品有个系统的了解或者想投资该行业，本

报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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1）主要经济指标

2）盈利能力

3）运营能力

4）偿债能力

5）发展能力

（6）公司组织结构

（7）企业优劣势分析

（8）企业投资兼并与重组

（9）企业最新发展动向

8.2.8 杭州民生药业有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

8.2.9 无锡瑞年实业有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.10 安徽省华信生物药业股份有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析



（6）企业最新发展动向

8.2.11 海南养生堂药业有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.2.12 健康元药业集团股份有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

1）主要经济指标

2）盈利能力

3）运营能力

4）偿债能力

5）发展能力

（5）企业组织架构分析

（6）企业优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组

（8）企业最新发展动向

8.2.13 中健行集团有限公司

（1）企业发展简况

（2）科研实力

（3）主营业务与产品结构

（4）销售渠道与网络

（5）企业经营情况

（6）企业优劣势分析

8.2.14 无锡健特药业有限公司

（1）企业发展简况

（2）技术研发与科研经费投入



（3）主营业务与产品结构

（4）销售渠道与网络

（5）企业经营情况

（6）企业优劣势分析

8.2.15 中宏生物工程有限责任公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.2.16 广东长兴生物科技股份有限公司

（1）企业发展简况

（2）技术研发实力

（3）主营业务与产品结构

（4）市场营销策略

（5）企业经营情况

（6）企业优劣势分析

（7）企业最新发展动向

8.2.17 天津阿尔发保健品有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.2.18 粮液集团保健酒有限责任公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）企业经营情况

（4）销售渠道与网络

（5）企业优劣势分析



8.2.19 朗力福集团控股有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

1）主要经济指标

2）盈利能力

3）运营能力

4）偿债能力

5）发展能力

（5）企业组织架构分析

（6）企业优劣势分析

（7）企业最新发展动态分析

8.2.20 上海交大昂立股份有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

1）主要经济指标

2）盈利能力

3）运营能力

4）偿债能力

5）发展能力

（5）企业组织架构分析

（6）企业优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组

（8）企业最新发展动向

8.2.21 珍奥集团股份有限公司

（1）企业发展简况

（2）技术研发与科研经费投入

（3）主营业务与产品结构

（4）销售渠道与网络



（5）企业经营情况

（6）企业优劣势分析

（7）企业最新发展动向

8.2.22 云南绿A生物工程有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.2.23 汤臣倍健股份有限公司

（1）企业发展简况

（2）技术研发与科研经费投入

（3）主营业务与产品结构

（4）销售渠道与网络

（5）企业经营情况

1）主要经济指标

2）盈利能力

3）运营能力

4）偿债能力

5）发展能力

（6）企业优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组

（8）企业最新发展动向

8.2.24 紫光古汉集团股份有限公司

（1）企业发展简况

（2）技术研发与科研经费投入

（3）主营业务与产品结构

（4）销售渠道与网络

（5）企业经营情况

1）主要经济指标

2）盈利能力



3）运营能力

4）偿债能力

5）发展能力

（6）企业优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组

8.3 直销营养保健品领先企业个案

8.3.1 安利（中国）日用品有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）批准直销区域与销售网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.3.2 烟台新时代健康产业有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）企业经营情况

（4）企业优劣势分析

（5）企业最新发展动向

8.3.3 哈药集团有限公司

（1）集团发展简况

（2）集团组织架构

（3）哈药集团三精制药股份有限公司

1）企业发展简况

2）主营业务与产品结构

3）销售渠道与网络

4）主要经济指标

5）盈利能力

6）运营能力

7）偿债能力

8）发展能力

9）经营状况优劣势分析



（4）哈药集团股份有限公司

1）企业发展简况

2）主营业务与产品结构

3）销售渠道与网络

4）主要经济指标

5）盈利能力

6）运营能力

7）偿债能力

8）发展能力

9）经营状况优劣势分析

10）企业投资兼并与重组

8.3.4 无限极（中国）有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.3.5 宝健（中国）日用品有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.3.6 天津天狮生物发展有限公司

（1）集团发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向



8.3.7 厦门金日制药有限公司

（1）企业发展简况

（2）技术研发与科研经费投入

（3）主营业务与产品结构

（4）销售渠道与网络

（5）企业经营情况

（6）企业优劣势分析

（7）企业最新发展动向

8.3.8 康宝莱（中国）保健品有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

8.3.9 金士力佳友（天津）有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.3.10 嘉康利（中国）日用品有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业优劣势分析

8.3.11 北京罗麦科技有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业组织结构分析

（5）企业优劣势分析



（6）企业最新发展动向

8.3.12 江苏安惠生物科技有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.3.13 广东太阳神集团有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.3.14 生（中国）健康产业有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业组织结构分析

（5）企业经营情况

（6）企业优劣势分析

（7）企业最新发展动向

8.3.15 完美（中国）有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）销售渠道与网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.3.16 如新（中国）日用保健品有限公司

（1）企业发展简况



（2）主营业务与产品结构

（3）批准直销区域与销售网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.3.17 葆婴有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）批准直销区域与销售网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

8.3.18 绿之韵生物工程集团有限公司

（1）企业发展简况

（2）主营业务与产品结构

（3）批准直销区域与销售网络

（4）企业经营情况

（5）企业优劣势分析

（6）企业最新发展动向

 

第9章：营养保健品行业行销模式及策略分析

9.1 行销模式发展演变

9.1.1 行销模式发展演变

9.1.2 行销模式主要结构

9.2 传统营销模式

9.2.1 药店分销模式

（1）零售药店规模与结构

1）药店数量及地区分布

2）药品销售规模

3）药店结构变化

（2）连锁零售药店规模与结构

1）药店数量规模



2）药店销售规模

3）药店竞争格局

（3）药店营养保健品销售情况

1）品类结构

2）品牌结构

3）销售规模

9.2.2 商超渠道分销模式

（1）渠道销售规模

（2）渠道品类选择定位

（3）渠道竞争格局

9.3 直销模式

9.3.1 直销业政策与监管

9.3.2 直销牌照批准与审核

9.3.3 单层直销与多层直销解析

9.3.4 直销运作区域性发展

9.3.5 直销模式适应性分析

9.3.6 直销模式优劣势分析

9.3.7 直销模式转型与调整

（1）国外直销企业转型与调整

（2）直销企业回归与结构冲突

9.3.8 典型直销企业经验借鉴

（1）安利直销模式经验借鉴

（2）雅芳直销模式经验借鉴

9.4 会议营销模式

9.4.1 会议营销操作程序

9.4.2 会议营销目标群体

9.4.3 会议营销主要企业

9.4.4 会议营销优劣势分析

9.4.5 会议营销转型与调整

9.5 电子商务模式

9.5.1 电子商务应用方式

（1）企业网上宣传



（2）网上市场调研

（3）网络分销联系

（4）网上直接销售

9.5.2 电子商务价值链构成

（1）商品供应

（2）销售流通

（3）后勤服务保障

9.5.3 电子商务竞争格局

（1）外部竞争与发展特征

（2）内部竞争与发展特征

 

第10章：营养保健品行业发展趋势与投资分析（ZY WZY）

10.1 营养保健品行业发展趋势与预测

10.1.1 市场发展趋势分析

10.1.2 市场发展前景预测

10.2 营养保健品行业投资特性

10.2.1 进入壁垒

（1）生产环节壁垒

（2）渠道流通壁垒

（3）品牌壁垒

10.2.2 盈利模式

10.2.3 盈利因素

10.3 营养保健品行业投资风险

10.3.1 政策风险

10.3.2 供求风险

10.3.3 关联产业风险

10.3.4 贸易环境风险

10.4 营养保健品行业投资建议

10.4.1 行业投资现状

10.4.2 主要投资建议
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