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二、说明、目录、图表目录

       红色旅游主要是以中国共产党领导人民在革命和战争时期建树丰功伟绩所形成的纪念地、

标志物为载体，以其所承载的革命历史、革命事迹和革命精神为内涵，组织接待旅游者开展

缅怀学习、参观游览的主题性旅游活动。为了更好地发挥爱国主义教育基地的作用，

在&ldquo;十二五&rdquo;规划期间，中央决定将红色旅游内容进行拓展，将1840年以来170多

年之间的中国近现代历史时期，在中国大地上发生的中国人民反对外来侵略、奋勇抗争、自

强不息、艰苦奋斗，充分显示伟大民族精神的重大事件、重大活动和重要人物事迹的历史文

化遗存，有选择地纳入红色旅游范围，这就更有利于传承中华民族先进文化和优良传统。红

色旅游把红色人文景观和绿色自然景观结合起来，把革命传统教育与促进旅游产业发展结合

起来的一种新型的主题旅游形式。其打造的红色旅游线路和经典景区，既可以观光赏景，也

可以了解革命历史，增长革命斗争知识，学习革命斗争精神，培育新的时代精神，并使之成

为一种文化。  

      红色旅游的火爆搅得很多投资商、地方政府官员和景区的管理者心里痒痒的 ,很多地区就

不顾自己地方的情况 ,违背旅游经济规律 ,胡乱上项目 ,胡乱开发。结果是低质量、低品位带来

了低效益 ,同时 ,盲目开发 ,破坏了资源。科学发展&ldquo;红色旅游&rdquo;,必须认清&ldquo;红

色旅游&rdquo;在当地旅游资源中占有什么地位 ,通过全面地分析 ,给予实事求是的认识和评价

。如湖南省&ldquo;红色旅游&rdquo;资源丰富而且连接成片 ,井冈山、韶山、彭德怀故居、花

明楼等&ldquo;红色旅游&rdquo;资源均位于湖南省或其周边地区 ,所以可以把&ldquo;红色旅

游&rdquo;作为主打形象。但那些资源相对零星、单一 ,只有区域性影响的地方 ,就不一定要

把&ldquo;红色旅游&rdquo;作为当地旅游的&ldquo;主打&rdquo;形象 ,而要考虑当地什么旅游

资源最富有吸引力、最适应旅游市场的需要。因此 ,在红色旅游开发认识上要从实际出发 ,准

确定位。要科学编制本地旅游开发规划 ,对开发的目标、内容、步骤做出合理的安排。一要把

握好该资源在全国全省及本区域同类资源中的地位 ,既面对现实 ,又要充分考虑开发的潜力 ;二

要考虑红色旅游资源在本地旅游资源中的定位 ,既突出它的特点 ,又考虑与其他旅游资源互为

补充 ,相得益彰 ; 三要考虑红色旅游与整个国民经济的关系 ,把红色旅游纳入整个国民经济发展

规划体系。对资源定位要做到不好高骛远 ,又不妄自菲薄。总之 ,因地制宜分析优势 ,合理定位

才能更好的发展红色旅游。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国红色旅游行业全景调研及市场运营趋势报告》

共十二章。首先介绍了红色旅游相关概念及发展环境，接着分析了中国红色旅游规模及消费

需求，然后对中国红色旅游市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国红色旅游面临的

机遇及发展前景。您若想对中国红色旅游有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您



不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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