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二、说明、目录、图表目录

      发电是将原始能源转换为电能的生产过程。现在发电多用化石燃料，但化石燃料的资源不

多，日渐枯竭，人类已渐渐较多的使用可再生能源（水能、太阳能、风能、地热能、海洋能

等）来发电。  

      电能在生产、传送、使用中比其他能源更易于调控，因此，它是当前最理想的二次能源。

发电在电力工业中处于中心地位，决定着电力工业的规模，也影响到电力系统中输电、变电

、配电等各个环节的发展。

      发电动力装置按能源的种类分为火电动力装置、水电动力装置、核电动力装置及其他能源

发电动力装置。火电动力装置由锅炉、汽轮机和发电机（惯称三大主机）及其辅助装置组成

。水电动力装置由水轮发电机组、调速器、油压装置及其他辅助装置组成。核电动力装置由

核反应堆、蒸气发生器、汽轮发电机组及其他附属设备组成。

      2015年，受国内经济增长放缓、产业结构调整和工业转型升级等因素影响，我国全社会用

电量55500亿千瓦时，同比增长0.5%，增速比上年回落3.2个百分点。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国发电市场调查与投资前景评估报告》共十五章

。首先介绍了中国发电行业市场发展环境、中国发电整体运行态势等，接着分析了中国发电

行业市场运行的现状，然后介绍了中国发电市场竞争格局。随后，报告对中国发电做了重点

企业经营状况分析，最后分析了中国发电行业发展趋势与投资预测。您若想对发电产业有个

系统的了解或者想投资发电行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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