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二、说明、目录、图表目录

       目前，保健酒企业规模小、行业缺少统一的技术标准，且生产工艺差异较大。不少企业还

在采取传统的浸泡工艺，容易导致产品存在安全和功能隐患，不利于消费者的健康，而且产

品同质化现象很严重。综合来看，当下行业企业缺乏自律以及各类乱象造成了保健酒市场处

于无序竞争状态。  

      相比于白酒、啤酒、葡萄酒领域行业企业之间的规模差距，保健酒行业企业之间不可谓不

大。在保健酒领域，虽然也有竹叶青、泸州老窖养生酒业、茅台保健酒等名优品牌，但是没

有一个能与劲酒抗衡。

      数据显示：截至2016年5月25日（下同），我国共批准了559个保健酒，其中国产保健酒

为558个，进口保健酒为1个。

 2016年5月中国获得批文的保健酒数量资料来源：公开资料整理

 

      作为一个成长型的行业，中国的保健酒市场竞争还处于初期阶段，跑马圈地的运动不免造

成产品的极大浪费，众多中小企业陷入了同质化竞争的怪圈。对此，专家分析，保健酒企业

要通过产品创新、技术创新和服务创新来争取市场份额。

      所谓产品创新，是指在保健酒的口感、色泽、包装、促销等方式上大胆突破、准确定位、

形成差异化，以区隔同类对手。众所周知，产品的口味是打开市场不可忽视的因素之一。保

健酒就是&ldquo;保健+酒&rdquo;的组合，&ldquo;酒&rdquo;仅仅是保健的载体，&ldquo;保

健&rdquo;才是消费者最关注的，因此，保健酒的消费场所应该以家庭消费为主导。而目前市

场上已有的保健酒品牌的口味都不太适合家庭聚饮，从而阻碍了保健酒的市场推广。因此，

酒体本身要适应市场需求，在配方、酒基、提取、勾兑、稳定性等各方面突出产品的独到之

处，凭借优良的产品质量树立可信赖的品牌形象。

      在包装方面，保健酒包装一定要精美。专家称，精美不是奢华，而是要从瓶型、标签、外

盒上迎合消费者感官愉悦的需求。据一位纸盒包装生产企业的老总介绍，保健酒的包装跟白

酒、红酒的包装有着鲜明的特征区别，保健酒包装会采用一些中药材的图形，而且色彩搭配

上也讲究以暖色系为主等，进行这样的设计也是为了紧扣保健酒&ldquo;营养保健、滋补养

生&rdquo;的诉求。

      所谓技术创新，就是突破过去陈旧的思维模式，借助现代科学技术，刷新行业竞争的游戏

规则。目前，市场上大部分保健酒都是依据中医流传下来的模糊的&ldquo;药酒秘方&rdquo;制

成，而日新月异的生物技术，为研究优质的保健酒提供了无限可能。借助现代科学技术，不

但有利于保健酒企业提高产品品质，还能设置产品的跟进门槛。



      同时，在众多的同质化产品中，服务是推广的最大卖点，也是核心竞争优势，因此保健酒

企业要跟踪顾客的需求变化，通过&ldquo;专家+专卖+专柜&rdquo;的方式，强调产品科技领

先、品质优越，不断打造品牌兴奋点，这样才能维系顾客。      

总之，作为保健酒企业，如何在观念、形态、认知、定位上赋予产品一个全新的诉求，然后

再给予消费者正确的引导，是接下来应该努力的方向。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国保健酒市场全景调查与前景趋势报告》共十章

。首先介绍了中国保健酒行业市场发展环境、中国保健酒整体运行态势等，接着分析了中国

保健酒行业市场运行的现状，然后介绍了中国保健酒市场竞争格局。随后，报告对中国保健

酒做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国保健酒行业发展趋势与投资预测。您若想对

保健酒产业有个系统的了解或者想投资保健酒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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