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一、报告报价

《2016-2022年中国女性内衣市场深度调查与未来前景预测报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      伴随中国市场经济的崛起，内衣行业也在高速发展。无论是常规内衣、美体内衣、保暖内

衣、家居服、还是文胸、底裤等，都已成为中国服装市场消费热点。但同时，产品标识、纤

维含量、色牢度等项目不符合相关国家标准的问题，也一直困扰着我国内衣行业的发展。  

      内衣行业从发展起步至今，已成为目前中国服装界最具发展前景的行业之一。从最开始的

羞于谈内衣，到现在，内衣已经成为个人消费的重点。内衣消费逐渐时尚化、个性化、多元

化。中国人的内衣消费观点不断升级，推动着内衣行业的发展。

      《2016-2022年中国女性内衣市场深度调查与未来前景预测报告》由智研数据研究中心公司

领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改

委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心

提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的

权威统计资料。

      报告揭示了女性内衣行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国女性内衣做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国女性内衣行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。

 

报告目录：

第一章内衣产品概述

第一节产品概念及发展阶段

内衣，是指贴身穿的衣物，包括背心、汗衫、短裤、胸罩等，通常是直接接触皮肤的，是现

代人不可少的服饰之一。内衣有吸汗、矫型、衬托身体、保暖及不受来自身体的污秽的危害

的作用，有时会被视为性征。

 内衣的基本介绍     中文名   内衣   包括   背心、汗衫、短裤、胸罩等       外文名   Underwear   作

用   等吸汗、矫型、衬托身体       作用   贴身穿的衣物   种类   家居、上班、晚装、运动       功能 

 矫形、保健、装饰等           数据来源：智研数据中心整理

 

内衣行业在中国兴起不过几十年，内衣消费呈现多样化的特点，市场逐渐细分。内衣按照需

求主要分为六大品类：文胸、内裤、家居服、保暖内衣、塑身内衣、情趣内衣。其中文胸占

据了内衣消费的60%。是内衣的重中之重。内裤的主要市场是男士内裤，未来发展潜力巨大

。家居服的竞争不在于品牌之间的竞争，而在于消费者对家居服品类的认知。保暖内衣经历



了疯狂的广告轰炸之后，回归沉寂，开始思考新的盈利增长点。塑身内衣尚未有统一的名称

，叫法不一但并未真正满足消费者的需求。情趣内衣在保守的中国人面前，像一团被埋在地

下的烈火，伺机喷薄而出。

中国内衣市场目前年销售额已达1000亿元以上，且每年仍以近20%的速度增长，被称为服装行

业最后一块黄金市场。

 中国内衣产业发展阶段及特征     发展阶段   70年代   80年代   90年代   2000-10年   2011年至今       

社会背景   文化大革命&rdquo;黑暗时代&rdquo;   改革开放，女性美逐渐被社会接受，中国女

性求美心理复苏，同时，鬼子来了。   市场经济时代，国外品牌进驻   产品供大于求，花色、

品种非常之多，大家选择也眼花撩乱。只有进行大力推销，才能进行渠道销售。否则，只有

死路一条。   十二五期间，物价上涨服饰消费需求升级       内衣购买特征   1、突出胸部曲线被

社会视为丑行与资产阶级意识，处处受鄙视。2、用束胸布紧裹约束乳房生长。3、到商店里

买乳罩，小心翼翼深怕别人发现。   1、偏好丝质背心式内衣和花边乳罩。2、健美热潮的持续

，消费者开始热衷于购买能体现乳房和身体轮廓的内衣。3、到了80年代中期，女性要求一种

较柔软的风格，紧身衣恢复了生机。   1、内衣外穿的风格开始出现2、消费者开始关注健康元

素   1、真丝、纯棉等面料大热，内衣等产品开始返璞归真。2、消费者青睐天然纤维制成的内

衣，因具有透气、散热、不产生静电的优良性能，贴在皮肤上舒适而滋润。   1、诉求多元化

，功能、款式等方面各有拥趸。2、注重品牌，认同品牌。3、对内衣的消费不仅满足于基本

功能，更多的人开始追求时尚，塑形等各个方面。       核心需求   简单舒服、实用   身体体型

的塑造   随着内衣面料的不断更新，中国女性越来越追求新技术产品，单纯棉制品己不再成为

人们的需求。既紧贴体型，又毫无束缚，舒展自如，舒服塑造体型美。   追求舒适度、款式   

从数量消费转向品牌消费       产品特点   棉布制品，做工粗糙。样式模仿苏联的布拉吉，样式

呆板，主要起护胸的作用，远远谈不上装饰与美化，但流行了30年之久。   设计更加大胆、暴

露   1、品类丰富：生理卫生类、调整体型类、运动休闲类。2、面料升级：从纯棉到微纤维到

超弹性纤维。3、功能全面：除了产品外观还追求。4、色彩丰富：除了白红黑，出现蓝黄灰

绿橙琥珀酒红等鲜艳色彩。5、性感概念出现：薄、透、露、瘦。   1、无胸罩风貌（不穿胸罩

）2、造型的功能文胸仍然流行3、内衣外穿（低罩杯文胸、透明肩带文胸）4、保暖内衣品类

崛起   混搭、个性、原创       品牌发展   无品牌   女士内衣消费大增长，内衣的设计得到恢复及

光大。   制造商品牌：开始建立生产与零售相结合的自有品牌   产品品牌：市场细分区域品牌

崛起   零售商品牌：大众时尚普及化       主要渠道模式   大商场三五尺宽的内衣销售柜台，品

种单调。   供销社、百货   散批商直接从厂家进货，在服装城等专业批发市场售卖   批发、代

理、特许加盟专卖、网络直销   商场百货、连锁专卖电子商务       代表品牌/企业   无   三枪内

衣   爱慕、黛安芬、欧迪芬   保暖内衣：俞兆林、南极人、北极绒   街铺品牌：都市丽人商场



品牌：爱慕   资料来源：智研数据中心整理

 

第二节我国内衣品牌运作概况

第三节我国内衣市场渠道概况

 

第二章女性内衣行业环境分析

第一节我国经济发展环境分析

一、中国GDP分析

三、固定资产投资

三、城镇人员从业状况

四、恩格尔系数分析

五、2016-2022年我国宏观经济发展预测

第二节我国女性内衣行业政策环境分析

一、产业政策分析

二、相关产业政策影响分析

第三节我国女性内衣行业技术环境分析

一、我国女性内衣技术发展概况

二、我国女性内衣产品工艺特点或流程

三、我国女性内衣行业技术发展趋势

 

第三章中国女性内衣市场分析

第一节女性内衣市场现状分析及预测

一、2012-2015年我国女性内衣市场规模分析

国际知名市场调研机构弗若斯特沙利文报告显示，2009年至2014年，全球贴身内衣行业零售

总值自2,382亿美元增至3,269亿美元，同期复合年增长率为6.5%。估计于2019年，全球内衣行

业零售总值将达4,639亿美元，即2014年至2019年复合年增长率为7.3%。下图载列所示期间全

球内衣的实际及估计行业零售总值。

2009年中国内衣市场销售收入总额为1137亿元，到2013年国内内衣市场规模达到1944亿元，复

合年增长率为14.4%，2014年我国内衣市场规模达到2250亿元

目前内衣行业品牌较多,而且彼此的差异性不大,行业内竞争越来越激烈。行业内逐渐形成以黛

安芬、安莉芬等为代表的洋品牌，以水中花、古今为代表的江浙品牌，以曼妮芬、嘉莉诗、

美思、奥丽侬为代表的南派品牌，以爱慕、桑扶兰为代表的北派品牌。



 内衣行业品牌聚集     派系   代表       洋品牌   黛安芬、安莉芬       江浙品牌   水中花、古今       南

派品牌   曼妮芬、嘉莉诗、美思、奥丽侬       北派品牌   爱慕、桑扶兰   资料来源：公开资料整

理

 

二、2016-2022年我国女性内衣市场规模预测

第二节女性内衣产品产能分析及预测

一、2012-2015年我国女性内衣产能分析

二、2016-2022年我国女性内衣产能预测

第三节女性内衣产品产量分析及预测

一、2012-2015年我国女性内衣产量分析

二、2016-2022年我国女性内衣产量预测

第四节女性内衣市场需求分析及预测

一、2012-2015年我国女性内衣市场需求分析

二、2016-2022年我国女性内衣市场需求预测

第五节女性内衣价格趋势分析

一、2012-2015年我国女性内衣市场价格分析

二、2016-2022年我国女性内衣市场价格预测

第六节女性内衣进出口数据分析

一、2012-2015年我国女性内衣进出口数据分析

二、2016-2022年国内女性内衣产品未来进出口情况预测

 

第四章女性内衣主要生产厂商介绍

第一节国内主要生产厂商介绍

一、重点企业

1、企业概况

2、企业收入及盈利指标分析

3、企业资产状况分析

4、企业成本费用构成情况

5、企业竞争力分析

二、重点企业

1、企业概况

2、企业收入及盈利指标分析



3、企业资产状况分析

4、企业成本费用构成情况

5、企业竞争力分析

三、重点企业

1、企业概况

2、企业收入及盈利指标分析

3、企业资产状况分析

4、企业成本费用构成情况

5、企业竞争力分析

四、重点企业

1、企业概况

2、企业收入及盈利指标分析

3、企业资产状况分析

4、企业成本费用构成情况

5、企业竞争力分析

五、重点企业

1、企业概况

2、企业收入及盈利指标分析

3、企业资产状况分析

4、企业成本费用构成情况

5、企业竞争力分析

 

第五章女性内衣行业相关产业分析

第一节女性内衣行业产业链概述

第二节女性内衣上游行业发展状况分析

（一）上游原材料生产情况分析

（一）上游原材料需求情况分析

第三节女性内衣下游行业发展情况分析

 

第六章女性内衣行业竞争格局分析

第一节2014-2015年中国女性内衣行业集中度分析

第二节女性内衣国内外SWOT分析



第三节女性内衣行业存在的问题及应对策略

一、存在问题

二、应对策略

第四节行业发展预测分析

一、产品需求特点发展预测

二、行业发展趋势分析

 

第七章业内专家对中国女性内衣行业投资的建议及观点

第一节女性内衣行业投资机会分析（zyyzg）

一、中国强劲的经济增长率对行业的支撑

二、女性内衣企业的竞争优势

三、市场机会分析

第二节女性内衣行业投资进入风险分析

一、同业竞争风险

二、市场贸易风险

三、行业金融信贷市场风险

四、产业政策变动的影响

第三节女性内衣行业投资决策依据分析

一、行业投资前景

二、行业投资热点

三、行业投资区域

第四节女性内衣行业投资建议
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图表2016-2022年我国女性内衣市场规模预测

图表2012-2015年我国女性内衣产能分析

图表2016-2022年我国女性内衣产能预测

图表2012-2015年我国女性内衣产能产量分析

图表2016-2022年我国女性内衣产量预测

图表2012-2015年我国女性内衣市场需求分析

图表2016-2022年我国女性内衣市场需求预测



图表2012-2015年我国女性内衣市场价格分析

图表2016-2022年我国女性内衣市场价格预测

图表2012-2015年我国女性内衣进出口数据分析

图表2016-2022年国内女性内衣产品未来进出口情况预测
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