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二、说明、目录、图表目录

       随着信息技术的迅猛发展，互联网新媒体作为一种新兴传播形式，具有传统媒介无法比拟

的优势，体现在传播多元化、个性化、交互性、快速性、广泛性和全球性、开放性、丰富性

等，这些优势是基于其自身特性之上。  

      互联的迅猛发展给信息传播乃至生活带来新的景观，更是将传媒行业带入一个崭新时代，

但在其迅速发展的同时，互联网的健康发展也日益成为焦点问题。目前我国网络新媒体发展

现状为：第一，网络新媒体已经相当普及。网络新媒体所传播内容的丰富性和传播信息数量

已远远超过传统媒体，数据显示，传统媒体每日传播的信息量不到网络的四分之一。网络新

媒体的市场已经达到了一定规模，且逐年扩大。其次，网络新媒体的技术支撑比较成熟。我

国网络新媒体传播的硬件技术较为成熟，尤其是在通讯领域，可以与国外发达国家相媲美。

      但是，网络新媒体存在的问题也不容忽视：第一，我国网民数量激增，但分布不均。调查

显示，城市网民，尤其是大城市网民是主力军。知识、信息之间的这一鸿沟将会变得更宽而

不是更窄。第二，网民素质良莠不齐。网民拥有自由发表意见的平台，但此类言论自由随意

、导向不明，甚至部分网民热于揭人隐私、制造谣言，而导致偏激和非理性、盲从与冲动。

第三，虚假信息多。目前，网络上频繁出现一些虚假、低俗等有害信息给构建健康文明网络

造成了极坏影响。

      网络新媒体以其形式丰富、互动性强、覆盖率高等特点对政治、经济、文化、社会环境产

生了巨大影响，愈加多的个人成为网络新媒体的主力军，不再单纯的是信息的消费者和使用

者，更是主动参与其中的信息生产者与创作者。目前，网络新媒体发展出现新形式，更需要

增强引导舆论的能力，把握舆论主动权，引领正确的舆论导向，才能使网络新媒体发挥优势

、健康发展，从而产生更大的社会效益。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国网络媒体行业全景调研及投资战略咨询报告》

。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正

确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道

发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践

、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把

握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策

的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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