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二、说明、目录、图表目录

      我国松子生产历史悠久，产量高，品质也早富盛名，年产松子量在世界上仅列俄罗斯之后

，排在第2位，而我国红松子出口量为2000到3000吨，占世界贸易的40%到60%，并有逐年递增

的趋势，而随着国际市场松子品质的提高，与环境效益的提升，有机松子渐成为林业生态发

展的方向。  

      目前，我国的红松子产品大多数局限于初加工产品，如开口松子、保鲜松仁等，而松子深

加工产品中就植物蛋白饮品来说，其近十几年来发展迅速。近几年，我国的植物蛋白饮料每

年正以30%的速度增长，与果蔬汁饮料、天然矿泉水一样，在未来的五年里将是发展速度最

快的饮品之一。同时松子的深加工产品松仁露、松仁牛奶、松仁玉米浆、松子油等产品正被

广大市民所喜爱，多吃松子能够促进儿童的生长发育和病后身体恢复，有软化血管、润肤泽

颜、润肠通便的作用。

      红松产于我国东北长白山到小兴安岭一带；华山松为我国特产品种，北自山西沁源，南到

云贵高原，东起河南，西到甘肃、四川和湖南等者。红松仁和马尾松仁主要分布于我国的东

北地区。

      有机松子等坚果产业较其他林产品具有的优势更多、发展的潜力更大、市场的前景更好，

所以未来几年必将对坚果产业产生巨大影响。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国松子市场竞争状况分析及前景趋势预测报告》

共十一章。首先介绍了松子行业发展环境以及全球松子产业发展现状，接着分析了中国松子

行业规模及消费需求，然后对中国松子行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国

松子行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国松子行业有个系统的了解或者想投资该行业

，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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