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二、说明、目录、图表目录

　　中国的内衣市场，据估计年销售额在1000亿以上，且每年仍以近20%的速度增长，但作为

全球文胸业龙头老大的内衣品牌黛安芬在国内的年销售量也不过10个亿。消费者对于内衣品

牌除了三枪和宜而爽全国性认知外，其他都是区域性分布，就是我们所认知的黛安芬也只有

平均不到2个点的认知率。现阶段中国内衣产业发展现状是经济发展和消费升级带来巨大的消

费增量；日用品模式、保健品模式、时装模式三次洗牌，促使产业环境趋向理性，更适合品

牌化运营；新材料的应用和生活观念的开发，内衣市场消费时尚化、个性化。在这样一个蒸

蒸日上的产业中，却有许多企业在进行竞争，没有任何企业占有显著的市场份额；也没有任

何一个企业能对整个产业的发展具有重大的影响。  　　现代女人除了注重自己的相貌外，身

材窈窕也是毕生之追求，因此，众多女性在化妆品和健身房、减肥药上挥金如土，却恰恰忽

略了与我们肌肤相亲的内衣。大多数女性均未意识到大小合适的内衣对外观和健康的重要性

，她们不知道身体曲线是随内衣的变化而改变着的。不论内衣花样如何翻新，色彩如何艳丽

，只要尺码不合身，再动人的身材也会立刻失去魅力。如果忽视内衣的款式及其实际的功用

，那么，它就会于无声无息间蚕食曼妙的曲线。目前，内衣是一个有很大增长潜力的产业，

有越来越多的风投公司想进入这个行业。2013年内衣行业整体来说比传统行业好得多，内衣

行业的增长率高于整个服装行业的增长率。这主要是因为随着人们生活水平的提高和人们收

入水平的提高，之前被压抑的需求开始得到释放。以前大家比较注重外观，如今的女性越来

越注重内在美，特别是贴身、接触皮肤的东西，因为这会影响到身体健康。在过去几年国内

内衣市场以平均每年两位数的速度增长，预测在未来5年内，中国的内衣市场将有5000亿元的

销售额，其年增长率将达到20%。　　少女内衣市场具有发展前景。国内少女内衣市场上，

适合12至15岁处于发育期少女穿的内衣少之又少。少女内衣市场竞争才刚刚开始，难寻觅。

青少年人口渐渐发展成为占人口的大部分群体，对于少女型的消费者来说，因为人口众多，

所以市场的需求是非常大的。一些品牌曾针对国内少女群体的消费习性做过调查，发现国内

少女开始穿胸罩的年龄，这些年逐渐趋于年轻化，因为生活水平的提高，少女现在的身高都

比原来的提高许多，身体发育也早一些。年青女性消费者的消费能力也随着经济激增而得到

更进一步的提升。其市场的潜能在渐渐扩大。2013年以来，国内一些著名品牌进军少女内衣

取得成功之后，目前在儿童内衣、少女内衣、孕妇内衣方面均有不少市场的领跑者出现。　

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家经济信息中心、

中国针织工业协会、中国纺织工业协会、智研数据研究中心、国内外相关报刊杂志的基础信

息以及内衣专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国内衣的行业现状、市场各类经营

指标的情况、关联产业的发展状况、重点企业状况、产业竞争格局等内容进行详细的阐述和



深入的分析，着重对内衣市场发展动向作了详尽深入的分析，并根据内衣行业的发展轨迹对

内衣未来的发展趋势作了审慎的判断，为内衣产业投资者寻找新的投资机会。最后阐明内衣

行业的投资空间，指明投资方向，提出研究者的战略创新建议，以供投资决策者参考。 第一
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