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二、说明、目录、图表目录

      从目前来看，随着行业的日渐成熟发展，全国果醋市场已经开始呈现出一定的行业分布格

局。目前，全国果醋饮料品牌叫得上名字的有近50多种，主要集中分布在广东、江苏、沈阳

、河南四个地区，但广东市场则是主要核心，占据全国市场近70%的市场。  

      2013年我国果醋行业消费量达到11.7万吨，果醋行业市场规模约10.85亿元，2014年达到

了12.99亿元。

      果醋作为一种新兴饮料，兼备水果和醋的双重功效，随着人们生活水平的提高，对于健康

环保饮食越来越关注，饮食习惯的改变使得果醋市场投资潜力巨大。果醋吸引消费者的原因

之一就是保健功效突出，可以降低胆固醇、提高免疫力、促进血液循环、开发智力、抗菌杀

毒、减肥等等。

      上世纪90年代，在美国、法国等国家的市场上，醋饮料曾经一度受到时尚女性的追捧。以

苹果、葡萄、山楂等为原料生产的果醋饮料迎合了现代都市人绿色、健康的消费理念，也同

时满足了现代都市女性保健、美容的需求。

      智研数据研究中心发布的《2015-2022年中国果醋产业转移机会与策略建议分析报告》共十

五章。首先介绍了中国果醋行业市场发展环境、中国果醋整体运行态势等，接着分析了中国

果醋行业市场运行的现状，然后介绍了中国果醋市场竞争格局。随后，报告对中国果醋做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国果醋行业发展趋势与投资预测。您若想对果醋产业

有个系统的了解或者想投资果醋行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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