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二、说明、目录、图表目录

       最近几年，月饼回归其传统食品和文化自然属性的格局已经形成，预计这种局面仍将持续

，将是月饼行业的新常态，也是供给侧改革的题中应有之义。2016年行业大中型骨干生产企

业准备充分，稳中求进，销售前期将以稳妥为主，但也会预留一部分产能为后期销量增长做

准备。市场的销售高峰期将延后，且时间会更短，主要销量会集中在后期零售市场，主要原

因是传统节日的应节消费是刚性的需求。国家有关部门在职工节日福利发放政策方面做了客

观解释和新的实操规定后，目前各地对职工节日福利发放政策的理解不同，做法也不尽相同

，预计2016年月饼团购订单会有所增加，但占比依然较小。销售渠道仍将以商超专卖店等传

统模式为主，互联网销售经过几年尝试，模式多样，增长较快，但对网络营销能力要求较高

。自有门店的企业仍能保持相对高的利润率，而外部渠道销售的利润率会降低。  

      在品种方面，预计广式月饼销量仍会略有下降，其它邦式月饼，如京式月饼、苏式月饼、

滇式月饼以及创新的传统月饼等占比会继续上升。传统产品、传统口味仍将是主流，如：传

统的伍仁、百果、豆沙、枣泥、莲蓉等仍将占据主角地位，具有地域特色的月饼品种也会有

较大的发展。健康绿色、美味营养等观念将成为新产品开发的方向，同时年轻消费群体的消

费观念越来越受重视，时尚的新品种月饼销量比例将会增加。

      品牌集中度将进一步提高。新增品牌增加放缓，且主要以新式产品或以代工为基础。消费

者关注点将从关注价格和促销转向关注品牌、品质和健康。现制现售的产品仍将是一个销售

热点，体验式的销售形式会更加多样。

      总体看，2016年月饼市场将呈现产品多样性，传统是主流，健康绿色理念为导向，地方特

色及差异化是销售的新增长点等特征。综合分析，2016年月饼行业总体趋势稳中向好，预计

产量和销售额都将有10%左右的增长幅度。

      近年来邮政销售渠道已趋于淡化，商超等传统销售渠道的局限性也愈发明显。现在，中国

网民数已超过7亿人，网购用户已达4.48亿人，月饼行业进入网络营销已有几年时间，经过探

索和磨合，有相当一部分企业已经找到适合自己的网络销售模式。

      从淘宝平台的占比来看，天猫的占比历年增加的趋势，2014年天猫占比61.95%，到了2015

年则提升到69.73%，主要原因是淘宝在自有平台的倾斜，客户对天猫的认可，及天猫商家实

力更加雄厚，有强大的后端进行营销。

 2014-2015年中秋月饼天猫及淘宝平台营业额占比情况      -   2014年中秋月饼   2015年中秋月饼   

   天猫营业额   61.95%   69.73%       淘宝营业额   39.05   30.27%   

 

      从淘宝2014年和2015年月饼行业的品牌网络销售排名上来看，整体较去年变化不大，月饼



品牌稻香村、美心、华美、五芳斋等知名品牌依旧占据行业领头为主。2015年过度包装的高

价月饼受到冷落，稻香村、美心、华美等中国传统月饼品牌依旧是主流，魔吻、昊聚德等口

味新颖的新式月饼异军突起，越来越受到年轻人的青睐。

 2015年淘宝平台月饼行业品牌网络销售排名     品牌名称   品牌排名   成交金额   全网占比       稻

香村   1   76892286.36   10.68%       美心   2   47037261.24   6.53%       五芳斋   4   33970557.36   4.72%      

LIKOFU/利口福   5   24337343.47   3.38%       金九   6   21556912.14   2.99%       香港美心   7  

17480709.01   2.43       杏花楼   8   15291503.88   2.12%       米旗   9   13807552.64   1.92%       荣华富贵  

10   11799559.6   1.64%       全网       719962565.7       

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国月饼市场现状研究及未来前景趋势预测报告》

共十四章。首先介绍了月饼行业市场发展环境、月饼整体运行态势等，接着分析了月饼行业

市场运行的现状，然后介绍了月饼市场竞争格局。随后，报告对月饼做了重点企业经营状况

分析，最后分析了月饼行业发展趋势与投资预测。您若想对月饼产业有个系统的了解或者想

投资月饼行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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 国内知名烘焙连锁品牌概况     品牌   创立时间   经营品种   门店数   收入规模   优势区域       克

莉丝汀   1993年成立， 国内首家烘焙连锁店   面包、蛋糕、月饼   2014年底   952家   2014年   12.5
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 上海       巴黎贝甜   韩国   SPC 集团旗下烘焙品牌，2004年进入中国   法式面包、新鲜三明治、
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一、国内月饼包装的发展阶段 

二、中国月饼产业发展规模分析

三、中国月饼产业品牌发展状况 

第二节 2013-2016年月饼行业存在的问题 

一、月饼价格背离本身价值 

二、月饼市场浪费现象严重 



三、天价月饼转入网络销售 

四、月饼行业走入过度包装的误区 

五、节后月饼包装回收成问题 

第三节 2013-2016年中国月饼产业发展对策分析

 

第八章 2013-2016年中国月饼市场运行走势剖析 

第一节 2013-2016年月饼市场运行状况分析 

一、月饼市场运行特点 

二、月饼市场的乱象分析 

三、月饼行业发展势头良好 

四、月饼市场简包装更获利 

五、全聚德月饼提前备战中秋 

第二节 2013-2016年月饼市场消费市场剖析 

一、消费者对月饼的认可及口味喜好分析 

二、月饼消费回归理性 

三、无糖月饼抢滩中秋市场 

四、餐饮业月饼市场发展状况 

第三节 2013-2016年广式月饼市场发展分析 

一、广式月饼的由来及特点 

二、广式月饼称雄国内市场 

三、广式月饼新品牌市场拓展策略 

四、广式月饼仍将占月饼市场主流 

五、 广式月饼发展趋势分析 

第四节 2013-2016年苏式月饼市场发展分析 

一、苏式月饼的制作原料及特点 

二、苏式月饼面临市场的全新挑战 

三、苏式月饼出口困难及改善状况 

四、苏式月饼发展策略分析

 

第九章 2013-2016年中国月饼市场竞争格局分析 

第一节 2013-2016年中国月饼市场竞争概述 

一、中秋月饼市场竞争激烈 



二、中秋月饼竞争欲打文化牌 

三、月饼市场竞争中渐显亮点 

第二节 2013-2016年中国月饼市场竞争力分析 

一、月饼大战消费者青睐&ldquo;新口味&rdquo; 

二、月饼品牌竞争状况分析 

三、月饼市场价格竞争分析 

第三节 2017-2022年中国月饼产业竞争趋势预测分析

 

第十章 2013-2016年中国月饼原料及辅料行业动态分析 

第一节 小麦粉（面粉）行业 

一、面粉的种类、性能及焙烤食品对面粉的要求 

二、中国面粉行业的发展状况 

三、面粉市场竞争的现状和特性分析 

四、 面粉上游行业总体分析 

五、中国面粉行业存在的主要问题 

六、国内面粉行业的发展趋势分析 

第二节 油脂市场 

一、 国内油脂市场价格分析 

二、焙烤油脂的定义及分类 

三、功能性油脂在烘焙食品中的应用 

四、国内油脂业发展的现状与问题 

五、油脂业可持续发展的大战略 

六、未来国内油脂业发展趋势预测 

第三节 食品添加剂行业 

一、食品添加剂概述 

二、中国食品添加剂行业发展特点 

三、国内食品添加剂现状及管理情况 

四、中国食品添加剂行业技术进步迅速 

五、抗氧化剂在烘焙食品中的应用开发现状 

六、鲜酵母成烘焙行业中受欢迎度高的原料 

七、食品添加剂在使用中存在的主要问题 

八、加强食品添加剂产业健康发展的对策



 

第十一章 2013-2016年中国月饼包装现状与发展探究 

第一节 2013-2016年中国月饼包装现状分析 

一、月饼包装现状分析 

二、月饼包装方案分析 

三、月饼包装设计现状 

四、月饼包装的理性回归 

第二节 2013-2016年中国月饼包装发展策略 

一、月饼包装如何提高竞争力 

二、月饼包装需要推陈出新 

三、月饼包装如何打出品牌 

第三节 2017-2022年中国月饼包装发展趋势 

一、月饼包装应着眼实用 

二、月饼包装多元化发展趋势探析

 

第十二章 2013-2016年中国月饼重点企业财务经营状况分析 

第一节 北京好利来工贸有限公司 

一、公司基本情况 

二、 企业主要经济指标 

三、 企业偿债能力分析 

四、 企业盈利能力分析 

五、 企业运营能力分析 

六、 企业成本费用分析 

第二节 上海杏花楼食品有限公司 

一、公司基本情况 

二、 企业主要经济指标 

三、 企业偿债能力分析 

四、 企业盈利能力分析 

五、 企业运营能力分析 

六、 企业成本费用分析 

第三节 上海元祖梦果子有限公司 

一、公司基本情况 



二、 企业主要经济指标 

三、 企业偿债能力分析 

四、 企业盈利能力分析 

五、 企业运营能力分析 

六、 企业成本费用分析 

第四节 广州酒家企业集团利口福（番禺）食品有限公司 

一、公司基本情况 

二、 企业主要经济指标 

三、 企业偿债能力分析 

四、 企业盈利能力分析 

五、 企业运营能力分析 

六、 企业成本费用分析 

第五节 东莞荣华饼家有限公司 

一、公司基本情况 

二、 企业主要经济指标 

三、 企业偿债能力分析 

四、 企业盈利能力分析 

五、 企业运营能力分析 

六、 企业成本费用分析 

第六节 深圳安琪食品有限公司 

一、公司基本情况 

二、 企业主要经济指标 

三、 企业偿债能力分析 

四、 企业盈利能力分析 

五、 企业运营能力分析 

六、 企业成本费用分析 

第七节 北京美心食品有限公司 

一、公司基本情况 

二、 企业主要经济指标 

三、 企业偿债能力分析 

四、 企业盈利能力分析 

五、 企业运营能力分析 



六、 企业成本费用分析 

第八节 东莞市华美食品有限公司 

一、公司基本情况 

二、 企业主要经济指标 

三、 企业偿债能力分析 

四、 企业盈利能力分析 

五、 企业运营能力分析 

六、 企业成本费用分析 

第九节 西安米旗食品有限公司 

一、公司基本情况 

二、 企业主要经济指标 

三、 企业偿债能力分析 

四、 企业盈利能力分析 

五、 企业运营能力分析 

六、 企业成本费用分析 

第十节 沈阳米旗食品有限公司 

一、公司基本情况 

二、 企业主要经济指标 

三、 企业偿债能力分析 

四、 企业盈利能力分析 

五、 企业运营能力分析 

六、 企业成本费用分析 

第十一节 哈尔滨米旗食品有限责任公司 

一、公司基本情况 

二、 企业主要经济指标 

三、 企业偿债能力分析 

四、 企业盈利能力分析 

五、 企业运营能力分析 

六、 企业成本费用分析 

第十二节 圣安娜饼屋（深圳）有限公司 

一、公司基本情况 

二、 企业主要经济指标 



三、 企业偿债能力分析 

四、 企业盈利能力分析 

五、 企业运营能力分析 

六、 企业成本费用分析 

第十三节 山东董老大食品有限公司 

一、公司基本情况 

二、 企业主要经济指标 

三、 企业偿债能力分析 

四、 企业盈利能力分析 

五、 企业运营能力分析 

六、 企业成本费用分析 

第十四节 苏州稻香村食品工业有限公司 

一、公司基本情况 

二、 企业主要经济指标 

三、 企业偿债能力分析 

四、 企业盈利能力分析 

五、 企业运营能力分析 

六、 企业成本费用分析 

第节 品佳品食品(深圳)有限公司 

一、公司基本情况 

二、 企业主要经济指标 

三、 企业偿债能力分析 

四、 企业盈利能力分析 

五、 企业运营能力分析 

六、 企业成本费用分析 

第十六节 扬州五亭食品有限公司 

一、公司基本情况 

二、 企业主要经济指标 

三、 企业偿债能力分析 

四、 企业盈利能力分析 

五、 企业运营能力分析 

六、 企业成本费用分析 



第十七节 广东集味村食品有限公司 

一、公司基本情况 

二、 企业主要经济指标 

三、 企业偿债能力分析 

四、 企业盈利能力分析 

五、 企业运营能力分析 

六、 企业成本费用分析 

第十八节 广东荣诚食品有限公司 

一、公司基本情况 

二、 企业主要经济指标 

三、 企业偿债能力分析 

四、 企业盈利能力分析 

五、 企业运营能力分析 

六、 企业成本费用分析

 

第十三章 2017-2022年中国月饼市场发展趋势展望分析 

第一节 2017-2022年中国焙烤食品发展前景及趋势分析 

一、中国焙烤市场发展前景看好 

二、焙烤食品业的发展趋势分析 

三、焙烤食品市场规模预测分析 

第二节 2017-2022年中国月饼市场前景预测分析 

一、无糖月饼市场潜力分析 

二、月饼行业发展趋势分析 

三、月饼市场发展趋势探讨 

第三节 2017-2022年中国月饼市场发展前景预测分析 

一、月饼市场供给情况预测分析 

二、月饼市场需求情况预测分析 

第四节 2017-2022年中国月饼市场盈利预测分析

 

第十四章 2017-2022年中国月饼行业投资战略研究 （ZY GXH）

第一节 2017-2022年中国月饼行业投资概况 

一、焙烤食品投资政策分析 



二、月饼市场投资特性分析 

第二节 2017-2022年中国月饼行业投资机会分析 

一、健康月饼迎来发展契机 

二、新口味月饼市场前景分析 

三、月饼包装市场投资潜力分析 

第三节 2017-2022年中国月饼行业投资风险分析 

一、市场竞争风险 

二、市场运营风险 

三、原料市场风险 

四、产品质量风险 

第四节 2017-2022年中国月饼行业投资策略及建议 （ZY GXH）

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/shipin/006189YWMY.html
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