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二、说明、目录、图表目录

       由于中国人对于木制品的传统情结，以及上百年来的生活习惯，睡床&ldquo;宜硬不宜

软&rdquo;成为很多人根深蒂固的观念。很长一段时间里，棕榈、绷子、木板等硬床占据着中

国民用床垫市场的主流。随着近年来消费市场的全球一体化，中国床垫市场的产品种类也日

趋丰富起来，国际上比较流行的乳胶、弹簧、充气床等软床垫开始在中国市场出现。&ldquo;

睡眠健康&rdquo;这一概念在最近几年被越来越多的提及，床垫质量与睡眠健康之间的关系也

受到了更多人的重视。除了与睡眠相关的消费意识的提升，现代消费者在购买行为模式上也

正在发生转变，越来越多的消费者喜欢&ldquo;一站式&rdquo;的购物体验。目前大部分的床垫

产品与床架是分开销售的，这就导致了消费者在购买床与床垫产品时需要到不同的地方购买

，便利性大打折扣。所以，家具生产制造业企业推出与床相匹配的床垫产品一起销售，在用

户体验上，确实满足了很多消费者&ldquo;一站式&rdquo;的购物需求。  

      同时，需求量的提升也扩大了床垫产品的市场份额，使得越来越多的家具企业加入到床垫

产品竞争的市场中来。众多家具生产制造企业纷纷开设自己的床垫生产线。比如专注于做家

具的百强、华日、曲美，以及专做软体家具的爱依瑞斯等品牌，均开始生产或销售床垫产品

。一直以来，很少有家具品牌既生产床架，又生产床垫。虽然有业内人士积极看好这种模式

，认为家具品牌连带销售自产床垫，可以给消费者带来一站式购物的便利；但另一种声音指

出，床垫产品的专业度和科技含量相较于制造板式家具要高得多，制造工艺和生产手段的专

业度能否令生产出的床垫产品达到应有的舒适度，还有待进一步观察。

      我国床垫在制造领域，行业集中度较低，企业之间差距明显。我国床垫企业大部分是中小

企业，总数虽多，但专业程度层次不齐。既有专业的床垫制造厂家，也有将床垫、家具、床

上用品等业务混合经营的企业，更有不具产品设计能力的初级加工工厂。大量生产企业的涌

现使得行业竞争加剧，床垫企业在规模、技术、资金方面，尤其是在品牌推广等方面存在着

较大的差距，全国性的床垫品牌屈指可数。
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      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国床垫市场全景调查与市场年度调研报告》由智

研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国

家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产

权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机

构、行业协会组织的权威统计资料。 

      报告揭示了床垫行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国床垫行业做了重点企业经营状



况分析，并分析了中国床垫行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领

导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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二、消费价格指数分析

三、城乡居民收入分析

四、社会消费品零售总额

五、全社会固定资产投资分析

六、进出口总额及增长率分析

第二节 2016年中国床垫社会发展环境分析

一、我国居民收入水平

二、消费者信心指数分析

三、居民生活水平分析

四、2016年我国居民消费情况分析

 

第十七章 2017-2022年中国床垫行业投资战略研究

第一节 2017-2022年中国床垫行业投资机会分析

一、中国床垫业市场投资潜力分析

二、与产业链相关的投资机会分析

第二节 2017-2022年中国床垫行业投资风险分析

一、市场竞争风险分析

二、政策风险分析

三、其他风险分析

第三节 2017-2022年中国家居行业调整战略分析

一、金融危机影响下家居行业战略转型分析

二、家居品牌竞争战略分析

三、高端家居战略调整分析

 

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/jiajumucai/006189YY9Y.html

http://www.abaogao.com/b/jiajumucai/006189YY9Y.html

