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一、报告报价

《2008-2012年中国化妆品市场营销模式与投资咨询建议分析报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2008-2012年中国化妆品市场营销模式与投资咨询建议分析报告 内容介绍：

　　1978年中国化妆品企业只有几十家，经过30年的发展。改革开放初期，中国化妆品品种

只有蛤蜊油、凡士林油、雪花膏等几个品种，而现在，化妆品已有2500多种，不仅品种丰富

，产品质量也在不断提高。2006年中国本土化妆品企业数量为529家，而2008年8月为595家，

增速加快，企业数量规模扩大。2008年1-8月中国化妆品行业营销理论与概念

　　第一节 化妆品行业营销6P理论

　　一、产品市场环境

　　一、世界经济继续发展

　　二、世界居民人均可支配收入增加

　　三、世界市场容量巨大

　　四、跨国企业垄断

　　五、生物技术取得重大突破

　　第三节 2008-2010年世界化妆品的发展趋势

　　一、世界化妆品消费逐年增加

　　二、化妆品市场多样化

　　三、皮肤的常规护理再次成为重要概念

　　四、化妆品要增加营养、保健、快捷等新功能

　　五、产品名牌化、个性化、时尚化

　　六、男士化妆品市场前景光明

　　第四节 2007-2008年中国化妆品发展趋势

　　一、护肤用品仍是主流产品

　　二、引用生物工程技术

　　三、洗发、护发将向中高档次发展

　　四、农村市场前景看好

　　五、合资和国外品牌唱主角

　　六、中草药化妆品备受关注

　　第六节 经典案例解读

　　一、相宜本草——中草药化妆品紧跟市场潮流

　　二、曼秀雷敦——挖掘男人市场



　　第四章  2007-2008年中国化妆品发展（R&D）经费支出增长趋势图 ]

　　图表 11  是否愿意收到网络广告邮件作为选择物品或服务的参考调查状况

　　图表 12  关于电子商务网站浏览状况调查

　　图表 13  企业上网开展电子商务必要性调查

　　图表 14  关于选送什么礼物的调查

　　图表 15  从商业布局、顾客消费心理、促销特点、零售商场准入条件方面进行分析

　　图表 16  主要商场、超市等大型销售场所市场占有状况

　　图表 17  各需求人群化妆品使用状况

　　图表 18  城市化妆品使用人群覆盖调查

　　图表 19  乡镇化妆品使用人群覆盖调查

　　图表 20  化妆品接受价格调查
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