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一、报告报价

《2008-2009年中国手机广告行业研究咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家

，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、

迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺

的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2008-2009年中国手机广告行业研究咨询报告 内容介绍：

　　随着移动通信网络向3G的逐步演进和移动互联网业务的不断发展，手机已经成为能够传

播文本、图片和视频等多媒体信息的“第五媒体”。由于手机比电脑更普及、比报纸更互动

、比电视更便携，以文字、图片、二维码、视频、语音等作为传播形式的手机广告业务从诞

生伊始，就受到了业界的广泛关注。近年来，国内的手机广告业务也开始在探索中起步，手

机广告业务日渐升温。一些主流的独立WAP网站和广告公司也相继涉足手机广告市场。3G门

户、空中网、手机腾讯网等一大批独立WAP网站相继涌现。这些独立WAP网站不仅能够提供

资讯浏览、移动搜索、视频直播、在线音乐等丰富多彩的无线互联网服务，而且拥有比较庞

大的用户群体和一定的品牌优势，因而成为新兴的媒体平台。

　　手机广告作为中国移动互联网产业一座尚未开发的营销资源，将给手机广告产业各环节

参与企业带来巨大的价值和收益。近两年，中国手机广告行业概述
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