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二、说明、目录、图表目录

      近年来，随着全球控烟力度的不断加强以及消费者对于健康重视程度的逐步加深，电子烟

变得越来越受追捧，国内电子烟市场也呈现出越来越火爆的迹象。面对中国3.5亿的烟民，业

内预测：中国电子烟市场有望成为全球第一大市场。

      在我国，有近1/4的人口都在抽烟，毫不夸张地说中国吸烟的人数比有些国家的总人数还要

多，如果能够开拓这部分市场，不仅对企业来说有很大的成就，也是对&ldquo;十二五&rdquo;

规划控烟禁烟的响应。近年来，中国控烟力度也在不断加强，不仅从2011年5月1日起在公共

场所全面禁烟，还加大了对戒烟控烟产品开发的支持力度，对一些高新戒烟控烟产品给予政

策支持和引导。但是目前国内电子烟市场还比较混乱，假冒伪劣产品充斥其中让消费者难辨

真假，品牌虽多却没有能够引领行业发展的企业。

      《2013-2017年中国电子烟投资分析与未来前景预测报告》根据对电子烟产品监测统计数据

指标体系，通过技术手段，形成的连续性监测数据，反映了一定时期内中国电子烟产品生产

消费的现状、变化及趋势。本报告以电子烟行业作为切入点，通过对电子烟行业特征和统计

数据的全面分析，确定电子烟行业发展概况和基本特征；运用科学的方法和模型，帮助企业

掌握市场动向，明确电子烟行业竞争趋势。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营

管理提供权威、充分、可靠的决策依据。
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