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一、报告报价
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、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位
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二、说明、目录、图表目录

      铅是一种金属元素，可用作耐硫酸腐蚀、防丙种射线、蓄电池等的材料。其合金可作铅字

、轴承、电缆包皮等之用，还可做体育运动器材铅球。注意，平日使用的铅笔是不含铅的，

其主要成分为石墨（碳的一种形式）和粘土。铅笔之所以叫铅笔，是因为十六世纪英格兰的

人们发现了一种黑色的矿物--石墨。由于石墨能像铅一样在纸上留下痕迹，这痕迹比铅的痕

迹要黑得多，因此，人们称石墨为&ldquo;黑铅&rdquo;。&ldquo;铅笔&rdquo;和铅没有关系。

铅也是目前所发现原子序数最高的稳定元素。主要用作电缆、蓄电池、铸字合金、巴氏合金

、防X射线，&beta;射线等的材料.现在还广泛应用于铅芯橡胶隔震支座中，有很好的耗能性。

 

      2014年我国铅产量为422.13万吨，与上一年相比下降5.7%。从近几年的统计数据来看，我国

铅的产量呈整体减少趋势，2014年的产量下降至近五年最低。
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