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7.15辽宁主题公园行业发展分析

7.15.1辽宁旅游行业发展情况分析

（1）辽宁旅游收入与结构

（2）辽宁游客旅游消费情况

（3）辽宁旅游业发展前景

7.15.2辽宁主题公园行业客源分析

7.15.3辽宁主题公园行业发展现状

7.15.4辽宁主题公园行业竞争分析

7.15.5辽宁主题公园行业发展规划

 

第8章：中国主题公园行业成功运营模式分析

8.1中国主题公园行业运营模式分析

8.1.1主题公园经营模式分析

（1）华侨城模式

（2）吴文化园模式

（3）第三极模式

8.1.2主题公园盈利模式分析

（1）盈利方式

（2）经营增长盈利模式



（3）物业增值盈利模式

（4）品牌延伸盈利模式

（5）客源共享盈利模式

（6）&ldquo;主题公园产业化发展&rdquo;盈利模式

8.2中国主题公园行业营销分析

8.2.1主题公园行业营销模式

（1）有效的主题定位

（2）激活市场的产品策略

（3）灵活多变的价格策略

（4）推拉结合的促销策略

（5）双管齐下的渠道策略

8.2.2主题公园营销方式分析

（1）广告营销

（2）数据库营销

（3）活动策划

（4）旅游纪念品营销

（5）网络与博客营销

8.2.3主题公园行业营销策略

（1）直复营销

（2）内部营销

（3）品牌营销

（4）合作营销

（5）网络营销

（6）体验营销

（7）事件营销

（8）整合营销

8.3中国主题公园运营建议

8.3.1主题公园运营存在的问题及解决思路分析

8.3.2主题公园行业运营管理建议

（1）强化战略管理

（2）不同的营销策略

（3）降低季节性影响



（4）加强内部管理

8.4中国主题公园行业运营战略

8.4.1主题公园六力互动模型分析

（1）要素提供者

（2）购买者

（3）替代者

（4）互补者

（5）同业竞争者

（6）潜在的进入者

8.4.2竞争格局下主题公园经营战略

（1）差异化经营战略

（2）空间集聚战略

（3）战略联盟

 

第9章：中国主题公园行业领先个案经营分析

9.1中国主题公园行业企业总体发展状况

9.2中国主题公园行业领先企业经营分析

9.2.1北京奥林匹克公园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析

9.2.2北京世界公园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析



9.2.3北京海洋馆经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析

9.2.4上海锦江乐园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

9.2.5上海影视乐园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析

&hellip;&hellip;另有25家企业分析。

 

第10章：中国主题公园行业投资与前景分析

10.1中国主题公园行业投资特性分析

10.1.1主题公园行业进入壁垒分析

（1）资金壁垒

（2）品牌壁垒

（3）人才壁垒

10.1.2主题公园行业投资风险分析



（1）竞争风险

（2）供求风险

（3）经营管理风险

（4）其他风险

10.1.3主题公园行业发展有利及不利因素分析

（1）有利因素

（2）不利因素

10.2中国主题公园行业投资热点分析

10.2.1主题公园主流投资模式分析

（1）公园+地产

（2）公园+演艺

（3）公园+科技

10.2.2主题公园投资热深层原因分析

10.2.3上市公司主题公园投资动向分析

（1）华谊兄弟

（2）中弘股份

（3）江西长运

10.2.4各省市主题公园投资动向分析

（1）海南省：海口妈祖主题公园

（2）福建泉州永春县：中华武艺大观园

（3）唐山：东方神龙乐园

（4）连云港：西游记文化主题公园

（5）广东虎门：中国近代史主题公园

（6）浙江安吉：hellokitty家园项目

（7）海南文昌：航天主题公园

（8）重庆南川：经色经典主题公园

（9）江西南昌：北纬30度主题乐园

（10）安徽蚌埠：花鼓灯嘉年华主题公园

（11）安徽合肥：恐龙主题公园

（12）湖北武汉：国内最大主题公园2015年迎客

（13）湖北赤壁：瑜乔爱情主题公园

（14）福建厦门：规划建设海洋主题公园



（15）辽宁抚顺：高尔山体育主题公园

10.3中国主题公园审批暂停影响分析

10.3.1《关于暂停新开工建设主题公园项目的通知》

10.3.2审批暂停对行业内企业影响分析

（1）对上市公司影响分析

1）深圳华强

2）华侨城A

3）宋城股份

4）华谊兄弟

5）中弘股份

6）江西长运

（2）对地方主题公园影响分析

10.3.3审批暂停对行业外企业影响分析

10.4中国主题公园行业投资建议

10.4.1主题公园行业发展趋势分析

（1）向主题原创方向发展

（2）向突出教育功能转换

（3）与衍生产业结合趋势

（4）培育可持续发展的空间

（5）主题公园内涵的不断丰富

（6）技术配置向高、精、尖递进

（7）市场竞争强度进一步加剧

10.4.2主题公园行业发展前景分析

（1）主题公园消费需求前景

（2）主题公园发展前景分析

10.4.3主题公园投资前景分析

10.4.4主题公园行业投资建议
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