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二、说明、目录、图表目录

       饰品是用来装饰的物品，一般用途为美化个人仪表，装点居室，美化公共环境，装点汽车

。故饰品可分为以下几类：居家饰品、服饰饰品、汽车饰品等。随着佩戴饰品的人群逐渐增

加，批发饰品这个行业在逐渐的兴起。  

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国饰品市场深度研究与市场年度调研报告》共八

章。首先介绍了饰品行业市场发展环境、饰品整体运行态势等，接着分析了饰品行业市场运

行的现状，然后介绍了饰品市场竞争格局。随后，报告对饰品做了重点企业经营状况分析，

最后分析了饰品行业发展趋势与投资预测。您若想对饰品产业有个系统的了解或者想投资饰

品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第1章：中国饰品行业报告研究背景

1.1 饰品行业定义及研究方法

1.1.1 行业定义及范围界定

1.1.2 行业研究方法概述

1.2 饰品行业政策环境分析

1.2.1 行业相关政策动向

1.2.2 行业标准与规范

1.3 饰品行业经济环境分析

1.3.1 国内经济环境分析

（1）国内经济运行情况分析

（2）国内宏观经济走势预测

（3）居民收入增长情况

（4）宏观经济对饰品行业影响分析

1.3.2 国际经济环境分析

（1）美国

（2）欧元区



（3）日本

（4）国际宏观经济预测

（5）国际经济环境对饰品行业的影响分析

 

第2章：中国饰品行业产业链分析

2.1 饰品行业产业链简介

2.2 饰品行业主要原材料市场分析

2.2.1 银供给状况与价格走势

（1）我国银矿储量与分布

（2）白银市场供需分析

1）全球白银供给分析：矿产白银供应量难缩减

2）全球白银需求分析：全球工业用银需求不振

3）中国白银供给分析：稳定增长

4）中国白银需求分析：增长趋缓

5）中国白银进口分析

（3）白银价格走势分析

1）国内白银价格走势

2）国际白银价格走势

2.2.2 彩宝供给状况与价格走势

（1）我国彩宝矿储量与分布

（2）彩宝价格走势与预测

2.2.3 珍珠供给状况与价格走势

（1）珍珠供给状况

（2）珍珠需求状况

（3）珍珠价格走势及预测

2.2.4 合金供给状况与价格走势

（1）合金供给状况

（2）合金价格走势与预测

2.2.5 水钻供需状况与价格走势

（1）水钻供需状况分析

（2）水钻价格走势与预测

2.2.6 水晶供给状况与价格走势



（1）我国水晶矿储量与分布

（2）水晶价格走势与预测

 

第3章：中国饰品行业主要供应状况与竞争格局

3.1 全球饰品行业发展概况

3.1.1 主要国家地区饰品行业发展状况

（1）美国饰品行业发展分析

（2）欧洲饰品行业发展分析

（3）韩国饰品行业发展分析

（4）日本饰品行业发展分析

3.1.2 主要外资企业在华投资情况

（1）施华洛世奇

（2）英国乔伊丝饰品

（3）韩国千姿恋饰品

（4）美国宗宗珠宝集团

3.2 中国饰品行业主要供应基地概述

3.2.1 广东饰品行业

3.2.2 义乌饰品行业

3.2.3 青岛饰品行业

3.3 义乌饰品生产基地规模与优劣势分析

3.3.1 义乌饰品行业企业规模

3.3.2 义乌饰品行业生产规模

3.3.3 义乌饰品行业销售规模

3.3.4 义乌饰品销售渠道

（1）二级批发市场

（2）大型展销会

（3）其他零售渠道

3.3.5 义乌饰品行业相关政策规划

（1）义乌饰品块状经济向产业集群转型升级实施方案

（2）行业标准

3.3.6 义乌饰品行业的优劣势分析

（1）优势分析



（2）劣势分析

3.3.7 义乌饰品行业发展建议

（1）继续优化发展环境

（2）巩固和促进饰品生产和销售中心的发展

（3）依托饰品企业，建立国家级研发中心

（4）加快人才队伍建设

（5）组建全国饰品行业协会，对全国的饰品行业进行规划和指导

3.4 青岛饰品生产基地规模与优劣势分析

3.4.1 青岛饰品行业企业分布

3.4.2 青岛饰品行业的销售情况

3.4.3 青岛饰品的主要销售渠道分析

（1）二级批发市场

（2）大型展销会

3.4.4 青岛饰品行业相关政策与行业规划

3.4.5 青岛饰品行业的优劣势分析

（1）优势分析

（2）劣势分析

3.4.6 青岛饰品的发展方向分析

3.5 广东饰品生产基地建设与优劣势分析

3.5.1 广东饰品行业的发展概况

3.5.2 广东饰品的主要销售渠道分析

（1）专业市场

（2）其他零售渠道

3.5.3 广东饰品产业基地发展分析

（1）番禺产业基地

（2）花都产业基地

（3）深圳产业基地

3.5.4 广东饰品行业相关政策与行业规划

（1）发展现代服务业和流通业

（2）提倡产业升级

3.5.5 广东饰品行业的优劣势分析

（1）优势分析



（2）劣势分析

3.5.6 广东饰品行业的发展方向分析

3.6 其他饰品生产基地现状分析

3.6.1 &ldquo;世界人工宝石之都&rdquo;广西梧州发展分析

3.6.2 &ldquo;中国珍珠之乡&rdquo;浙江诸暨发展分析

3.6.3 &ldquo;中国人造水晶之都&rdquo;浙江浦江发展分析

3.6.4 &ldquo;中国天然水晶之都&rdquo;东海发展分析

 

第4章：中国饰品行业运营模式与零售渠道建设

4.1 饰品行业主要运营模式及成功因素

4.1.1 新光模式

（1）新光饰品运营模式

1）开发模式

2）销售模式

3）产品生命周期

（2）新光饰品关键成功因素

4.1.2 流行美模式

（1）流行美饰品市场定位

（2）流行美饰品关键成功因素

1）加盟：保姆式服务

2）营销：产品+终身服务

4.1.3 哎呀呀模式

（1）哎呀呀饰品运营模式

1）运营模式&mdash;&mdash;加盟方式

2）产品开发模式&mdash;&mdash;搜集时尚款式，快速创新

3）生产模式&mdash;&mdash;外包式生产

4）物流配送模式&mdash;&mdash;第三方物流配送

5）营销模式&mdash;&mdash;差异化店面营销

（2）哎呀呀饰品关键成功因素

4.1.4 饰品行业其他运营模式

（1）饰品企业品牌联合

（2）饰品+服装



（3）大型饰品超市

4.1.5 饰品行业的演进趋势

4.2 饰品行业零售渠道建设状况分析

4.2.1 中国零售业态发展现状分析

（1）行业整体规模及增速分析

（2）城镇和农村零售额占比

（3）零售百亿级企业数量统计

4.2.2 百货零售渠道建设与饰品销售

（1）百货业经营状况

（2）百货业发展趋势

（3）代表企业经营情况

（4）饰品百货业销售成本

4.2.3 购物中心渠道建设与饰品销售

（1）购物中心现状

（2）代表企业经营情况

（3）购物中心饰品销售现状

4.2.4 电商零售渠道建设与饰品销售

（1）电子商务发展现状

（2）中国电子商务行业市场竞争格局分析

1）B2B电子商务竞争格局分析

2）市场区域竞争格局

3）竞争地位

4）B2C电子商务竞争格局分析

5）企业竞争格局

（3）电子商务行业从业人员规模

（4）饰品行业电商环境影响分析

1）电子商务对饰品行业影响

2）饰品行业在电商环境下的问题

3）饰品行业在电商环境下的对策

（5）创造具有个性的饰品文化

（6）加强品牌建设

（7）建设内销渠道



（8）饰品行业电子商务发展现状

1）饰品电商主要模式

2）饰品电商盈利分析

3）饰品电商案例分析

4.3 饰品商店营销方式分析和建议

4.3.1 店面营销

4.3.2 陈列营销

4.3.3 商品营销

4.3.4 体验营销

 

第5章：中国饰品行业主要产品市场需求分析

5.1 饰品的主要特点

5.1.1 平民化的发展路线

5.1.2 紧跟时尚潮流

5.1.3 追求装饰物品与饰品的协调与搭配

5.2 按材质划分的产品市场分析

5.2.1 天然宝石类产品市场

5.2.2 银饰类产品市场

5.2.3 珍珠类产品市场

5.2.4 仿真饰品类产品市场

5.3 潜力产品细分市场营销与前景预测

5.3.1 男性饰品市场分析与前景预测

（1）男性饰品的主要产品种类

（2）男性饰品市场的发展现状

（3）男性饰品的营销策略

（4）男性饰品市场的发展前景

5.3.2 民族饰品市场分析与前景预测

（1）民族饰品的主要产品种类

（2）民族饰品市场的发展现状

（3）民族饰品市场的发展前景

 

第6章：中国饰品行业消费行为与市场需求分析



6.1 国际饰品行业主要消费区域分析

6.1.1 美国市场饰品需求分析

6.1.2 中东市场饰品需求分析

6.2 中国饰品行业消费环境分析

6.2.1 居民消费状况分析

（1）居民消费价格分析

（2）居民消费信心分析

6.2.2 我国人口结构分析

（1）性别比例

（2）不同年龄结构对饰品的需求情况

6.2.3 饰品消费者行为分析

（1）不同性别的消费者的消费行为分析

1）女性消费者的消费行为分析

2）男性消费者的消费行为分析

（2）典型群体的消费行为分析

1）中小学生消费者的消费行为分析

2）大学生消费者的消费行为分析

3）中产阶级消费者的消费行为分析

4）低收入消费者消费行为分析

6.3 中国银饰消费者调研

6.3.1 银饰消费者购买动机

6.3.2 消费者对银饰印象

6.3.3 消费者购买考虑因素

6.3.4 消费者风格偏好

6.3.5 消费者购买渠道

6.3.6 消费者信息获得渠道

6.4 国内饰品行业消费区域分析

6.4.1 行业区域结构总体特征

6.4.2 行业区域集中度分析

6.4.3 行业区域分布特点分析

6.4.4 行业规模指标区域分布分析

6.4.5 行业效益指标区域分布分析



 

第7章：中国饰品行业领先企业个案分析

7.1 浙江新光饰品股份有限公司经营情况分析

7.1.1 企业发展简况分析

7.1.2 企业产品结构及新产品动向

7.1.3 企业销售渠道与网络

7.1.4 企业经营状况优劣势分析

7.1.5 企业最新发展动向分析

7.2 广东威妮华首饰有限公司经营情况分析

7.2.1 企业发展简况分析

7.2.2 企业产品结构及新产品动向

7.2.3 企业销售渠道与网络

7.2.4 企业经营状况优劣势分析

7.3 伊泰莲娜首饰精品（中山）有限公司经营情况分析

7.3.1 企业发展简况分析

7.3.2 企业产销能力分析

7.3.3 企业盈利能力分析

7.3.4 企业运营能力分析

7.3.5 企业偿债能力分析

7.3.6 企业发展能力分析

7.3.7 企业产品结构及新产品动向

7.3.8 企业销售渠道与网络

7.3.9 企业经营状况优劣势分析

7.4 石头记珠宝有限公司经营情况分析

7.4.1 企业发展简况分析

7.4.2 企业产销能力分析

7.4.3 企业盈利能力分析

7.4.4 企业运营能力分析

7.4.5 企业偿债能力分析

7.4.6 企业发展能力分析

7.4.7 企业产品结构及新产品动向

7.4.8 企业销售渠道与网络



7.4.9 企业经营状况优劣势分析

7.5 浙江美联工贸有限公司经营情况分析

7.5.1 企业发展简况分析

7.5.2 企业产销能力分析

7.5.3 企业盈利能力分析

7.5.4 企业运营能力分析

7.5.5 企业偿债能力分析

7.5.6 企业发展能力分析

7.5.7 企业产品结构及新产品动向

7.5.8 企业销售渠道与网络

7.5.9 企业经营状况优劣势分析

7.6 浙江琳琅工艺饰品有限公司经营情况分析

7.6.1 企业发展简况分析

7.6.2 企业产销能力分析

7.6.3 企业盈利能力分析

7.6.4 企业运营能力分析

7.6.5 企业偿债能力分析

7.6.6 企业发展能力分析

7.6.7 企业产品结构及新产品动向

7.6.8 企业销售渠道与网络

7.6.9 企业经营状况优劣势分析

7.7 广州晶晶美饰品有限公司经营情况分析

7.7.1 企业发展简况分析

7.7.2 企业产品结构及新产品动向

7.7.3 企业销售渠道与网络

7.7.4 企业经营状况优劣势分析

7.8 义乌市乐乐饰品厂经营情况分析

7.8.1 企业发展简况分析

7.8.2 企业产销能力分析

7.8.3 企业盈利能力分析

7.8.4 企业运营能力分析

7.8.5 企业偿债能力分析



7.8.6 企业发展能力分析

7.8.7 企业产品结构及新产品动向

7.8.8 企业销售渠道与网络

7.8.9 企业经营状况优劣势分析

7.9 展新（苍梧）宝石实业有限公司经营情况分析

7.9.1 企业发展简况分析

7.9.2 企业产销能力分析

7.9.3 企业盈利能力分析

7.9.4 企业运营能力分析

7.9.5 企业偿债能力分析

7.9.6 企业发展能力分析

7.9.7 企业产品结构及新产品动向

7.9.8 企业销售渠道与网络

7.9.9 企业经营状况优劣势分析

7.10 浙江佳丽珍珠首饰有限公司经营情况分析

7.10.1 企业发展简况分析

7.10.2 企业产销能力分析

7.10.3 企业盈利能力分析

7.10.4 企业运营能力分析

7.10.5 企业偿债能力分析

7.10.6 企业发展能力分析

7.10.7 企业产品结构及新产品动向

7.10.8 企业销售渠道与网络

7.10.9 企业经营状况优劣势分析

7.11 哎呀呀饰品连锁股份有限公司经营情况分析

7.11.1 企业发展简况分析

7.11.2 企业产品结构及新产品动向

7.11.3 企业销售渠道与网络

7.11.4 企业经营情况分析

7.11.5 企业经营状况优劣势分析

 

第8章：中国饰品行业发展预测及投资策略（ZY LII） 



8.1 饰品行业发展趋势

8.1.1 饰品材料的发展趋势

8.1.2 饰品流行趋势

（1）色彩流行趋势

（2）风格流行趋势

8.1.3 饰品市场发展趋势

8.1.4 国内饰品行业的发展趋势

8.1.5 国内饰品行业的发展前景

8.2 饰品行业投资特性分析

8.2.1 饰品行业进入壁垒分析

8.2.2 饰品行业盈利模式分析

8.3 中国饰品行业投资风险

8.3.1 饰品行业技术风险

8.3.2 饰品行业供求风险

8.3.3 饰品行业宏观经济波动风险

8.3.4 饰品行业关联产业风险

8.3.5 饰品行业其他风险

8.4 中国饰品行业投资建议

8.4.1 创建强势品牌

8.4.2 坚持创新理念

8.4.3 利用电商扩宽销售渠道（ZY LII）

 

图表目录：

图表1：我国饰品行业相关政策

图表2：我国饰品行业相关行业标准与规范

图表3：2013-2016年中国国内生产总值（单位：万亿元，%）

图表4：2017年我国主要宏观经济指标增长率预测（单位：%）

图表5：2013-2016年中国农村居民人均可支配收入及实际增长率（单位：元，%）

图表6：2013-2016年中国城镇居民人均可支配收入及实际增长率（单位：元，%）

图表7：2013-2016年美国GDP增长率走势（单位：%）

图表8：2013-2016年欧元区GDP季调折年率（单位：%）

图表9：2013-2016年日本GDP增长情况（单位：%）



图表10：2017-2022年全球宏观经济指标预测（单位：%）

图表11：饰品行业产业链示意图

图表12：我国白银储量（单位：万吨）

图表13：我国银矿储量大区分布（单位：%）

图表14：中国银矿山区域分布

图表15：国际白银供给量（单位：百万盎司）

图表16：全球白银制造业需求（单位：百万盎司）

图表17：2012-2016年我国白银产量及同比增长情况（单位：吨，%）

图表18：中国白银工业需求分析（单位：百万盎司，%）

图表19：我国白银需求结构图（单位：%）

图表20：2013-2016年中国白银行业进口数量累计（单位：吨）

图表21：国内白银价格走势（单位：元/千克）

图表22：国际白银价格走势图（单位：美分/盎司）

图表23：我国发现的宝玉石品种及分布

图表24：2013-2016年葡萄石、芙蓉石、托帕石等彩宝价格走势（单位：元/块）

图表25：我国珍珠产量走势图（单位：吨）

图表26：我国铁合金产量及同比增速（单位：万吨，%）

图表27：我国锰硅合金产量及同比增速（单位：万吨，%）

图表28：2013-2016年锰硅合金价格走势图（单位：元/吨）

图表29：我国水钻市场需求情况（单位：亿元）

图表30：美国主要饰品企业经营状况（单位：万美元）

&hellip;&hellip;略

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/riyongpin/11438228RM.html

http://www.abaogao.com/b/riyongpin/11438228RM.html

