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二、说明、目录、图表目录

       全自动炒菜机是一台采用专业烹饪程序模拟技术，无需人工看管，将准好的主料、配料、

佐料全部一次性投入，设定程序后，自动热油、自动翻炒，自动控制火候，无需经验即可自

动烹饪的一台智能化设备，全自动炒菜机不仅能自动炒、煎、烹、炸、爆、焖、蒸、煮、烙

、炖、煲等一锅多用的功能，轻松实现了做饭过程的自动化和趣味化，只需手指轻轻一按，

就可以享受到世界各地的地道美食，真正做到了烹饪过程无油烟、省时、省力、不粘、不糊

、不溢锅、锅体自动密封保鲜、营养菜肴美味正宗。  

      我国智能炒菜机的科研历程大约开始于20世纪80年代左右，开始进入产业生产是90年代初

，受到市场关注，进入发展较好的时期则是2000年之后。近些年，随着我国经济的发展及智

能厨电行业的推陈出新，智能炒菜机受到市场关注，发展前景看好。

      近年来，随着现代社会的高速运转，厨房电器减负成为众多民众所期盼的愿望，一系列智

能厨电产品受到从消费者青睐，成为市场热潮。2013年智能炒菜机行业市场规模约1.39亿元

，2014年达到约1.49亿元，2015年约1.63亿元，增长率9.23%.其中，商用智能炒菜机占据了市场

的较大份额，家用系列由于普及率有限，市场仍有待开发。2013年商用智能炒菜机实现市场

规模约0.63亿元，2014年约0.82亿元，2015年约1.01亿元，增长明显。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国全自动炒菜机市场深度研究与行业竞争对手分

析报告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本

行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研

究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格

局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的

参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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