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二、说明、目录、图表目录

       湿巾按应用范畴可分为居家用和产业用两大类。在中国，产业用湿巾的品类和消费量很少

，仅限于餐饮等用处。居家用湿巾按用途又分为个人护理用和居家清洁用 2 类。目前，应用

最多的是个人护理用湿巾。  

      全球湿巾规模从2009年的102.9亿美元增长至2014年的134.2亿美元。当中欧美消费市场占比

占全球总量的70%以上，2014年西欧地区湿巾市场规模为43.5亿美元，占全球市场总量的32.4%

；北美市场规模为57.4亿美元，占比为42.8%。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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