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二、说明、目录、图表目录

       在这个火灾频发的年代，消防车的发展是必不可少的。尤其在中国，改革开放以来，高楼

林立，各种化工厂，加油站到处都是，但是消防车数量又少，很难满足政府救灾救火的需求

。目前，各级政府都在大力发展消防事业，配备精良的消防车，来预防来势汹汹的火灾年代

。

       目前全国消防车总产量约2000辆，其中水罐消防车和泡沫消防车分别有500辆，我国消防

车辆在产量上已具有一定的规模,但大多数属于劳动密集型和中低技术水平的产品,品质和细节

有待加强。一些技术含量较高的车型尤其是关键零部件仍需进口,例如一些50m以上登高消防

车的上装部分、数控水炮、A类泡沫灭火系统等。此外,进口消防车辆的动力性、耐久性及舒

适性等方面也较国产车辆好。我国现有消防车总量大约在34万辆之间，其中公安部消防部队

消防车占50%，另外一半由化工、烟草、机场等行业所有。我国公安消防力量正在不断增强

，消防车数量年均新增和更新2000多辆，而且随着现代火灾种类的不断增加，对多品种专业

特种消防车的需求愈来愈多。仅以2006-2007年两年的消防车产销情况为例，共有13类30余个

消防车产品品种。2006年专用汽车产量1831辆，2007年产量2874辆，比2006年增长57%；2006

年专用汽车销量1798辆，2007年产量2867辆，比2006年增长59.4%。

       近年来，国产消防车的水平和质量有了很大提高，品种也有明显的增加，特别是一些企业

引进国外先进技术生产出大容量、大功率、远射程消防车和特种消防车，如，举高消防车、

抢险救援消防车，10t以上水罐消防车等，在提高国产消防车整体水平上发挥了重要作用。

  在技术不断发展、消防车种类不断增多的同时，各消防车生产企业还应注重品牌的建立和培

养。当前，日本的日野举高喷射消防车、英国的西蒙举高平台消防车、德国的马吉路斯和梅

茨的云梯消防车等品牌世界驰名，而国内却没有发展起来有影响力的大品牌，究其原因，是

整个行业的品牌意识不强，缺乏品牌竞争的氛围。建立起各个品牌之后，才能逐步走向有序

化的市场竞争，在市场的优胜劣汰中培养起一批质量过关、功能多样的品牌消防车。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家发改委、国务院发展研究中心、中国工业和信息化部、中国汽车工业协会、中国汽车网、

国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统

计精确的资料和数据，立足于世界消防车市场，从中国消防车行业发展情况、消防车行业未

来发展战略等多方面深度剖析。报告重点对国内外消防车市场状况进行了深入细致的分析，

还对国家相关政策、行业发展趋势进行了介绍和研究，对消防车行业竞争作了相关分析，为

战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学

的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。 第一部分行业概述
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