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二、说明、目录、图表目录

       果酒是水果本身的糖分被酵母菌发酵成为酒精的酒，含有水果的风味与酒精。因此民间的

家庭时常会自酿一些水果酒来饮用。如李子酒，葡萄酒，猕猴桃酒等等。因为这些水果表皮

会有一些野生的酵母，加上一些蔗糖，因此不需要额外添加酵母也能有一些发酵作用，但民

间传统做酒的方法往往旷日费时，也容易被污染。所以外加一些活性酵母是快速酿造水果酒

的理想方法。  

      果酒是用水果酿造的酒，是人类最早学会酿造的酒，早在6000年前苏美尔人和古埃及人已

经会酿造葡萄酒了。自然界中的单糖大部分存在于各种水果之中，主要为葡萄糖和果糖，水

果中的糖在合适的温度和湿度条件下，就可以被自然界中存在的微生物发酵产生酒精，早在

几万年以前，人类已经会贮存食物，采集贮存的水果，经一段时间后，就会自然产生酒精，

尤其在湿度较高的欧洲，对酒精比较敏感的孕妇吃了这种水果可能会流产，经过几万年的自

然选择，欧洲的白种人对酒精都有了一定的抵抗力，大部分人喝酒脸不变色；而在亚洲因为

冬季气候寒冷又干燥，水果不容易发酵，缺乏这种自然选择的机会，因此黄种人酒精过敏的

比例较高，大部分人喝酒都会脸红，尤其是从未接触过酒精的印地安人，有一种说法认为印

地安民族是毁于白种人带去的酒和梅毒。

      空白市场。果酒在中国市场仅仅起步十多年，还没有找到一个成熟的销售模式。营养健康

需求。在人们普遍注重营养健康时代，顺应潮流，消费需求，发展趋势。连带效应。四季水

果可以延伸几百种甚至上千种果酒、果脯、果汁产品产业生产，不仅在中国销售市场前景广

阔，在国外市场也定会大受欢迎，因为我们是资源大国，其他国家无法媲比。销量巨大。五

大酒类市场全国一年大约5000亿销量，如果果酒连带产业兴起能够占领20&mdash;60%，那就

是几百亿、几千亿的市场份额，前景不可想象。（五大酒类：白酒，黄酒，啤酒，红酒，紫

酒)

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国果酒行业投资分析及前景趋势预测报告》共十

二章。首先介绍了低度果酒行业市场发展环境、低度果酒整体运行态势等，接着分析了低度

果酒行业市场运行的现状，然后介绍了低度果酒市场竞争格局。随后，报告对低度果酒做了

重点企业经营状况分析，最后分析了低度果酒行业发展趋势与投资预测。您若想对低度果酒

产业有个系统的了解或者想投资低度果酒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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二、2016-2022年投资趋势及其影响预测

第二节政策法规环境分析

第三节技术发展环境分析



一、2015年低度果酒技术发展分析

二、2016-2022年低度果酒技术发展趋势分析

第四节社会发展环境分析

 

第十一章低度果酒行业投资机会与风险分析

第一节行业活力系数比较及分析

一、2015年相关产业活力系数比较

二、2014-2015行业活力系数分析

第二节行业投资收益率比较及分析

一、2015年相关产业投资收益率比较

二、2014-2015行业投资收益率分析

第三节低度果酒行业投资效益分析

一、2014-2015年低度果酒行业投资状况分析

二、2016-2022年低度果酒行业投资效益分析

三、2016-2022年低度果酒行业投资趋势预测

四、2016-2022年低度果酒行业的投资方向

五、2016-2022年低度果酒行业投资的建议

六、新进入者应注意的障碍因素分析

第四节影响低度果酒行业发展的主要因素（swot分析）

一、2016-2022年影响低度果酒行业运行的有利因素分析

二、2016-2022年影响低度果酒行业运行的不利因素分析

三、2016-2022年我国低度果酒行业发展面临的挑战分析

四、2016-2022年我国低度果酒行业发展面临的机遇分析

第五节低度果酒行业投资风险及控制策略分析

一、2016-2022年低度果酒行业市场风险及控制策略

二、2016-2022年低度果酒行业政策风险及控制策略

三、2016-2022年低度果酒行业经营风险及控制策略

四、2016-2022年低度果酒行业技术风险及控制策略

五、2016-2022年低度果酒行业同业竞争风险及控制策略

六、2016-2022年低度果酒行业其他风险及控制策略

 

第十二章低度果酒行业投资战略研究（ZY GXH）



第一节低度果酒行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节对我国低度果酒品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、低度果酒实施品牌战略的意义

三、低度果酒企业品牌的现状分析

四、我国低度果酒企业的品牌战略

五、低度果酒品牌战略管理的策略

第三节低度果酒经营策略分析

一、低度果酒市场细分策略

二、低度果酒市场创新策略

三、饮料品牌定位与品类规划

四、低度果酒新产品差异化战略

第四节投资战略研究

一、2015年低度果酒投资战略

二、2015年低度果酒行业投资战略

三、2016-2022年低度果酒行业投资战略（ZY GXH）
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