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二、说明、目录、图表目录

       奶粉是将牛奶除去水份后制成的粉末，它适宜保存。奶粉是以新鲜牛奶或羊奶为原料，用

冷冻或加热的方法，除去乳中几乎全部的水分，干燥后添加适量的维生素、矿物质等加工而

成的冲调食品。  

      近年来，中国婴幼儿配方奶粉市场以每年两位数的增长速度迅速发展，取代日本成为全球

第二大市场。截止到2014年，我国高端婴幼儿奶粉市场容量已经达到357亿元。国内婴幼儿配

方奶粉市场已经抢先被惠氏、雀巢、美赞臣、多美滋、雅培等国际乳业巨头品牌所占据，洋

奶粉已占我国高档婴儿配方奶粉市场份额八成以上，并形成较强的品牌优势、渠道优势和产

品优势。

      2007年到2014年，我国进口奶粉量从9万吨，增长了10倍到90万吨。同样对比之下，2010年

到2014年，我国奶粉产量变化不大，每年都在150万吨左右。进口奶粉大量增加显示了消费者

对奶粉质量重视程度大幅提升，国产奶粉企业也抓住了消费者心理，大力开发高端产品，

从100多元的主流价格，提升到200元甚至300元价位段。

      2015年进口54.72万吨，同比减少40.73%，进口额为15.07亿美元，同比减少66.04%。荷斯坦

网从中国海关获悉，2015年我国从新西兰进口447,758.46吨，占81.82%；美国21,527.67吨，

占3.93%；澳大利亚26,610.21吨，占4.86%；欧盟47,570.04吨，占8.69%。2015年奶粉进口平均价

格为2,753.62美元/吨，同比下降42.70%。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国婴儿奶粉市场分析预测及投资战略研究报告》

共十六章。首先介绍了中国婴儿奶粉行业市场发展环境、中国婴儿奶粉整体运行态势等，接

着分析了中国婴儿奶粉行业市场运行的现状，然后介绍了中国婴儿奶粉市场竞争格局。随后

，报告对中国婴儿奶粉做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国婴儿奶粉行业发展趋势

与投资预测。您若想对婴儿奶粉产业有个系统的了解或者想投资婴儿奶粉行业，本报告是您

不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第十章 婴幼儿奶粉行业投资价值分析评估

10.1 婴幼儿奶粉行业投资特性分析

10.1.1 婴幼儿奶粉行业进入壁垒分析

10.1.2 婴幼儿奶粉行业盈利模式分析

10.1.3 婴幼儿奶粉行业盈利因素分析

10.2 2016-2022年婴幼儿奶粉行业发展的影响因素

10.2.1 有利因素

10.2.2 不利因素

10.3 2016-2022年婴幼儿奶粉行业投资价值评估分析

10.3.1 行业投资效益分析

10.3.2 产业发展的空白点分析
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第十一章 婴幼儿奶粉行业投资机会与风险防范

11.1 婴幼儿奶粉行业投融资情况

11.1.1 行业资金渠道分析

11.1.2 固定资产投资分析

11.1.3 兼并重组情况分析

11.1.4 婴幼儿奶粉行业投资现状分析

（1）婴幼儿奶粉产业投资经历的阶段

（2）2015年婴幼儿奶粉行业投资状况回顾

（3）2015年中国婴幼儿奶粉行业风险投资状况

（4）2015年中国婴幼儿奶粉行业的投资态势
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11.2.1 行业资金运作模式
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（3）新(扩)建项目
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（1）融资需求
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11.3 2016-2022年婴幼儿奶粉行业投资机会

11.3.1 产业链投资机会

11.3.2 细分市场投资机会

11.3.3 重点区域投资机会

11.3.4 婴幼儿奶粉行业投资机遇

11.4 2016-2022年婴幼儿奶粉行业投资风险及防范

11.4.1 政策风险及防范

11.4.2 技术风险及防范

11.4.3 供求风险及防范

11.4.4 宏观经济波动风险及防范

11.4.5 关联产业风险及防范

11.4.6 产品结构风险及防范

11.4.7 其他风险及防范

11.5 中国婴幼儿奶粉行业投资建议



11.5.1 婴幼儿奶粉行业未来发展方向

11.5.2 三.胜投资建议

 

第四部分 企业策略篇

第十二章 婴幼儿奶粉重点企业经营分析

12.1 婴幼儿奶粉企业发展总体状况分析

12.1.1 婴幼儿奶粉企业规模分析

12.1.2 婴幼儿奶粉行业销售收入分析

12.1.3 婴幼儿奶粉行业销售利润分析

12.1.4 主要婴幼儿奶粉企业创新能力分析

12.2 婴幼儿奶粉行业领先企业个案分析

12.2.1 美国美赞臣公司

（1）企业发展简况

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业优势及占有率分析

（6）企业投资情况及战略规划

（7）企业最新发展动向分析

12.2.2 惠氏集团

（1）企业发展简况

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业优势及占有率分析

（6）企业投资情况及战略规划

（7）企业最新发展动向分析

12.2.3 雀巢公司

（1）企业发展简况

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络



（5）企业优势及占有率分析

（6）企业投资情况及战略规划

（7）企业最新发展动向分析

12.2.4 美国雅培（集团）有限公司

（1）企业发展简况

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业优势及占有率分析

（6）企业投资情况及战略规划

（7）企业最新发展动向分析

12.2.5 达能集团（多美滋奶粉）

（1）企业发展简况

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业优势及占有率分析

（6）企业投资情况及战略规划

（7）企业最新发展动向分析

12.2.6 亨氏公司

（1）企业发展简况

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业优势及占有率分析

（6）企业投资情况及战略规划

（7）企业最新发展动向分析

12.2.7 新西兰培芝公司（培芝婴儿奶粉）

（1）企业发展简况

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络



（5）企业优势及占有率分析

（6）企业投资情况及战略规划

（7）企业最新发展动向分析

12.2.8 皇家菲仕兰坎皮纳乳品有限公司（美素奶粉）

（1）企业发展简况

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业优势及占有率分析

（6）企业投资情况及战略规划

（7）企业最新发展动向分析

12.2.9 恒天然集团（安满奶粉）

（1）企业发展简况

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业优势及占有率分析

（6）企业投资情况及战略规划

（7）企业最新发展动向分析

12.2.10 澳优乳业股份有限公司

（1）企业发展简况

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构及新产品动向
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13.1 市场竞争状况分析

13.1.1 婴幼儿奶粉行业市场规模分析

13.1.2 婴幼儿奶粉主要企业市场份额



13.1.3 国内婴幼儿奶粉行业集中度分析

13.1.4 婴幼儿奶粉行业五力模型分析

13.2 婴幼儿奶粉行业SCP范式分析

13.2.1 婴幼儿奶粉行业市场结构分析

13.2.2 婴幼儿奶粉行业市场行为分析

13.2.3 婴幼儿奶粉行业市场绩效分析

13.3 婴幼儿奶粉企业竞争分析

13.3.1 婴幼儿奶粉市场竞争现状分析

13.3.2 婴幼儿奶粉品牌竞争格局分析

13.3.3 婴幼儿奶粉品牌竞争格局特征分析

13.3.4 婴幼儿奶粉品牌竞争动态分析

13.3.5 典型企业市场竞争分析

13.4 中国婴幼儿奶粉行业国际竞争力分析

13.4.1 国际市场竞争力状况

13.4.2 国际竞争力提升的制约因素

13.4.3 提升国际竞争力的发展对策

13.5 中国婴幼儿奶粉行业竞争战略转向

13.5.1 从注重战术向关注战略方向转变

13.5.2 从价格战向价值战转移

13.5.3 从渠道争夺到消费者争夺

13.5.4 从产品宣传到营养教育

13.5.5 从争夺市场到价值链建设

13.5.6 从大众营销到体验营销

 

第十四章 婴幼儿奶粉市场营销策略分析

14.1 乳品营销概况

14.1.1 乳制品行业迈入价值营销时代

14.1.2 我国乳企实现跨界营销

14.1.3 我国乳制品领域首次掀起会员营销

14.1.4 乳制品行业&ldquo;超女营销&rdquo;模式反思

14.2 婴幼儿奶粉营销存在的问题及突围

14.2.1 婴幼儿奶粉行业经营模式



（1）经营模式概述

（2）经营模式分类

（3）服务接待形态

（4）品牌化运营分析

14.2.2 婴幼儿奶粉行业营销面临的问题

14.2.3 我国婴幼儿奶粉行业亟待解决的营销问题

14.2.4 婴幼儿奶粉行业营销的突围

14.3 婴幼儿奶粉营销策略分析

14.3.1 婴幼儿奶粉行业营销法则

14.3.2 婴幼儿奶粉行业促销策略

14.3.3 婴幼儿奶粉促销竞争策略

14.3.4 婴幼儿奶粉价格之外的营销策略

14.3.5 中小企业营销之柔道战略

14.4 中小型婴幼儿奶粉企业渠道及终端营销对策

14.4.1 选择适合自己的经销商

14.4.2 渠道选择

14.4.3 推广途径

 

第十五章 婴幼儿奶粉企业发展策略分析

15.1 婴幼儿奶粉行业面临的困境

15.1.1 婴幼儿奶粉行业发展需要关注的突出问题

15.1.2 中国婴幼儿奶粉行业的薄弱环节

15.1.3 中国婴幼儿奶粉产业发展需突破的瓶颈

15.1.4 中国婴幼儿奶粉行业面临的挑战

15.2 婴幼儿奶粉企业面临的困境及对策

15.2.1 重点婴幼儿奶粉企业面临的困境及对策

（1）重点婴幼儿奶粉企业面临的困境

（2）重点婴幼儿奶粉企业对策探讨

15.2.2 中小婴幼儿奶粉企业发展困境及策略分析

（1）中小婴幼儿奶粉企业面临的困境

（2）中小婴幼儿奶粉企业对策探讨

15.2.3 国内婴幼儿奶粉企业的出路分析



15.3 中国婴幼儿奶粉行业存在的问题及对策

15.3.1 中国婴幼儿奶粉行业存在的问题

15.3.2 婴幼儿奶粉行业发展的建议对策

（1）把握国家投资的契机

（2）竞争性战略联盟的实施

（3）企业自身应对策略

15.3.3 市场的重点客户战略实施

（1）实施重点客户战略的必要性

（2）合理确立重点客户

（3）重点客户战略管理

（4）重点客户管理功能

 

第十六章 婴幼儿奶粉行业研究结论及建议(ZY GXH)

16.1 报告研究结论

16.2 行业建议
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