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二、说明、目录、图表目录

       2015 年中国实体商超税后规模2.9 万亿元，同比增4.1%；其中大卖场/标超/便利店规模分别

为0.7 万亿/2.1 万亿/0.06 万亿元，同比+5.2%/+3.5%/+7.6%。预计2020 年实体商超市场规模可

达3.3 万亿元，2017-2022 年CAGR2.4%；其中大卖场/标超/便利店业态规模分别为0.8 万亿/2.3 

万亿/0.08 万亿元，2017-2022 年CAGR 分别为+3.1%/+2.0/+5.4%。2015 年商超品类电商交易额

为2125 亿元，同比+41.0%，渗透率6%；预计2020 年可达5158 亿元，2017-2022 年CAGR19.4%

，渗透率提升至13.6%。从增量角度，预计2020 年中国线上线下整体规模较2015 年增加6719 亿

元；其中实体商超增量为3686 亿元，占增量的54.9%；线上增量3033 亿元，占增量的45.1%，

电商渗透率提升推动超市行业版图已开始重构。  

 中国实体商超及子业态市场规模增速

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国超市市场竞争形势分析与投资战略研究报告》

共十二章。首先介绍了超市产业相关概念及发展环境，接着分析了中国超市行业规模及消费

需求，然后对中国超市行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国超市行业面临的

机遇及发展前景。您若想对中国超市行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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一、企业基本情况介绍

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第四节 步步高商业连锁股份有限公司



一、企业基本情况介绍

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第五节 文峰大世界连锁发展股份有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第六节 北京华联综合超市股份有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第七节 三江购物俱乐部股份有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第八节 武汉中商集团股份有限公司



一、企业基本情况介绍

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第九节 中百控股集团股份有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第十节 永辉超市股份有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第十一节 联华超市股份有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第十二节 北京京客隆商业集团股份有限公司



一、企业基本情况介绍

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第十三节 成都红旗连锁股份有限公司

一、企业基本情况介绍

二、红旗连锁经营特色

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第十四节 物美控股集团有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业产品及服务分析

三、企业发展动态分析

第十五节 华润万家有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业发展业态动态分析

三、企业发展战略分析

第十六节 苏果超市有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业门店业态介绍

三、企业网点分布概况

四、企业发展动态分析

第十七节 农工商超市(集团)有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业营业网点分布

三、企业发展动态分析



第十八节 新一佳超市有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业经营业态分析

三、企业发展历程概况

第十九节 江苏时代超市有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业经营范围分析

三、企业营业网点分布

第二十节 山东家家悦集团有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业自主品牌概况

三、企业主营业态分析

第二十一节 山东新星集团有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业网点分布概况

三、企业发展历程分析

第二十二节 佳乐家超市

一、企业基本情况介绍

二、企业服务网络分布

三、企业发展动态分析

第二十三节 中百连锁超市

一、企业基本情况介绍

二、企业竞争优势分析

第二十四节 武汉武商量贩连锁有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业营业网点分布

三、企业发展动态分析

第二十五节 四川省互惠商业（集团）公司

一、企业基本情况介绍

二、企业产业经营分析

第二十六节 北京美廉美连锁商业有限公司

一、企业基本情况介绍



二、企业经营理念分析

三、企业发展历程分析

第二十七节 华联集团吉买盛购物中心有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业网点分布概况

第二十八节 百佳超市有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业发展历程分析

三、企业经营产品分析

四、企业网点分布分析

第二十九节 青岛维客集团股份有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业发展历程分析

三、企业经营结构分析

第三十节 山西美特好连锁超市股份有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业下属公司分析

第三十一节 河北保龙仓商业连锁经营有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业发展模式分析

三、企业发展方向分析

四、企业发展动态分析

五、企业营业网点分布

第三十二节 加贝物流股份有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业发展历程概述

三、企业经营业态分析

第三十三节 北京超市发连锁股份有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业营销策略分析

三、企业经营业态分析

第三十四节 浙江人本超市有限公司



一、企业基本情况介绍

二、企业发展历程分析

第三十五节 山西省太原唐久超市有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业发展经营分析

第三十六节 浙江华联商厦有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业下属公司分析

第三十七节 浙江供销超市有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业竞争优势分析

第三十八节 阜阳华联超市有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业发展历程分析

第三十九节 合肥百大合家福连锁超市有限责任公司

一、企业基本情况介绍

二、企业发展历程分析

第四十节 华普超市有限公司

一、企业基本情况介绍

二、企业营业网点分布

 

第十章 2017-2022年中国超市行业发展前景及趋势分析

第一节 2017-2022年中国超市行业发展前景分析

一、零售环节 优越性

二、超市管理的优势

三、统计工作优越性

四、零售工作巧妙化

五、消费平台人性化

六、超市设备智能化

第二节 2017-2022年中国超市物流配送发展趋势

一、冷冻生鲜的配送

二、引入第三方物流



三、信息技术的应用

四、超市物流专业化

第三节 2017-2022年中国超市行业发展趋势分析

一、农超对接普及化

二、网上超市主流化

三、超市品牌系列化

四、市场定位差别化

五、中外竞技普遍化

六、投资主体多元化

 

第十一章 2017-2022年中国超市行业投资可行性分析

第一节 2017-2022年中国超市行业投资潜力分析

一、超市行业投资机会分析

二、信息化助推零售业发展

三、农村超市投资潜力分析

第二节 2017-2022年中国超市行业投资环境分析

一、温和通胀推动超市业发展

二、收入分配改革助行业增长

三、物流业振兴促产业链整合

第三节 2017-2022年外资超市在华投资风险分析

一、利率风险及管理

二、汇率风险及管理

三、价格风险及管理

四、通胀风险及管理

第四节 2017-2022年中国超市行业投资策略分析

一、网点开发流程与标准化相结合

（一）完善网点开发流程

（二）强化标准化运作

（三）推行成本绩效制

二、网点规模要与市场需求相适宜

（一）认清目标市场

（二）分析竞争对手



（三）严密销售预测

三、网点投资要与市场环境相适宜

（一）租金方式多元化

（二）交接条件最优化

（三）装潢标准层级化

 

第十二章 中国超市投融资及IPO上市策略指导（ZY CW）

第一节 超市融资渠道与选择分析

一、超市融资方法与渠道简析

二、利用股权融资谋划企业发展机遇

三、利用政府杠杆拓展企业融资渠道

四、适度债权融资配置自身资本结构

五、关注民间资本和外资的投资动向

第二节 超市境内IPO上市目的及条件

一、超市境内上市主要目的

二、超市上市需满足的条件

（一）企业境内主板 IPO 主要条件

（二）企业境内中小板IPO主要条件

（三）企业境内创业板IPO主要条件

三、企业改制上市中的关键问题

第三节 超市IPO上市的相关准备

一、企业该不该上市

二、企业应何时上市

三、企业应何地上市

四、企业上市前准备

（一）企业上市前综合评估

（二）企业的内部规范重组

（三）选择并配合中介机构

（四）应如何选择中介机构

第四节 超市IPO上市的规划实施

一、上市费用规划和团队组建

二、尽职调查及问题解决方案



三、改制重组需关注重点问题

四、企业上市辅导及注意事项

五、上市申报材料制作及要求

六、网上路演推介及询价发行

第五节 超市IPO上市审核工作流程

一、超市IPO上市基本审核流程

二、企业IPO上市具体审核环节 

三、与发行审核流程相关的事项

 

图表目录：

图表 1 中国零售业态的演进历程

图表 2 中国无店铺零售业态分类及基本特点

图表 3 超市子业态基本特点分析

图表 4 顾客购买商品流程图

图表 5 超市、百货、家电连锁盈利模式比较

图表 6 超市与百货业态特征对比

图表 7 超市与家电连锁业态特征对比

图表 26 中国主要内资连锁超市供应链管理比较

图表 27 中国连锁超市的市场区隔

图表 28 区域扩张和全国扩张型企业比较

图表 29 超市环保指标排行榜

图表 30 超市的采购方式

图表 31 部分超市采购模式

图表 32 超市的物流配送模式

图表 33 部分超市物流配送模式

 

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/pifalingshou/1143822LBM.html

http://www.abaogao.com/b/pifalingshou/1143822LBM.html

