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一、报告报价

《2016-2022年中国电脑行业前景研究与战略咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      计算机（computer）俗称电脑，是一种用于高速计算的电子计算机器，可以进行数值计算

，又可以进行逻辑计算，还具有存储记忆功能。是能够按照程序运行，自动、高速处理海量

数据的现代化智能电子设备。由硬件系统和软件系统所组成，没有安装任何软件的计算机称

为裸机。可分为超级计算机、工业控制计算机、网络计算机、个人计算机、嵌入式计算机五

类，较先进的计算机有生物计算机、光子计算机、量子计算机等。  

      尔集团创立于1984年，从开始单一生产冰箱起步，拓展到家电、通讯、IT数码产品、家居

、物流、金融、房地产、生物制药等领域，成为全球领先的美好生活解决方案提供商。2014

年，海尔全球营业额2007亿元，利润总额150亿元，利润增长3倍于收入增长，线上交易额548

亿元，同比增长2391%。据消费市场权威调查机构欧睿国际（Euromonitor）的数据，2014年

海尔品牌全球零售量份额为10.2%，连续六年蝉联全球大型家电第一品牌。

      随着科技的进步，各种计算机技术、网络技术的飞速发展，计算机的发展已经进入了一个

快速而又崭新的时代，计算机已经从功能单一、体积较大发展到了功能复杂、体积微小、资

源网络化等。计算机的未来充满了变数,性能的大幅度提高是不可置疑的，而实现性能的飞跃

却有多种途径。不过性能的大幅提升并不是计算机发展的唯一路线，计算机的发展还应当变

得越来越人性化，同时也要注重环保等等。

      计算机从出现至今，经历了机器语言、程序语言、简单操作系统和Linux、Macos、BSD

、Windows等现代操作系统四代，运行速度也得到了极大的提升，第四代计算机的运算速度

已经达到几十亿次每秒。计算机也由原来的仅供军事科研使用发展到人人拥有，计算机强大

的应用功能，产生了巨大的市场需要，未来计算机性能应向着微型化、网络化、智能化和巨

型化的方向发展。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国电脑行业前景研究与战略咨询报告》共十六章

。首先介绍了电脑相关概念及发展环境，接着分析了中国电脑规模及消费需求，然后对中国

电脑市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国电脑面临的机遇及发展前景。您若想对

中国电脑有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 



报告目录：

第一部分 计算机行业发展分析

第一章 计算机发展简述及产品分类

第一节 计算机发展简述及特点性能

一、计算机发展简述

二、计算机的特点

三、计算机性能指标

第二节 计算机的分类及其应用领域

一、计算机的分类

二、计算机的应用领域

第三节 计算机产业发展概况及应用

一、计算机产业发展概况

二、计算机发展与应用

计算机的应用在中国越来越普遍，改革开放以后，中国计算机用户的数量不断攀升，应用水

平不断提高，特别是互联网、通信、多媒体等领域的应用取得了不错的成绩。1996年至2009 

年，计算机用户数量从原来的630万增长至6710 万台，联网计算机台数由原来的2.9万台上升

至5940万台。互联网用户已经达到3.16 亿，无线互联网有6.7 亿移动用户，其中手机上网用户

达1.17 亿，为全球第一位。

数据显示：2015年12月中国电子计算机整机产量为3396台，同比下降18.2%。2015年1-12月止

累计中国电子计算机整机产量36043.5台，同比下降12.3%。2015年1-12月全国电子计算机整机

数据表如下表所示：

 2015年1-12月全国电子计算机整机产量统计表     月份   电子计算机整机产量_当月值(台)   电子

计算机整机产量_累计值(台)   电子计算机整机产量_同比增长(%)   电子计算机整机产量_累计

增长(%)       2015年12月   3396   36043.5   -18.2   -12.3       2015年11月   33868000   326478000   -24.7  

-11.6       2015年10月   33130000   285239000   -13.8   -11       2015年9月   34143000   252119000   -5.9  

-10.6       2015年8月   26945000   217987000   -13.8   -11.2       2015年7月   24228000   190838000   -22.1  

-10.9       2015年6月   31137000   166105000   -11.7   -9.6       2015年5月   27607000   134832000   -7.7  

-8.8       2015年4月   28319000   107170000   -6.1   -9.1       2015年3月   27887000   78919000   -12.9   -9.5   

   2015年2月   -   50328000   -   -10.1   

 

第二章 全球电脑行业发展分析

第一节 2015-2016年全球电脑市场发展现状分析



一、2015年全球电脑市场概述

二、2016年全球PC市场分析

三、2016年全球个人电脑市场分析

四、2016年全球四大厂商电脑出货分析及格局

五、世界笔记本电脑市场供大于求价格体系面临崩溃

第二节 2016-2022年全球电脑市场发展预测

一、2016年全球PC出货量预测

二、2016-2022年全球笔记本电脑市场预测

三、2016年全球工业电脑市场规模预测

四、2016年全球平板电脑出货量预测

五、2016年将成为平板电脑天下

 

第三章 计算机市场发展概况

第一节 国内电脑发展状况分析

一、我国电脑产业市场发展现状分析

二、国内电脑产业发展特点分析

第二节 2016年电脑产业市场现状分析

一、2016年我国电子计算机产业发展情况

二、2016年电脑市场发展分析

三、2016年电脑市场热点分析

四、2016年我国工业计算机产业发展特点

五、2016年商用电脑市场分析

六、我国高端容错计算机产业现状分析

七、2016年中国一体电脑市场研究年度报告

八、2016年中国上网本市场分析

第三节 2016年电脑产业市场预测

一、2016年电脑市场形势分析

二、2016年中国电脑市场规模预测

三、国产PC增量不增收低利润瓶颈待解

 

第二部分 计算机行业经济运行数据分析

第四章 2015-2016年中国电子计算机制造业经济运行数据分析



第一节 2015-2016年全国电子计算机制造业主要经济指标

一、2015年全国电子计算机制造业主要经济指标

二、2016年全国电子计算机制造业主要经济指标

第二节 2015-2016年全国电子计算机制造业产品生产情况

一、2015年全国电子计算机制造业生产情况分析

二、2016年全国电子计算机制造业生产情况分析

第三节 2015-2016年全国及各省市电子计算机制造业产销数据分析

一、2015年全国及各省市电子计算机制造业产销数据分析

二、2016年全国及各省市电子计算机制造业产销数据分析

第四节 2015-2016年全国及各省市电子计算机制造业资产负债分析

一、2015年全国及各省市电子计算机制造业资产负债分析

二、2016年全国及各省市电子计算机制造业资产负债分析

第五节 2015-2016年全国及中国各省市电子计算机制造业行业规模分析

一、2015年全国及各省市电子计算机制造业行业规模分析

二、2016年全国及各省市电子计算机制造业行业规模分析

第六节 2015-2016年全国及各省市电子计算机制造业盈利能力分析

一、2015年全国及各省市电子计算机制造业盈利能力分析

二、2016年全国及各省市电子计算机制造业盈利能力分析

 

第五章 2015-2016年中国电子计算机整机制造业经济运行数据分析

第一节 2015-2016年全国电子计算机整机制造业主要经济指标

一、2015年全国电子计算机整机制造业主要经济指标

二、2016年全国电子计算机整机制造业主要经济指标

第二节 2015-2016年全国及各省市电子计算机整机制造业产销数据分析

一、2015年全国及各省市电子计算机整机制造业产销数据分析

二、2016年全国及各省市电子计算机整机制造业产销数据分析

第三节 2015-2016年全国及各省市电子计算机整机制造业资产负债分析

一、2015年全国及各省市电子计算机整机制造业资产负债分析

二、2016年全国及各省市电子计算机整机制造业资产负债分析

第四节 2015-2016年全国及中国各省市电子计算机整机制造业行业规模分析

一、2015年全国及各省市电子计算机整机制造业行业规模分析

二、2016年全国及各省市电子计算机整机制造业行业规模分析



第五节 2015-2016年全国及各省市电子计算机整机制造业盈利能力分析

一、2015年全国及各省市电子计算机整机制造业盈利能力分析

二、2016年全国及各省市电子计算机整机制造业盈利能力分析

 

第三部分 计算机细分及配件市场分析

第六章 台式计算机市场发展概况

第一节 国内台式PC的发展状况

一、2015年台式电脑市场综述

二、国内台式电脑市场发展现状

第二节 国内台式PC的市场特点

一、2016年台式电脑市场焦点分析

二、台式机市场发展趋向

三、一体台式机渐成主流

第三节 2016年台式电脑市场深度分析

一、2016年中国台式电脑市场概述

二、2016年中国台式电脑市场结构分析

三、2016年中国台式电脑市场主流厂商分析

第四节 2016年暑期台式机市场消费行为分析

一、2016年度台式机市场消费者调查

二、2016年中国台式电脑市场学生消费行为调查

第五节 2016-2022年台式电脑市场发展预测

 

第七章 笔记本电脑市场发展状况

第一节 2016年笔记本电脑发展现状分析

一、2016年笔记本行业发展概况

二、2016年中国笔记本市场及出货分析

三、2015-2016年笔记本电脑进出口分析

四、2016年中国笔记本市场热门机型分析

五、重庆规划2016年产笔记本电脑1亿台 占全球13

第二节 2016年中国笔记本市场深度分析

一、2016年中国笔记本电脑市场概述

二、2016年中国笔记本电脑市场结构分析



三、2016年中国笔记本电脑市场主流厂商分析

第三节 2016年笔记本市场消费调查

一、2016年消费者暑期购买笔记本倾向调研

二、2016年中国笔记本电脑市场学生消费行为调查

第四节 2016-2022年笔记本市场发展预测

 

第八章 PC服务器市场发展状况

第一节 服务器的分类及介绍

一、服务器的分类

二、IA服务器

第二节 2016年中国服务器市场概况

一、全球服务器市场发展现状

二、中国服务器整体市场综述

三、国产服务器市场状况

四、从2016年度横评看国产服务器发展

五、我国自主品牌服务器首次出口海外市场

第三节 2016年中国服务器市场分析

一、2016年中国服务器市场概述

二、2016年中国服务器市场结构分析

三、2016年中国服务器市场主流厂商分析

第四节 国内服务器市场发展预测

一、创新自主 引领中国刀片市场应用未来

二、2016年服务器技术发展趋势十大预测

三、2016年中国服务器市场出货量将达189.6万台

四、2016年中国服务器市场趋势预测

 

第九章 计算机主要配件市场分析

第一节 2016年中国硬件市场品牌调查分析

一、CPU

二、内存

三、硬盘

四、主板



五、显卡

六、光驱

七、机箱

八、电源

九、散热器

第二节 2016年中国计算机外设市场品牌调查分析

一、液晶显示器

二、CRT显示器

三、音箱

四、键盘 鼠标

第三节 2016年硬盘市场分析

一、硬盘出货量分析

二、移动硬盘市场增长情况

三、企业级SSD市场缺乏标准

四、2016年固态硬盘出货量将快速成长

五、2016年中国硬盘市场趋势预测

第四节 2016年计算机主板市场分析

一、2016年计算机主板市场发展概述

二、2016年主板市场竞争格局研究

三、2016年中国主板市场趋势预测

第五节 2016年计算机内存市场分析

一、2016年内存整体市场分析

二、DDR内存市场分析

三、2016年内存市场态势五大预测

四、2016年中国内存市场趋势预测

第六节 2016年计算机微处理器（CPU）市场分析

一、CPU市场竞争概况

二、CPU出货分析

三、英特尔处理器产品近期价格趋向

四、国产CPU（龙芯）的前景

五、2016年中国CPU市场趋势预测

第七节 2016年显示器市场分析



一、全球液晶显示器销售与供应分析

二、2016年中国显示器市场分析

三、2016年中国液晶显示器市场分析

四、2016年中国显示器产量分析

五、显示器市场未来的发展趋势预测

六、2016年中国液晶显示器市场趋势预测

第八节 2016年其他组件市场分析

一、2016年音箱市场分析

二、2016年中国激光打印机市场分析

三、2016年中国光存储市场综述

四、2016年中国存储卡市场分析

五、显卡市场现状分析

（一）整合产品有待提升 显卡将保持高速发展

（二）2016年中国显卡市场趋势预测

 

第四部分 计算机市场营销分析

第十章 计算机市场的销售渠道分析

第一节 国内PC销售渠道回顾

一、戴尔直销模式中国失灵

二、长城电脑销售渠道的变更

三、联想营销渠道的变革

四、国内PC销售主流方式

第二节 计算机产品渠道趋势分析

第三节 计算机产品的渠道新举措

一、笔记本电脑营销新模式

二、商用PC渠道分析

三、2016年联想惠普领头：商用PC产品渠道双线博弈

四、PC销售渠道之变：上网开店

第四节 PC的互联网营销变革

 

第十一章 计算机行业营销分析

第一节 主要电脑品牌营销策略分析



一、联想客户营销策略

二、惠普的营销策略

三、戴尔改变销售政策

四、苹果PC营销策略

五、海尔电脑渠道策略

第二节 服务器营销策略分析

一、联想服务器营销战略

二、HP服务器中国大陆市场策略简析

三、长城服务器渠道策略

第三节 惠普营销分析

一、惠普中国市场营销模式

二、HP服务器市场及战略

 

第五部分 计算机竞争格局分析

第十二章 电脑市场竞争格局分析

第一节 电脑市场整体竞争格局

一、电脑竞争格局分析

二、国产PC品牌市场分析

三、PC销量增速低于预期 巨头激战商用电脑市场

四、2016年平板电脑市场仍将战火纷飞

第二节 笔记本电脑市场竞争状况
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第十三章 国内外行业领先企业分析

第一节 DELL公司

一、企业简介

二、市场动态

三、经营业绩

四、公司战略
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一、企业简介
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一、企业简介

二、市场动态

三、经营业绩

四、公司战略

第八节 海尔集团

一、企业简介

二、市场动态

三、经营业绩

四、公司战略

 

第六部分 计算机发展趋势及策略

第十四章 2016-2022年电脑行业发展趋势预测
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二、多元化的事件营销策略

三、跨行业的品牌联合营销策略

第二节 计算机行业发展策略

一、应用创新将引领电脑行业发展

二、电脑下乡发展策略

三、PC企业融合营销模式

四、品牌电脑的定位分析与适用范围

五、PC企业促销策略研究
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