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一、报告报价
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二、说明、目录、图表目录

       车载dvd是安装在汽车内为车内乘坐人员提供影音娱乐的多媒体播放系统，一般除了播

放dvd格式影碟外，卡仕达的车载DVD还支持 VCD / MP3 / WMA / MP4 / Divx / CD/ CDR /

CDRW / JPEG等格式的影音文件和碟片，有的还支持 SD，USB，IPOD等。根据安装在车在的

位置，分为挡阳板dvd，吸顶dvd，头枕dvd，单锭双锭dvd等。  

      DVD采用MPEG2的VBR格式压缩图象它是一种动态可变数据流压缩，它与以往的VCD具

有很大区别。VCD采用CBR格式，数据流是固定不变的，每张碟片存放的影片的长度也是固

定的；而DVD的存放影片长度是可以变化的，数据流采用的小，时间相对来说就长些，相反

数据流大，存放的影片长度就短。这也是DVD9的质量高于DVD5的主要原因。

      从安装位置来看车载DVD的安装方式主要以吸顶式、遮阳板式、内藏式、便携式、大屏幕

式、头枕式这几种方式为主，下面就一一分析安装在不同位置的利弊。

      车载DVD导航系统在目前汽车电子产品中，车载DVD导航所占比例越来越大,将近40%的新

车车主都有安装车载DVD导航需求。因此，生产、贴牌各种DVD导航产品大量涌现，而产品

的质量差异也超乎你的想象。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国车载dvd市场研究与投资前景分析报告》共十

四章。首先介绍了车载DVD产业用户度分析，2016-2022年车载DVD行业发展趋势及投资风险

分析,观点与结论等，接着分析了中国车载dvd行业市场运行的现状，然后介绍了中国车载dvd

市场竞争格局。随后，报告对中国车载dvd做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国车

载dvd行业发展趋势与投资预测。您若想对车载dvd产业有个系统的了解或者想投资车载dvd行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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