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二、说明、目录、图表目录

        沥青混凝土是经人工选配具有一定级配组成的矿料（碎石或轧碎砾石、石屑或砂、矿粉

等）与一定比例的路用沥青材料，在严格控制条件下拌制而成的混合料。

        目前世界范围内不同地区沥青混凝土规范存在一定的差异性，我国以空隙率10％及以下者

称为沥青混凝土，又细分为Ⅰ型和Ⅱ型，Ⅰ型的孔隙率为2～6％,属密级配型；Ⅱ型为6～10

％,属半开级配型；空隙率10％以上者称为沥青碎石，属开级配型；混合料的物理力学指标有

稳定度、流值和孔隙率等。

        沥青混凝土是一种混合料，在道路施工中占有重要的材料应用作用，同时，沥青混凝土

还兼具美观和顺畅的特点，极大地提升了我国交通运输的便利性。

        2018年我国公路总里程484.65万公里，比上年增加7.31万公里。公路密度50.48公里/百平方

公里，增加0.76公里/百平方公里。公路养护里程475.78万公里，占公路总里程98.2%。2011

－2018年全国公路总里程及公路密度

        2018年底我国四级及以上等级公路里程446.59万公里，比上年增加12.73万公里，占公路总

里程92.1%，提高1.3个百分点。二级及以上等级公路里程64.78万公里，增加2.56万公里，占公

路总里程13.4%，提高0.3个百分点。高速公路里程14.26万公里，增加0.61万公里；高速公路车

道里程63.33万公里，增加2.90万公里。国家高速公路里程10.55万公里，增加0.33万公里。2018

年我国公路里程分技术等级构成

        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国沥青混凝土市场前景展望与投资方向研究报

告》共十一章。首先介绍了中国沥青混凝土行业市场发展环境、沥青混凝土整体运行态势等

，接着分析了中国沥青混凝土行业市场运行的现状，然后介绍了沥青混凝土市场竞争格局。

随后，报告对沥青混凝土做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国沥青混凝土行业发展

趋势与投资预测。您若想对沥青混凝土产业有个系统的了解或者想投资中国沥青混凝土行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各市场监测数据库。
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第二章 沥青混凝土行业国内市场综述
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第二节 2015-2019年中国沥青混凝土行业市场需求分析及预测

一、2015-2019年沥青混凝土行业需求情况

        从需求来看，目前沥青混凝土主要应用于公路建设和公路养护领域中近年来在我国公路



建设强有力的拉动下，我国沥青混凝土的需求量从2011年22500万吨增长至2018年的37100万吨

，未来随着公路建设与公路养护的增多，沥青混凝土行业的需求将继续保持增长态势，预
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第四章 中国沥青混凝土所属行业进出口情况分析预测
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一、2021-2027年中国沥青混凝土行业进口预测分析

二、2021-2027年中国沥青混凝土行业出口预测分析

第三节 影响沥青混凝土所属行业进出口变化的主要原因分析

 

第五章 沥青混凝土上下游行业发展现状与趋势



第.一节 沥青混凝土上游行业发展分析
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二、企业主营产品

三、企业经营状况



四、企业发展策略
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三、沥青混凝土产业转移策略建议

四、沥青混凝土价值链定位建议

 

第八章 沥青混凝土行业投资前景与投资策略分析

第.一节 沥青混凝土行业SWOT模型分析

一、沥青混凝土行业优势分析

二、沥青混凝土行业劣势分析

三、沥青混凝土行业机会分析

四、沥青混凝土行业风险分析

1、环保风险

2、市场竞争加剧的风险

3、营业成本上升的风险

第二节 沥青混凝土行业发展的PEST分析



一、政治和法律环境分析
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四、其他风险
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第二节 当前沥青混凝土行业存在的问题
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第十章 2021-2027年中国沥青混凝土行业发展前景和趋势
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