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二、说明、目录、图表目录
        国家政策历史悠久，近年来由升学时的直接加分向纳入综合素质评价体系的方式转变。

我国历年来各地对艺术特长生的加分政策，逐步培育了市场对艺术教育的需求。近年艺术教

育领域相关国家政策     时间   政策文件   核心内容       2019/7/8   《关于深化教育教学改革全面

提高义务教育质量的意见》   严格落实音乐、美术、书法等课程，结合地方文化设立艺术特色

课程。广泛开展校园艺术活动，引导学生了解世界优秀艺术。支持艺术院校在中小学建立对

口支援基地。       2019/3/13   《教育部关于做好2019年普通高校招生工作的通知》   推进高中综

合素质档案使用，各地要指导中学完善学生综合素质档案制度。       2018/3/1   《教育部关于做

好2018年普通高校招生工作的通知》   强化对高中学生综合素质档案的使用，在保送生、自主

招生、高水平艺术团等类型招生中，将学生综合素质评价结果作为招生录取的重要参考。      

2018/2/12   《教育部办公厅关于做好2018年普通中小学招生入学工作的通知》   要逐步压缩特

长生招生规模，直至2020年前取消各类特长生招生。尚未全面取消体育、艺术加分项目的地

方，要从2018年初中起始年级开始执行。   数据来源：公共资料整理

        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国艺术教育O2O市场发展趋势与投资战略报告

》共五章。首先介绍了艺术教育O2O行业市场发展环境、艺术教育O2O整体运行态势等，接

着分析了艺术教育O2O行业市场运行的现状，然后介绍了艺术教育O2O市场竞争格局。随后

，报告对艺术教育O2O做了重点企业经营状况分析，最后分析了艺术教育O2O行业发展趋势

与投资预测。您若想对艺术教育O2O产业有个系统的了解或者想投资艺术教育O2O行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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第3章：中国艺术教育O2O行业细分市场发展分析

3.1 舞蹈教育O2O市场发展分析

3.1.1 舞蹈教育O2O市场发展现状分析



        预计2019年舞蹈教育市场规模约360亿元。人口方面，我国舞蹈市场适龄人口基础大，预

计2019年适龄人口约2.62亿人。平均支出方面，兴趣类舞蹈学生年度客单价约2400元左右。渗

透率方面，我国舞蹈教育综合渗透率约5.8%。2019年舞蹈教育市场规模约360亿元

 数据来源：公共资料整理
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