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二、说明、目录、图表目录

       攀岩（Rock Climbing）运动有&ldquo;岩壁芭蕾&rdquo;、&ldquo;峭壁上的艺术体操&rdquo;

等美称，由登山运动衍生而来，富有很强的技巧性、冒险性，是极限运动中的一个重要项目

，在世界上十分流行。

       攀岩人口中的攀岩爱好者，基本都会活跃在商业岩馆中。2018年商业岩馆活跃用户的规模

为2-3万。预测2025年中国岩馆活跃用户的数量将达10万人。2025年中国商业岩馆活跃数量预

测数据来源：公共资料整理

       智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国攀岩市场分析与市场年度调研报告》共十四章

。首先介绍了攀岩行业市场发展环境、攀岩整体运行态势等，接着分析了攀岩行业市场运行

的现状，然后介绍了攀岩市场竞争格局。随后，报告对攀岩做了重点企业经营状况分析，最

后分析了攀岩行业发展趋势与投资预测。您若想对攀岩产业有个系统的了解或者想投资攀岩

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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       79%的岩馆核心客户群包含了幼儿园及小学生，63%包含了白领青年，44%包含了中年。初

高中生和大学生，则相对较少，原因可能既有学业负担较重的缘故，也有可能此年龄段的部

分用户，已经在校园岩壁中进行练习，从而无需购买商业岩馆的服务。用户分布情况数据来

源：公共资料整理
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了49%。攀岩运动更容易受到高学历群体的喜爱，一个可能的原因是，除去运动本身给人带

来健康的好处，攀岩还能带来智识训练上的愉悦感和成就感。攀岩并不是机械运动，它要求

爬者运动时动用脑力研究岩壁状况，研究最佳攀爬路线和动作组合，从而得出线路的最佳解

决方案。对于很多攀岩爱好者来说，它和解谜游戏一样富有趣昧。用户学历分布情况数据来
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