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一、报告报价

《2008-2010年中国客车行业发展策略研究与市场预测分析》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2008-2010年中国[b]客车[/b]行业发展策略研究与市场预测分析 内容介绍：[/b]

　　根据中国汽车工业协会的权威统计显示，2006年我国汽车产销727.97万辆和721.60万辆；

而2007年前11个月，汽车产销量分别为805.94万辆和795.12万辆，同比分别增长22.25%

和23.19%。诸多利好因素的作用，使2007年中国汽车发展的影响，相信在今后五年左右的时

间内客车行业产销还将保持一定的增长，只是增幅可能会有减缓的趋势。

　　《2008-2010年中国客车行业发展趋势，综合运用定量和定性的分析方法对中国客车行业

发展形势分析[/b]

　　第一节 世界汽车市场浅析

　　第二节 中国汽车发展特点浅析

　　四、2007年中国汽车发展问题及对策研究

　　二、中国汽车产业结构问题浅析

　　三、中国汽车品牌现状与对策分析

　　四、中国汽车企业的发展困境与对策

　　第四节 中国汽车行业发展现状分析[/b]

　　第一节 世界客车市场格局及产能分析

　　三、世界客车主要应用技术设备介绍

　　四、世界客车业更注重节能与环保

　　第二节 世界客车技术现状

　　一、世界大中型客车新技术应用现状分析

　　二、欧洲大中型客车技术现状

　　三、世界燃料电池客车发展概况

　　四、国外客车安全技术浅析

　　第三节 世界客车政策法规分析

　　一、世界客车安全法规特点分析

　　二、欧洲客车法规和标准

　　三、美国新客车气体排放标准

　　四、日本提高客车燃料效率

　　五、国外汽车型式认证制度简介

　　第四节 世界大中型客车市场发展预测

　　一、公共交通将拉动客车需求上升



　　二、世界大中型客车市场发展趋势

　　三、世界大中型客车技术发展趋势

　　[b]第四章 2007年中国客车发展历程

　　二、中国客车发展解析

　　三、客车企业品牌发展中的品牌靶向力分析

　　四、中国客车品牌建设的对策分析

　　第四节 中国客车发展概述

　　第二节 中国公路客车发展及前景预测

　　[b]第十一章 中国城市客车发展的三个阶段

　　二、城市客车发展特点解析

　　第二节 中国城市客车发展新方向

　　三、城市客车发展趋势分析

　　[b]第十二章 中国旅游客车发展现状浅析

　　三、中国高速公路现状解析

　　四、中国公路业的发展展望

　　第二节 钢铁产业

　　一、世界钢铁发展前景分析

　　第三节 能源石化产业

　　一、世界石油化工业发展新特点

　　二、中国石油化工发展趋势分析

　　[b]第十六章 2008-2010年中国客车发展趋势分析

　　一、缓速器、ABS成为标配

　　二、CAN总线、全承载应用成为趋势

　　三、节能、环保

　　[b]第十七章 2008-2010年中国客车产业发展策略建议[/b]

　　第一节 中国客车发展策略建议

　　一、"成绩"面前应保持"清醒头脑"

　　二、客车品牌传播应转向终端消费者

　　三、客车行业的三种竞争策略分析

　　第三节 品牌忠诚发展策略建议

　　一、理性购买决策与品牌忠诚度

　　二、品牌忠诚度的评估指标



　　三、提高品牌忠诚度的渠道

　　[b]第十八章 中国汽车发展注重民族性

　　二、中国汽车产业政策的竞争性分析

　　第二节 中国汽车行业相关政策分析

　　一、解析《汽车贸易政策》

　　二、《汽车产业发展政策》外围浅析

　　三、《汽车产品回收利用技术政策》解析

　　四、汽车品牌销售管理政策分析

　　五、汽车消费税政策的优化浅析

　　第三节 政策法规的影响分析

　　一、品牌销售对客车行业的影响分析

　　二、汽车关税政策发展趋势及影响

　　三、中国汽车产业政策对自主创新的影响分析

　　四、《汽车产业发展政策》对客车行业的影响分析

　　五、中国汽车产业政策对资本格局影响分析

　　第四节 主要政策法规介绍

　　一、《汽车贸易政策》

　　二、《汽车产品回收利用技术政策》

　　三、《汽车产业发展政策》

　　四、《汽车金融公司管理办法》

　　五、《汽车贷款管理办法》

　　[b]附 表[/b]

　　表2.1 中国汽车(汽车市场分析)市场的阶段划分

　　表3.1 全球主要客车厂商客车产量占总产量比重情况

　　表8.1 2007年9月份客车整车出口数量情况表

　　表8.2 2007年9月份客车整车出口金额情况表

　　表8.3 2007年9月份客车整车进口数量情况表

　　表8.4 2007年9月份客车整车进口金额情况表

　　表8.5 2007年前三季度中国客车整车(客车整车出口数据)出口流向情况表

　　表8.6 2007年前三季度中国客车整车(客车整车进口数据)进口来源情况表

　　表9.1 2007年1-11月我国大型客车销售数据

　　表9.2 2007年1-11月我国大型客车销量排名



　　表9.3 2007年12月客车整车生产企业销量排名前五名

　　表9.4 主要客车产品的平均价格

　　表10.1 07年11月小型（9"20座）公路客车按地区分产量数据统计

　　表10.2 07年11月中型（20"40座）公路客车按地区分产量数据统计

　　表10.3 07年11月大型（40座及以上）公路客车按地区分产量数据统计

　　表10.4 07年10月公路客车按地区分产量数据统计

　　表12.1 2007年1-5月中国旅游客车不同型号产品销量统计

　　表12.2 2007年1-5月我国旅游客车产销情况

　　表12.3 2007年上半年大客座位客车产销存前十五名企业

　　表12.4 2007 年上半年大型公交客车产销存前十五名企业

　　表12.5 2007 年上半年大客卧铺客车产销存前十五名企业

　　表12.6 2007 年上半年部分大型客车整车生产企业销量及同比增长情况

　　表12.7 2007 年上半年大型客车非完整车辆生产企业销量及同比增长情况

　　表14.1 07年宇通客车各季度业绩比较

　　表18.1 1992-2001年汽车产品进口关税税率变化

　　表18.2 2002-2006年汽车产品进口关税税率变化

　　[b]附 图[/b]

　　图2.1 2002年-2007年汽车市场内需增长情况

　　图2.2 2007年SUV主要品牌销售情况

　　图2.3 2007年MPV市场各排量区间分布比率

　　图2.4 二手车市场交易车型年限分布

　　图3.1 燃料电池动力系统结构示意图

　　图5.1 消费税调整前后比较

　　图7.1 1-11月国内六大地区客车销售情况

　　图8.1 2007年前三季度客车月度进出口走势图

　　图8.2 2007年前三季度客车进出口数量对比

　　图8.3 2007年前三季度客车整车出口结构比例构成

　　图8.4 2007年前三季度柴油客车出口情况(按产品结构分类)

　　图8.5 2007年前三季度非柴油客车出口情况(按产品结构分类)

　　图9.1 JT6120型客车外形图

　　图9.2 2000年北京国际车展某车型

　　图9.3 某豪华旅游车后围造型



　　图9.4 2002年北京车展国内某厂车型后围灯具布置

　　图9.5 国内某厂城市客车外形

　　图9.6 2002年法兰克福车展某客车后部水箱通风的设计

　　图9.7 2002年法兰克福车展某客车

　　图9.8 2002年法兰克福车展德国奔驰公司展出的一款城市客车

　　图9.9 2002年法兰克福车展某客车后部造型

　　图12.1 2007年7月大、中、轻型客车生产比例

　　图12.2 2007年7月大、中、轻型客车生产比例

　　图12.3 2003-2007年7月宇通大型客车产销形势

　　图12.4 2003-2007年7月申沃产销形势

　　图12.5 2003-2007年7月安凯产销形势

　　图12.6 2003-2007年7月亚星产销形势

　　图12.7 2003-2007年7月黄海产销形势

　　图12.8 2003-2007年7月青年产销形势

　　图12.9 2007年上半年大型客车可分用途市场份额图

　　图12.10 2000-2007年上半年大型客车销量走势图

　　图12.11 2007年上半年不同种类大型客车累计销量及销量同比增长

　　图12.12 2005-2007年11-12米区段客车生产分月走势图

　　图12.13 2005-2007年11-12米区段客车生产分月走势图

　　图12.14 2007年上半年客车生产企业在11-12米段销售及同比增长情况

　　图12.15 2005-2007年10-11米区段客车生产分月走势图

　　图12.16 2005-2007年10-11米区段客车销售分月走势图

　　图12.17 2007年上半年客车生产企业在10-11米段销售及同比增长情况

　　图14.1 金龙汽车历年总资产

　　图14.2 金龙汽车历年主营业务收入

　　图14.3 金龙汽车历年净利润

　　图14.4 金龙汽车历年股东权益

　　图18.1 1992-2001年汽车产品进口关税税率变化趋势

　　图18.2 2002-2006年汽车产品进口关税税率变化趋势

　　图18.3 历年进口汽车国内市场占有率
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