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二、说明、目录、图表目录

      第三方检测是指检测机构接受产品生产商或产品用户的委托，综合运用科学方法及专业技

术对某种产品的质量、安全、性能、环保等方面进行检测，出具检测报告，从而评定该种产

品是否达到政府、行业和用户要求的质量、安全、性能及法规等方面的标准。检测机构根据

检测工作量向委托者收取检测费用。  

 行业分类     检测领域   委托者   检测内容   达到目标       贸易保障检测   采购商、品牌商、 销售

商、制造商   提供货物测试服务，为贸易 过程提供货物品质的鉴证   确保货物符合进口国 和

地区产品法规要求       消费品测试   生产商或消费者   消费品的使用性能、安全性、 耐用性等

测试、验证和技术 服务   确保产品质量、安全、 性能等方面达到政府 或消费者要求       工业

品测试   工业用品的制造 商或使用者   工业品性能、安全性等测试、 验证、评估服务   确保产

品性能、安全 等方面达到使用者要 求或政府法规要求       生命科学检测   关注人类和生命 健

康的群体   涉及人类健康的检测、研究 开发和技术服务   确保生命处于健康安 全状态   资料来

源：公开资料整理

 2011-2015年我国第三方检测总体市场规模

 

      《2017-2023年中国第三方检测行业分析与投资决策咨询报告》由智研数据研究中心公司领

衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委

、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提

供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权

威统计资料。

      报告揭示了第三方检测行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国第三方检测行业做了重

点企业经营状况分析，并分析了中国第三方检测行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当

的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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第七章 国外第三方检测机构发展经验借鉴

7.1 瑞士通用公证行（SGS）发展经验借鉴

7.1.1 企业发展简况分析

7.1.2 企业经营情况分析

7.1.3 企业主要业务分析

7.1.4 企业市场地位分析

7.1.5 企业主要客户分析

7.1.6 企业全球布局分析

7.1.7 企业在华投资分析

7.1.8 企业主要客户分析



7.1.9 企业最新发展动向

7.2 法国必维国际检验集团（BV）发展经验借鉴

7.2.1 企业发展简况分析

7.2.2 企业经营情况分析

7.2.3 企业主要业务分析

7.2.4 企业市场地位分析

7.2.5 企业主要客户分析

7.2.6 企业全球布局分析

7.2.7 企业在华投资分析

7.2.8 企业最新发展动向

7.3 美国保险商试验所（UL）发展经验借鉴

7.3.1 企业发展简况分析

7.3.2 企业经营情况分析

7.3.3 企业主要业务分析

7.3.4 企业市场地位分析

7.3.5 企业主要客户分析

7.3.6 企业全球布局分析

7.3.7 企业在华投资分析

7.3.8 企业最新发展动向

7.4 英国天祥集团（Intertek）发展经验借鉴

7.4.1 企业发展简况分析

7.4.2 企业经营情况分析

7.4.3 企业主要业务分析

7.4.4 企业市场地位分析

7.4.5 企业主要客户分析

7.4.6 企业在华投资分析

7.4.7 企业最新发展动向

7.5 德国莱茵集团（T&uuml;V）发展经验借鉴

7.5.1 企业发展简况分析

7.5.2 企业经营情况分析

7.5.3 企业主要业务分析

7.5.4 企业市场地位分析



7.5.5 企业主要客户分析

7.5.6 企业全球布局分析

7.5.7 企业在华投资分析

7.5.8 企业成功关键因素

7.5.9 企业最新发展动向

 

第八章 中国第三方检测机构发展与经营剖析

8.1 质检系统检测机构发展与经营剖析

8.1.1 中国检验认证集团

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构业务范围分析

（4）机构营销网络分析

（5）机构发展规模分析

（6）机构科研实力分析

（7）机构发展优劣势分析

（8）机构投资与重组分析

（9）机构最新发展动向

8.1.2 中国建材检验认证集团

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构业务范围分析

（4）机构检测能力分析

（5）机构检测项目分析

（6）机构科研实力分析

（7）机构营销网络分析

（8）机构发展优劣势分析

8.1.3 中国食品药品检定研究院

（1）机构发展简况分析

（2）机构发展规模分析

（3）机构检测资质分析

（4）机构检测范围分析



（5）机构业务网络分析

（6）机构主要客户分析

（7）机构研发投入分析

（8）机构研发实力分析

（9）机构发展优劣势分析

8.1.4 上海机动车检测中心

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构业务范围分析

（4）机构检测能力分析

（5）机构检测项目分析

（6）机构科研实力分析

（7）机构营销网络分析

（8）机构发展优劣势分析

（9）机构最新发展动向

8.1.5 云南省产品质量监督检验研究院

（1）机构发展简况分析

（2）机构发展规模分析

（3）机构检测资质分析

（4）机构检测范围分析

（5）机构主要客户分析

（6）机构研发投入分析

（7）机构研发实力分析

（8）机构发展优劣势分析

8.2 检验检疫机构发展与经营剖析

8.2.1 中国检验检疫科学研究院

（1）机构发展概况

（2）机构检测项目

（3）机构检测能力

（4）机构人力资源

（5）机构检验范围

（6）机构客户资源能力



（7）机构发展优劣势分析

8.2.2 深圳市检验检疫科学研究院

（1）机构发展简况分析

（2）机构发展规模分析

（3）机构检测资质分析

（4）机构检测范围分析

（5）机构主要客户分析

（6）机构研发投入分析

（7）机构研发实力分析

（8）机构发展优劣势分析

（9）机构最新发展动向

8.2.3 浙江省检验检疫科学技术研究院

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构检测范围分析

（4）机构主要客户分析

（5）机构研发投入分析

（6）机构发展优劣势分析

（7）机构最新发展动向

8.2.4 辽宁省检验检疫科学技术研究院

（1）机构发展简况分析

（2）机构发展规模分析

（3）机构检测范围分析

（4）机构发展优劣势分析

（5）机构发展与转型战略

（6）机构最新发展动向分析

8.3 私营与外资检测机构发展与经营剖析

8.3.1 深圳市华测检测技术股份有限公司（CTI）

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构业务范围与方向

（4）机构目标客户分析



（5）机构营销网络分析

（6）机构市场拓展模式

（7）机构科研实力分析

（8）机构经营情况分析

1）主要经济指标

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（9）机构发展优劣势分析

（10）机构战略规划分析

（11）机构最新发展动向

8.3.2 谱尼测试科技股份有限公司（PONY）

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构业务范围分析

（4）机构营销网络分析

（5）机构发展规模分析

（6）机构科研实力分析

（7）机构发展优劣势分析

8.3.3 上海世通检测技术服务有限公司（GTS）

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构检测范围分析

（4）机构业务网络分析

（5）机构发展优劣势分析

8.3.4 通标标准技术服务有限公司

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构业务范围分析

（4）机构营销网络分析

（5）机构发展规模分析



（6）机构科研实力分析

（7）机构发展优劣势分析

（8）机构投资与重组分析

8.3.5 莱茵检测认证服务（中国）有限公司

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构业务范围分析

（4）机构营销网络分析

（5）机构科研实力分析

（6）机构发展优劣势分析

第九章 中国第三方检测行业发展趋势与前景预测

9.1 中国第三方检测行业发展机遇分析

9.1.1 中国城镇化建设机遇分析

9.1.2 中国外贸规模扩大机遇分析

9.1.3 居民生活质量意识提升机遇

9.1.4 经济全球化带来的机遇分析

9.1.5 市场发展的不成熟提供了机遇

9.2 中国第三方检测行业发展风险预警

9.2.1 检测机构公信力风险分析

9.2.2 国家检测政策风险分析

9.2.3 检测市场竞争风险分析

9.2.4 检测技术风险分析

9.3 中国第三方检测行业影响因素与进入壁垒

9.3.1 第三检测行业影响因素分析

（1）行业有力影响因素

（2）行业不利影响因素

9.3.2 第三方检测行业进入壁垒分析

9.4 中国第三方检测市场发展趋势与前景预测

9.4.1 中国检测市场规模预测分析

9.4.2 中国第三方检测市场规模预测

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/qita/114382C04M.html
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