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二、说明、目录、图表目录

      随巧克力是以可可浆和可可脂为主要原料制成的一种甜食。它不但口感细腻甜美，而且还

具有一股浓郁的香气。巧克力可以直接食用，也可被用来制作蛋糕、冰激凌等。其主要原料

可可豆产于赤道南北纬18度以内的狭长地带。巧克力的主要成分是可可脂，可可脂中含有可

可碱，对多种动物有毒，但对人类来说，可可碱是一种健康的反镇静成分，故食用巧克力有

提升精神，增强兴奋等功效。  

      巧克力不仅具有美妙的味道，更因其本身代表的一种特殊的文化而受人青睐。在国外，巧

克力被称为&ldquo;爱情巧克力&rdquo;，和玫瑰花相配是情人节最好的礼物。喜庆日、节假日

为亲朋好友送上一份精美的巧克力，就是送上一份深入肺腑的丝丝暖意。这份&ldquo;浓浓之

情&rdquo;，体现了人的品位和真情真意。 

      巧克力作为一种时尚的休闲食品益受欢迎，在欧洲，瑞士每年人均消费巧克力10公斤；在

亚洲，韩国和日本的人均消费量也达1.4公斤。在中国，一个14亿人口的消费大国，拥有几千

年的饮食文化沉淀，目前的巧克力消费量远远小于日本和韩国。 

      近年来，随着我国经济的快速发展，我国巧克力行业市场规模不断扩大，2015年我国巧克

力行业市场规模为185.16亿元，2016年我国巧克力行业市场规模达到212.93亿元，增长速度较

快。 

      消费者对于巧克力品质的口感的是各不相同的，因此市场上巧克力的种类也是五花八门。

而对于巧克力品质的追求，可以看出是人们物质生活以及精神生活水平要求的一种延伸，巧

克力是非常个人个人化的食品，因而巧克力的品质要求就显得非常的重要。除此之外，巧克

力的包装和品牌也是非常重要的，女生比较倾向于包装类精美的事物，品牌也会为其加分不

少。 

      随着企业数量不断增多，行业的竞争日益激烈，每个生产厂家必然要多市场进行细分。未

来消费升级，天然可可未来将不断取代代可可脂。根据我国《巧克力与巧克力制品》标准规

定巧克力和巧克力制品中代可可脂添加值不得超过5%，天然可可脂不得低于18%。中高端巧

克力的天然可可脂含量一般都高于20%以上，天然可可脂含量都达到30%以上。近年来高端巧

克力发展迅速，各个知名巧克力厂商纷纷涉及高端巧克力市场。

本巧克力行业研究报告是智研数据研究中心公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描述

您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究经验基础

上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中国

巧克力行业市场分析与发展机遇研究报告是2016-2017年度，目前国内最全面、研究最为深入

、数据资源最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。



      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据研究中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与

我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了中国巧克力行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国巧克力行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国巧克力行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时

机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部

门也具有极大的参考价值。
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