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二、说明、目录、图表目录

       营养保健品是指主要适宜伤残者、老年人的，含肉、鱼、水果、蔬菜、奶、麦精、钙等均

质配料的营养、保健食品。根据国家统计局2011年制定的《国民经济行业分类与代码》，中

国把营养保健品行业归入食品制造业（国统局代码14）中的其他食品制造（149），包括营养

食品制造（C1491）和保健食品制造（C1492）。       总体来看，上游原材料行业对于营养保健

品行业的议价能力相对较弱，具体如下：     上游   表现   议价能力       植物类原料   从供求关系

来看，多数中药材品种已经出现供大于求的情况；植物提取物的供应也呈逐年增加的态势   较

弱       动物类原料   动物类原料在保健品中的应用相对较少，且政策管制也较严   相对较弱       

真菌/益生菌类原料   我国保健品真菌/益生菌仍处于开发初期阶段，市场供给有限   较强       生

物活性物质类原料   我国多数生物活性物质类原料产量较高，总体供过于求   较弱       综合来

看，下游商超、连锁店等流通行业对营养保健品行业的议价能力较强，具体如下：     下游   

表现   议价能力       转换成本   对于商超、连锁店来说，其不销售营养保健品转而销售其他商

品的转换成本较低   较强       所处地位   我国营养保健品行业仍处于发展渠道战略的阶段。由

于品牌塑造难度较大，大部分企业则进行营销渠道的扩张。因此销售环节在营养保健品行业

中地位较重要。   较强   

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国营养保健品行业市场运营态势与投资商机研究

咨询报告》共十四章。首先介绍了中国营养保健品行业市场发展环境、营养保健品整体运行

态势等，接着分析了中国营养保健品行业市场运行的现状，然后介绍了营养保健品市场竞争

格局。随后，报告对营养保健品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国营养保健品行

业发展趋势与投资预测。您若想对营养保健品产业有个系统的了解或者想投资中国营养保健

品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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六、企业销售渠道与网络

七、企业优势与劣势分析

八、企业最新发展动向分析 

第二节 汤臣倍健股份有限公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业产品结构分析

四、企业技术水平分析

五、企业盈利能力分析

六、企业销售渠道与网络

七、企业优势与劣势分析

八、企业最新发展动向分析

第三节 养生堂药业有限公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业产品结构分析



四、企业技术水平分析

五、企业盈利能力分析

六、企业销售渠道与网络

七、企业优势与劣势分析

八、企业最新发展动向分析

第四节 哈药集团三精制药有限公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业产品结构分析

四、企业技术水平分析

五、企业盈利能力分析

六、企业销售渠道与网络

七、企业优势与劣势分析

八、企业最新发展动向分析

第五节 北京同仁堂健康药业股份有限公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业产品结构分析

四、企业技术水平分析

五、企业盈利能力分析

六、企业销售渠道与网络

七、企业优势与劣势分析

八、企业最新发展动向分析

第六节 江西汪氏蜜蜂园有限公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业产品结构分析

四、企业技术水平分析

五、企业盈利能力分析

六、企业销售渠道与网络

七、企业优势与劣势分析

八、企业最新发展动向分析



第七节 安利（中国）日用品有限公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业产品结构分析

四、企业技术水平分析

五、企业盈利能力分析

六、企业销售渠道与网络

七、企业优势与劣势分析

八、企业最新发展动向分析

第八节 杭州民生健康药业有限公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业产品结构分析

四、企业技术水平分析

五、企业盈利能力分析

六、企业销售渠道与网络

七、企业优势与劣势分析

八、企业最新发展动向分析

第九节 辉瑞制药有限公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业产品结构分析

四、企业技术水平分析

五、企业盈利能力分析

六、企业销售渠道与网络

七、企业优势与劣势分析

八、企业最新发展动向分析

第十节 上海黄金搭档生物科技有限公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况分析

三、企业产品结构分析

四、企业技术水平分析



五、企业盈利能力分析

六、企业销售渠道与网络

七、企业优势与劣势分析

八、企业最新发展动向分析

 

第五部分 发展前景展望

第十二章 2019-2025年营养保健品行业前景及趋势预测

第，一节 2019-2025年营养保健品市场发展前景

一、营养保健品市场发展潜力

二、营养保健品市场发展前景展望

三、营养保健品细分行业发展前景分析

第二节 2019-2025年营养保健品市场发展趋势预测

一、2019-2025年营养保健品行业发展趋势

1、技术发展趋势分析

2、产品发展趋势分析

3、产品应用趋势分析

二、2019-2025年营养保健品市场规模预测

1、营养保健品行业市场容量预测

2、营养保健品行业销售收入预测

三、2019-2025年营养保健品行业应用趋势预测

四、2019-2025年细分市场发展趋势预测

第三节 2019-2025年中国营养保健品行业供需预测

一、2019-2025年中国营养保健品企业数量预测

二、2019-2025年中国营养保健品行业产量预测

三、2019-2025年中国营养保健品市场销量预测

四、2019-2025年中国营养保健品行业需求预测

五、2019-2025年中国营养保健品行业供需平衡预测

 

第十三章 2019-2025年营养保健品行业投资机会与风险防范

第，一节 中国营养保健品行业投资特性分析

一、营养保健品行业进入壁垒分析

二、营养保健品行业盈利模式分析



三、营养保健品行业盈利因素分析

第二节 中国营养保健品行业投资情况分析 

一、营养保健品行业总体投资及结构

二、营养保健品行业投资规模情况

三、营养保健品行业投资项目分析 

第三节 中国营养保健品行业投资风险

一、营养保健品行业供求风险

二、营养保健品行业关联产业风险

三、营养保健品行业产品结构风险

四、营养保健品行业技术风险

第四节 营养保健品行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、营养保健品行业投资机遇

 

第六部分 发展战略研究

第十四章 营养保健品行业发展战略研究  (ZY GXH)

第，一节 营养保健品行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对中国营养保健品品牌的战略思考

一、营养保健品品牌的重要性

二、营养保健品实施品牌战略的意义

三、营养保健品企业品牌的现状分析

四、中国营养保健品企业的品牌战略

五、营养保健品品牌战略管理的策略



第三节 营养保健品行业经营策略分析

一、营养保健品市场细分策略

二、营养保健品市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、营养保健品新产品差异化战略

第四节 营养保健品企业投资战略研究

一、2018年营养保健品行业投资战略

二、2019-2025年营养保健品行业投资战略

三、2019-2025年细分行业投资战略  (ZY GXH)
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