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二、说明、目录、图表目录

       随着个人消费升级推动新一轮白酒周期的启动，尤其是高端白酒开始提价后（今年年初以

来龙头不断提价，茅台一批价不断上涨），将打开行业成长空间，尤其是将为次高端白酒腾

挪出发展空间，我们认为到2020年次高端白酒销量将达到与高端酒销量同样的规模，因此预

计未来五年次高端酒市场复合增速在25%，叠加价格因素，预计次高端市场规模未来五年可

保持28%复合增速。  

      2015年，中国白酒行业上市公司的市场占比分别是：贵州茅台占比5.88%，位列第一。其次

，五粮液集团2.23%、洋河酒厂1.77%、泸州老窖0.74%和安徽古井贡酒0.53%。

 2015年中国白酒行业上市公司市场份额结构图数据来源：公开资料整理

 

      贵州茅台酒公司作为全国企业的领头羊，在市场份额、产品认可以及品牌价值等方面在业

界一直保持着绝对优势。因此，贵州茅台酒公司的业绩自然成为白酒行业备受瞩目的行业风

向标。

      2016年上半年，公司实现营业收入181.73亿元，同比增长15.18%；实现净利润88.03亿元，同

比增长11.59%。贵州茅台连续走红的财务数据，给白酒行业走过严冬打了一剂&ldquo;强心

针&rdquo;。其中，茅台酒实现营业收入174.74亿元，同比增长13.95%；系列酒实现营业收

入6.91亿元，同比增长77.54%。

 2011-2016年贵州茅台营业收入趋势图数据来源：公开资料整理

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国高端白酒市场前景研究与市场全景评估报告》

共十四章。首先介绍了高端白酒行业市场发展环境、高端白酒整体运行态势等，接着分析了

高端白酒行业市场运行的现状，然后介绍了高端白酒市场竞争格局。随后，报告对高端白酒

做了重点企业经营状况分析，最后分析了高端白酒行业发展趋势与投资预测。您若想对高端

白酒产业有个系统的了解或者想投资高端白酒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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